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一、报告简介

观研报告网发布的《中国涡轮增压器行业发展趋势分析与投资前景预测报告（2023-2030年
）》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容
。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定
企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的
权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏
观到微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://www.chinabaogao.com/baogao/202306/637014.html
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二、报告目录及图表目录

涡轮增压器是现有技术下唯一能使发动机在“工作效率不变”的情况下增加“输出功率”的机械
装置。涡轮增压技术采用专门的压气机将气体在进入气缸前预先进行压缩，提高进入气缸的
气体密度，减小气体的体积，单位体积里气体质量大大增加，可以使汽缸内的燃油进行更充
分燃烧，达到提高发动机功率的目的。
一、行业发展现状
近年来，随着我国汽车产业发展，尤其是新能源汽车发展迅速，我国涡轮增压行业市场规模
不断扩大。根据数据显示，2021年我国涡轮增压行业市场规模约为410亿元，预计2025年将
达552亿元。

数据来源：观研天下整理
汽车涡轮增压器配置率稳定上升。数据显示，2021年我国汽车涡轮增压器配置率提升至48.
0%，预计到2023年将提升至62.4%。

数据来源：观研天下整理
目前节能环保越来越成为世界共识，随着节能环保要求的提高，各国纷纷制定政策，降低汽
车的油耗限值标准严格要求下，传统车企节能减排的压力较大，涡轮增压发动机是传统燃油
车实现节能减排的重要手段。涡轮增压正成为各大主机厂更为青睐采用的技术，全球主流车
厂最近几年均转向涡轮增压的阵营，即使是以往坚持自然吸气的日本企业，如今也开始布局
增压发动机。
目前我国涡轮增压器市场主要被少数国际巨头垄断，2020年行业CR4高达87%，市场高度
集中。目前我国涡轮增压器市场主要企业有盖瑞特、博格华纳、三菱重工、康明斯、博马科
技、湖南天雁、潍坊富源等。
我国涡轮增压器市场主要企业竞争优势情况
企业名称
竞争优势
盖瑞特
市场地位优势：如今已发展成全世界最大的涡轮增压器制造商。
生产优势：公司拥有8 个分公司与工厂，每天制造超过三万颗涡轮。
客户优势：公司合作对象有奥迪、宝马、戴姆勒克莱斯勒、福特、标致、雷诺、萨博和大众
。
博格华纳
人才优势：公司在全球拥有约52,700名员工。
规模优势：公司是全球最大汽车零件供应商之一，位列全球汽车行业供应商前25名。
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市场优势：公司在全球22个国家的92个地区拥有制造和技术中心。在中国，博格华纳在9个
地区（上海、宁波、太仓、苏州、北京、天津、大连、武汉、烟台）拥有18个制造和技术设
施。
品牌优势：2020年5月13日，博格华纳名列2020福布斯全球企业2000强榜第1356位。2020
年7月，入选 2020年全球汽车零部件企业百强榜。另外博格华纳中国连续三年荣获“中国杰
出雇主”（Top Employer）称号。
三菱重工
品牌优势：2018年7月《财富》世界500强排行榜发布，日本三菱重工业股份有限公司位列
第311位。2022年8月，入选2022年《财富》世界500强排行榜，位列第418位。
规模优势：三菱重工现已在中国设立了18家公司及机构，录用了约2200名员工并致力于业
务的本地化。
康明斯
产品优势：公司产品囊括柴油及天然气发动机、发电机组、交流发电机、排放处理系统、涡
轮增压系统、燃油系统、控制系统、变速箱、制动技术、车桥技术、滤清系统，以及氢能制
造、存储及燃料电池等产品。
人才优势：公司在全球拥有约59,900名员工。
经销优势：康明斯全球范围内有10,600多家认证经销网点和500多家分销服务网点。康明斯
独资拥有的分销机构网络覆盖全球主要关键市场，包括中国、印度、日本、澳大利亚、欧洲
、中东和南非等地区。
市场优势：公司面向190多个国家和地区的客户提供产品和服务支持。
销售优势：2022年公司实现销售额281亿美元，净利润22亿美元。在华销售额（含合资公司
）54亿美元，发动机产销量超过40万台。中国区已经成为康明斯全球规模最大、增长最快
的海外市场之一。
研发优势：2006年8月，康明斯与东风公司合作设立的发动机技术研发中心在湖北武汉启用
。除针对中国市场量身开发最适合的产品，康明斯中国技术中心也在不断扩大与中国伙伴在
研发领域的合作。
生产优势：康明斯已经与包括东风汽车、重庆机电、陕汽集团、北汽福田、柳工集团、和江
淮汽车在内的中国领先企业组建了六家发动机合资厂，康明斯24个发动机系列中已有15个
在中国本地生产。
博马科技
研发优势：公司拥有本土研发中心，工程技术人员，配备发动机试验台、实验室设备及高温
气体试验台等研发设备。
生产优势：2020年BMTS上海工厂涡轮增压器产量突破三百万大关。
人才优势：目前公司员工规模近400人。
湖南天雁
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背景优势：公司是国家火炬计划重点高新技术企业、全国内燃机标准化技术委员会涡轮增压
器工作组组长单位。
技术研发优势：公司建有国家认定企业技术中心、博士后科研工作站和湖南省车用涡轮增压
器工程技术中心。
销售优势：公司产品远销往欧美、东南亚等国家和地区。
客户优势：公司是国内最早开发销售涡轮增压器的企业之一,与国内各大主机客户保持长期
良好的合作,形成了同步研发、共同成长的牢固伙伴关系,增压器、气门等主产品覆盖商用车
、乘用车、非道路等多个领域,配套国内主流发动机厂家。
品牌优势：公司拥有完善的售后服务体系,为客户提供优质的服务,受到市场好评,并于2022年
荣获中国国际商会衡阳商会“最佳发展奖”。
潍坊富源
背景优势：公司是国内生产涡轮增压器的重点企业，是山东省高新技术企业，外商投资先进
技术企业和潍坊市民营百强企业。
产品优势：公司先后开发、生产了技术含量高、附加值高、市场适应性强的23大系列300多
个品种的增压器产品，已与国内内燃机生产企业的近二百个机型配套。开发研制的增压器产
品可满足多种用途的增压柴油机、天然气机、煤气机的配套需要，产品已广泛应用于各种卡
车、客车、船舶主、辅机、工程机械、农业机械、发电机组、军事装备等领域。
品牌优势：公司被国家知识产权局受理国家发明奖2项，授权实用新型专利1项，授权外观专
利18项。产品荣获“山东名牌”产品，“富源”牌产品商标荣获“山东省著名商标”。公司多次荣获
国家级新产品奖、山东省科技进步奖、潍坊市科技进步奖等。2022年5月，入选建议支持的
国家级专精特新“小巨人”企业公示名单（第三批第一年）。
产品研发优势：公司致力于涡轮增压器产品的科技进步，与国际Concepts NREC公司和清
华大学、天津大学、北京理工大学、山东大学、上海内燃机研究所等国内大专院校、科研单
位广泛合作，引进涡轮增压器专业设计、研发技术和软件，产品研发能力居国内同行业前列
，达到了与发动机同步研发的水平。
客户优势：与玉柴、潍柴、扬柴、北汽福田、珀金斯、常柴、济柴、淄柴、成都云内、全柴
、无锡四达、胜动、扬动、莱动、潍柴道依茨、南柴等国内大中型内燃机生产厂家建立了良
好的产品配套合作关系，是国内产品覆盖面最宽、应用范围最宽的涡轮增压器生产厂家。
销售优势：公司产品远销欧洲、东南亚国际市场。
生产优势：2005年公司在潍坊市凤凰山开发区开工建设了新的生产厂区，该项目占地面积1
72亩，总投资1.8亿。该项目建成后，企业的生产能力、技术水平获得了大幅度提高，实现
了年生产涡轮增压器30万台，涡轮叶轮和压气机叶轮50万套，成为引领全国涡轮增压器和
叶轮生产的骨干企业。
资料来源：观研天下整理
二、行业下游市场现状
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涡轮增压器是汽车重要零部件之一，市场景气度与汽车工业挂钩。虽然2017-2020年市场需
求疲软，产销量保持下滑态势，但我国仍是全球第一大汽车国。同时进入2021年以来，随
着国内外疫情的防控措施的常态化，以及在国家购置税减半政策、地方政府促汽车消费政策
叠加下，我国汽车行业消费市场持续回暖，带动产销量上升。根据数据显示，2022年，我
国汽车产销量分别完成2702.1万辆和2686.4万辆，同比分别增长3.4%和2.1%。

数据来源：观研天下整理
目前我国汽车市场已经形成了以自主品牌汽车整车制造厂商、国内外知名摩托车整车制造厂
商为主的格局，客户集中度较高。整车厂商大多为大型的知名汽车企业，拥有较强的谈判能
力。
目前我国汽车用内燃机进气系统下游市场有中国一汽、东风汽车集团、广汽集团、长安汽车
、吉利控股集团等企业。
我国汽车用内燃机进气系统下游市场主要企业竞争优势情况
企业名称
竞争优势
中国一汽
背景优势:前身为第一汽车制造厂，是国家“一五”计划重点建设项目之一。
生产优势：公司建立了东北、华北、华东、华南、西南等五大生产基地。
品牌优势：公司拥有红旗、解放、奔腾等自主品牌和大众（奥迪）、丰田等合资品牌。
销售优势：公司累计产销汽车超过5300万辆，销量规模位列中国汽车行业第一阵营。
东风汽车集团
产品阵营优势：主要产品覆盖豪华、高档、中档和经济型各区隔，业务涵盖全系列商用车、
乘用车、军车、新能源汽车、关键汽车总成和零部件、汽车装备、出行服务、汽车金融等。
市场布局优势：国内事业主要分布在武汉、十堰、襄阳、广州和柳州、郑州、成都、重庆、
大连等全国20多个城市。
技术专利优势：公司在国家企业技术中心排名中位居汽车行业第2位，拥有有效授权专利1.6
万余项。
研发优势：公司年科技投入保持在200亿元左右，建设了国际先进、国内一流的产品设计与
试验设施。
技术优势：掌握了商用车“龙擎”和乘用车“马赫”绿色低碳动力品牌、IGBT、燃料电池全技术
链等核心技术和关键资源。
销售优势：2022年公司销售汽车292万辆，位居国内汽车行业第3位，世界500强第122位，
产品销往全球100多个国家。
无人驾驶运营优势：公司无人驾驶乘商产品均达到L4级水平，在雄安等全国30多个城市示
范和商业化运营。
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广汽集团
产业链优势：本集团已经形成了立足华南,辐射华中、华东、西北的产业布局和以整车制造
为中心,涵盖上游的汽车研发、零部件以及下游的汽车商贸、汽车金融、移动出行的产业链
闭环,是国内产业链最为完整、产业布局最为优化的汽车集团之一。
产品线优势：集团拥有包括轿车及SUV、MPV在内的全系列产品,并通过持续研发、导入新
车型和产品迭代,保持产品的市场竞争力,以适应消费者的需求变化,始终保持客户忠诚度和广
泛认可的品牌美誉度。
长安汽车
生产优势：公司在国内拥有重庆、河北、江苏、江西4大产业基地,拥有11个整车和2个独立
的发动机工厂,具备了年产汽车200万辆、发动机200万台的能力。在海外拥有已建和在建的
6个生产基地。
销量优势：汽车产销量多年居中国前四位,品牌价值达216.19亿元。
产品线优势：汽车谱系覆盖乘用车和商用车全部领域,拥有排量从0.8L到2.5L的系列发动机
平台。
市场地位优势：公司系中国汽车工业第一阵营企业。
吉利控股集团
品牌优势：连续十一年进入《财富》世界500强（2022年排名229位），是全球汽车品牌组
合价值排名前十中唯一的中国汽车集团。
产品优势：集团总部设在杭州，旗下吉利、领克、极氪、几何、沃尔沃、极星、路特斯、英
伦电动汽车、远程新能源商用车、雷达新能源汽车、曹操出行等围绕各自品牌定位，积极参
与市场竞争。
研发优势：吉利控股集团在中国上海、杭州、宁波，瑞典哥德堡、英国考文垂、美国加州、
德国法兰克福等地建有造型设计和工程研发中心，研发、设计人员超过2万人。
专利优势：拥有国内外有效专利超1.4万项。
生产优势:在中国、美国、英国、瑞典、比利时、马来西亚建有世界一流的现代化整车和动
力总成制造工厂。
销售优势：拥有各类销售网点超过4000家，产品销售及服务网络遍布世界各地。
资料来源：观研天下整理（WW）

注：上述信息仅作参考，具体内容以报告正文为准。
观研报告网发布的《中国涡轮增压器行业发展趋势分析与投资前景预测报告（2023-2030年
）》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容
。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定
企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的
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权威数据，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研
分析。

行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局
，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面
了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的行业信息咨询
机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融机构、行业协
会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、中国电信、中
国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广泛认可。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。本研究报告采用的行业分析方法包括波特五力模型分析法
、SWOT分析法、PEST分析法，对行业进行全面的内外部环境分析，同时通过资深分析师
对目前国家经济形势的走势以及市场发展趋势和当前行业热点分析，预测行业未来的发展方
向、新兴热点、市场空间、技术趋势以及未来发展战略等。
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