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一、报告简介

观研报告网发布的《中国跨境电商珠宝行业发展深度研究与投资前景分析报告（2024-2031
年）》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内
容。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制
定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布
的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从
宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://www.chinabaogao.com/baogao/202409/727080.html
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订购电话: 400-007-6266 010-86223221
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二、报告目录及图表目录

一、行业发展概述
珠宝有广义与狭义之分，狭义的珠宝单指玉石制品，广义的珠宝应包括金、银以及天然材料
（矿物、岩石、生物等）制成的，具有一定价值的首饰、工艺品或其他珍藏统称为珠宝，故
古代有“金银珠宝”的说法把金银和珠宝区分出来。
跨境电商珠宝是指利用信息技术和物流网络，通过互联网平台,将珠宝产品从一个国家或地
区销售到另一个国家或地区的电子商务模式，并实现全球范围内的珠宝交易。跨境电商珠宝
具有品种丰富、价格透明、质量保证、品牌塑造与传播更为便捷、降低成本等优势。

资料来源：观研天下整理
二、我国是世界上珠宝首饰消费大国与生产制造大国
世界珠宝看中国。中国既是世界上珠宝首饰消费大国，连续多年珠宝首饰消费稳居7000多
亿元，又是全球珠宝首饰生产制造的主要市场。过去五年珠宝市场整体呈现上升趋势，呈现
基数大、增长稳两大特点。
从珠宝首饰的生产和制造角度来看，以黄金为例，近年得益于经济的长足发展，我国已成为
全球黄金生产和消费大国。自2007年开始，中国的黄金产量持续增长，并连续5年保持全球
第一产金大国的地位�1。同时我国还是世界级珠宝首饰生产大国，生产的黄金首饰不仅在国
内畅销，在韩国、新加坡、越南、印尼等国也较受欢迎。此外我国生产的培育钻石在美国、
日本、韩国、中东和欧洲都很畅销。数据显示，2023年全球共生产黄金3040吨，其中中国
是最大的生产国，占全球总产量的 12%以上，其次是澳大利亚和俄罗斯，均占比10.2%。

数据来源：观研天下整理
从珠宝首饰的消费来看，目前我国已经超越印度成为全球最大的金饰消费国。近年来随着国
内消费水平的不断提升，消费者对珠宝需求不断上涨。虽然近年处于经济增长放缓或不确定
性增加的大背景下，但2023年我国珠宝行业稳字当头，产业发展稳中提质，市场大盘稳中
向好，消费内需稳中有增，尤其是金饰需求超过印度，成为了世界黄金消费最重要的增长引
擎。
数据显示，2023年限额以上单位金银珠宝类零售总额达到3310亿元，同比增长13.3%，创
历史新高，且零售额和年增幅均已超过2019年以前平均水平。其中金饰消费同比增长10%
，达到630吨，而印度同比下降6%。

数据来源：国家统计局，观研天下整理
三、跨境电商珠宝市场需求表现强劲，有望继续增长
跨境电商珠宝行业的诞生和发展源于全球化的加深、国际贸易壁垒逐渐减少、电子商务技术
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发展、跨境物流和供应链管理的完善，以及消费者对个性化和高性价比珠宝需求增加。
在当今世界，随着互联网技术的飞速发展，跨境电商成为了炙手可热的创业领域。跨境电商
珠宝也不例外。随着时间的推移，我国珠宝跨境电商得到了快速发展。一方面，互联网技术
的不断进步，为珠宝跨境电商提供了更多的便利和创新。另一方面，消费者对珠宝跨境电商
的认可度逐渐提高，越来越多的人开始接受在网上购买珠宝产品。
近年我国跨境电商珠宝市场需求表现强劲，并连续三年保持增长。2023年我国珠宝行业进
出口总额创新高，与主要贸易伙伴的贸易保持稳定增长。数据显示，2023年我国珠宝行业
进出口总额达1453.34亿美元，同比增长8.62%。其中出口总额为313.28亿美元，同比增长5
.4%；进口总额为1140.06亿美元，同比增长10.2%。可以看出，我国珠宝行业在全球市场
上的竞争力仍然强劲，在国际供应链中的地位依然稳固。

数据来源：海关总署，观研天下整理

数据来源：海关总署，观研天下整理
从品类来看，黄金依然是进出口的主力军。数据显示，2023年我国黄金进、出口额均实现
两位数增长，进口额更是增至919.16亿美元，占据各珠宝品类进口额的首位，占比高达80.6
2%，比上一年度增长6.7个百分点。这一增长趋势不仅体现了黄金在全球珠宝市场中的重要
地位，也反映了中国消费者对黄金的持续热爱。
2023年我国各珠宝品类进出口金额情况（单位：亿美元、%）
品类
进出口
出口
进口
总额
占进出口总额百分比
总额
占全品类出口总额百分比
总额
占全品类金口总额百分比
黄金
958.07
65.92
38.91
12.42
919.16
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80.62
钻石
79.07
5.44
19.35
6.18
59.72
5.24
银
42.26
2.91
30.5
9.73
11.76
1.03
铂钯铑等铂族金属
64.82
4.46
0.83
0.26
63.99
5.61
宝石天然原料(含裸石)
14.25
0.98
1.74
0.56
12.51
1.1
宝石制品(含天然、合成或再造)
27.49
1.89
15.26
4.87
12.23
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1.07
珍珠原料
1.01
0.07
0.49
0.15
0.52
0.05
珍珠制品
0.64
0.04
0.51
0.16
0.13
0.01
成或再造钻石
5.9
0.41
4.7
1.5
1.19
0.1
其他合成或再造宝石
2.17
0.15
1.52
0.48
0.65
0.06
镶嵌首饰及其零件(含钻石首饰)
196.36
13.51
143.49
45.8
52.88
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4.64
金银器
4.12
0.28
3.87
1.24
0.25
0.02
仿首饰
50.26
3.46
41.17
15.26
3.08
0.27
各类贵金属或包贵金属材料,硬币、宝石粉末、钻石粉末等
6.93
0.48
4.91
1.58
1.99
0.17
总计
1453.34
/
313.28
/
1140.06
/
资料来源：中国海关，观研天下整理
从出口地区来看，我国珠宝主要出口市场包括欧洲、美国、日本等发达国家，这些国家对珠
宝的需求量大，消费能力强。此外近年我国珠宝出口市场逐渐向中东、东南亚方向发展，显
示出新的增长潜力。
四、跨境电商“加速度”成主要推动力，我国跨境电商珠宝行业迎发展机遇
根据市场分析，近年我国跨境电商珠宝市场需求表现强劲，主要是因为国际市场需求强劲，
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跨境电商跑出“加速度”。
随着全球化趋势的日益明显，目前跨境电商已经成为一股不可忽视的经济力量。跨境电商一
种国际贸易新业态，是指分属不同关境的交易主体，通过电子商务平台达成交易、进行支付
结算，并通过跨境物流送达商品、完成交易的电子商务平台和在线交易平台，具有全球性、
无形性、匿名性、即时性、无纸化等特征。
近年来，跨境电商与海外仓等新型外贸基础设施协同联动，发展速度快、增长潜力大、带动
作用强。从政策支持到中国跨境电子商务综合试验区建设，从企业加速出海到越来越多年轻
人涌入⋯⋯中国跨境电商正开启“加速跑”，让“买卖全球”更通畅。
如今跨境电商已成为直接链接全球消费者和生产者的贸易新桥梁，人人都可参与其中。202
3年海关监管的跨境电商、跨境邮件快件达70多亿件，平均每天2000万件左右。2024年上半
年每天约有900万个包裹往来于中国和世界各国之间，中国产品可以快捷地送达各国消费者
，同时越来越多的优质产品也通过跨境电商平台进入中国市场。
2024年上半年，我国跨境电商进出口总额 1.22万亿元，同比增长10.5%，高于同期我国外
贸整体增速4.4个百分点。从2018年的1.06万亿元，到2023年的2.38万亿元，5年间，我国
跨境电商进出口增长了1.2倍。

数据来源：中国海关，观研天下整理
到目前跨境电商这种新业态，与一般贸易、加工贸易共同构成我国三大贸易方式，正成长为
拉动我国外贸增长新引擎、新势能。根据数据显示，2015-2023年我国进出口总额占货物贸
易进出口的比重从1%增长到5.7%。

数据来源：公开数据整理，观研天下整理
在上述此背景下，作为跨境电商的细分市场，我国跨境电商珠宝行业也迎来了发展机遇，越
来越多的企业开始积极“走出去”，开拓海外市场。据统计，近5年间有25.8万家出海企业成
立，其中有超过一半是在疫情3年期间诞生的，而超七成中小微企业已实施出海计划。根据
市场分析，这主要得益于以下几点因素：
一方面跨境电商综试区的建设也为推动中国跨境电商发展发挥了重要作用。自2015年起，
商务部先后设立了165个跨境电商综试区，鼓励各试点在监管、标准、信息化等方面积极探
索创新。目前，跨境电商综试区内企业的跨境电商贸易规模占全国的比重超过95%。
目前各地对跨境电商综试区的支持力度还在不断加大。例如商务部相关负责人表示，商务部
将会同相关部门继续扎实推进跨境电商综试区建设，持续完善配套政策，提升监管便利化水
平，加快构建适应跨境电商发展需要的产业链和生态圈，促进跨境电商高质量发展。
除国家层面外，也有不少地方出台相关政策，加快推进跨境电商综试区建设。例如2024年4
月11日，《中国（苏州）跨境电子商务综合试验区高质量发展三年行动计划（2024—2026
年）》发布，提出到2026年，江苏省苏州市将建设成为产业规模大、创新能力强、基础设
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施全、发展生态优、对外交流合作水平高的跨境电商发展强市。
同月，在辽宁省鞍山市，中国（鞍山）跨境电子商务综合试验区建设工作全面启动。
目前江苏、广东、山东、浙江已经实现了跨境电商综合试验区全省覆盖，跨境电商综合试验
区成为“跨境电商+产业带”发展的重要载体。全国165个跨境电商综试区内建成了1000多个跨
境电商产业园，推动跨境电商与产业链供应链的融合，综试区内企业的跨境电商贸易规模占
全国的比重超过95%。
另一方面跨境电商的配套服务也在完善。一是平台功能完备。我国跨境电商平台企业在全球
范围内已经形成了较为成熟的营销模式与完善的销售网络；二是商品品质与服务水平不断提
升。凭借高品质与高性价比，中国商品在全球范围内树立了良好的口碑；三是供应链更加快
速灵活。部分平台企业已经在生产、设计、研发等环节实现高效合作与协同，能够在较短时
间内根据客户的产品需求进行个性化定制与物流配送。例如，境外消费者通过某跨境电商平
台下单新产品后，从产品生产到送抵消费者手中往往只需要一周左右，可见平台端与生产端
对消费端个性化定制需求的快速响应能力。
根据各地初步统计，目前我国跨境电商主体已超12万家，跨境电商产业园区超1000个，建
设海外仓超2500个、面积超3000万平方米，其中专注于服务跨境电商的海外仓超1800个、
面积超2200万平方米。
此外商业模式创新、新服务业态“全托管模式”的快速发展。跨境电商是未来国际贸易转型发
展的重要趋势，在服务中国企业出海，制造全球化品牌与渠道建设等方面将发挥重要作用。
近年在跨境电商规模扩大的同时，一批新一代跨境电商平台在海外市场快速发展，成为不容
忽视的“中国力量”。如今这些跨境电商平台在全球市场份额不断扩大，成为了全球消费者购
物的新选择。根据澳大利亚市场研究公司罗伊·摩根的最新研究报告显示，目前每月有超过2
00万澳大利亚人在希音和多多跨境线上平台购物。
跨境电商平台的崛起与商业模式创新、新服务业态“全托管模式”的快速发展密不可分。在全
托管模式下，平台为商家提供“一站式”服务，降低了企业“出海”门槛、拓宽了订单渠道，不
仅给出海企业提供了全新的商业基础设施，而且更加自主可控。目前以速卖通、SHEIN、T
emu为代表的中国跨境电商平台全球影响力不断提升，正迈向高质量发展新阶段。预计今后
，跨境电商在服务中国制造全球化品牌与渠道建设等方面将发挥重要作用。
再就是“乘风出海”跨境电商生态圈日益完善。各地培育跨境电商产业生态圈的步伐正在加快
向前迈进。上海支持共建共享海外仓，鼓励跨境电商中小微企业租用海外仓“抱团出海”；浙
江杭州近日还率先在国内出台首部地方性数字贸易促进条例，通过法治保障和政策配套激发
数字贸易创新活力。
如今，越来越多传统外贸企业“乘风出海”，转型涉足跨境电商，并积极主动入驻平台、加强
产品研发、开拓国际市场。我国跨境电商产业生态持续优化。例如在浙江温州，跨境电商“9
810”出口全链路试点刚刚启动。“9810”是海关监管代码，全称为“跨境电商出口海外仓”，这
个试点主要致力于为跨境电商货物出口海外仓提高效率、降低成本，促进行业发展。
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最后是政府助力珠宝珠宝产业拓展发展空间。例如面对机遇与挑战，为帮助珠宝企业创新求
变，抢占跨境电商风口，搭上“科技快车”，在盐田区工信局的支持下，深圳市金银珠宝创意
产业协会（以下简称“宝创协”）、深圳市跨境电商供应链服务协会、拓然国际跨境电商示范
基地在2023年12月26日下午联合举办《珠宝产业带出海掘金千亿市场合作大会》，助力珠
宝珠宝产业拓展发展空间。（WW）

注：上述信息仅作参考，图表均为样式展示，具体数据、坐标轴与数据标签详见报告正文。
个别图表由于行业特性可能会有出入，具体内容请联系客服确认，以报告正文为准。
更多图表和内容详见报告正文。
 
观研报告网发布的《中国跨境电商珠宝行业发展深度研究与投资前景分析报告（2024-2031
年）》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内
容。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制
定企业竞争战略和投资策略。
 
本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，结合了行业所处
的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。
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