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一、报告简介

观研报告网发布的《中国户外音乐节行业发展现状调研与投资前景预测报告（2022-2029年
）》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容
。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定
企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的
权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏
观到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

一、概述
户外音乐节不同于传统的音乐会、演唱会，音乐节为粉丝提供了更自由的活动空间和音乐氛
围，多元、青春、热情是它的基本特征，以95后为代表的年轻群体是消费音乐节的主力军。
随着户外行业与音乐节的兴起和发展，运动、音乐节等衍生行业也得到快速发展。
二、发展现状分析
根据数据显示，在疫情影响下，2021年，中国演出市场总体经济规模335.85亿元，同比增
长27.76%，其中大型演唱会、音乐节演出票房收入19.98亿元；全国主要演出类型（不含农
村演出、娱乐演出）演出场次共计18.97万场，同比增长248.07%，其中大型演唱会、音乐
节演出总场次0.05万场。因此，随着国内演出市场逐渐回暖，大型演唱会、音乐节市场活力
也不断复苏，户外音乐节行业发展环境持续转好。

数据来源：观研天下整理

数据来源：观研天下整理
三、价值分析
1、政府：户外音乐节带动旅游，品牌赋能城市
随着户外音乐节的兴起与举办，越来越多的音乐公司从中获得收益。除此之外，地方政府也
看到户外音乐节具有拉动内需、促进消费的独特优势，所以纷纷开始支持以音乐节作为城市
文化旅游竞争的软实力。而且，还有部分地方政府通过与主办方合作，在旅游旺季和旅游资
源丰富的城市开始定期举办各类户外音乐节，以此来推动当地的旅游业发展，塑造城市品牌
。例如，即墨举办的麦田音乐节，主要酒店客房整体床位出租率在80%以上，高于“五一 �猀
均40%的客房出租率，即墨主要景区接待游客5万余人次，拉动旅游收入1300余万元。
部分地方政府主办的户外音乐节项目
序号
项目名称
1
大理洱海音乐节
2
西双版纳乐堡音乐节
3
成都朋克音乐节
4
西部大漠音乐节
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5
武汉春浪音乐节
6
西太湖国际音乐节
7
贵阳草莓音乐节
8
黄河石林-谣途民谣音乐节
9
崀山音乐节
10
泰山音乐节
数据来源：观研天下整理
2、品牌：赞助户外音乐节，挖掘潜在受众群体
除了上述地方政府扶持户外音乐节外，近年来各大品牌也嗅到其市场机遇，而一次成功的户
外音乐节举办离不开品牌赞助，是其重要的资金保障。
音乐节代表着自由、个性、潮流、活力，主要受众群体是年轻人，也可以说在本质上户外音
乐节是一场针对年轻人的战斗，而这个本质也许多品牌希望传递的调性不谋而合，所以与户
外音乐节进行合作可以充分挖掘一些品牌的潜在受众，比如碧桂园、抖音APP、陌陌、EDI
FIER、百事可乐、别克汽车、红牛、特步等品牌纷纷为草莓音乐节、迷笛音乐节、咪豆音
乐节等提供大量的赞助。
同时，由于户外音乐节综合时间、空间时空特性，所以在现场的餐饮酒水、文创市集、沙地
露营、休闲玩乐等商业服务，以及音乐节的宣发、直播等都可以进行品牌植入，并且也能触
达一大批受众。
2019年草莓音乐节的招商合作方案
类型
价格
全年行业独家合作
竞价起步价为2000w
联合呈现例价
北京/上海1000w
其他城市800w
主舞台冠名例价
北京/上海800w
其他城市600w
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音乐节展位例价
1.5w-1w/m2
主舞台TVC15s例价
20w
音乐节观众手册硬广例价
15w
“正在现场”顶部banner例价
15w/周
数据来源：观研天下整理
南京·长江潮音乐节海报

数据来源：公开资料整理
3、门票：票价上涨，收入上升
户外音乐节最主要的盈利来源是门票收入。对于消费者而言，音乐节最大的吸引力就是参演
音乐人阵容，其依据大多来自出席音乐节的明星的粉丝价值，参演音乐人咖位越高，门票价
格也越高。例如，楠溪江·星巢秘境音乐节，受邀参演人员有毛不易、朴树、姜云升、黑豹
乐队、刘聪等，门票价格在788-2280元之间。
2022年下半年我国部分户外音乐节项目
时间
名称
地址
票价
参演人员
2022.11.26-11.27
楠溪江·星巢秘境音乐节
楠溪江滩地音乐公园
¥788-¥2280
毛不易、朴树、姜云升、黑豹乐队、刘聪等
2022.08.27-08.28
长沙·草莓音乐节
长沙国际会展中心西广场
¥380-¥860
毛不易、陈粒、达达乐队、万能青年旅店、阿肆、余佳运、马頔等
2022.08.26-08.28
浙江德清·莫干山奇幻音乐节
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浙江湖州·上渚山奇幻谷
¥328-¥1080
崔健、王子异、柳爽、房东的猫、痛仰乐队等
2022.08.27-08.28
常州·西太湖国际音乐节
西太湖中国花卉博览园景区
¥380-¥860
汪苏泷、焦迈奇、张星特、张毅成、小鬼-王琳凯等
2022.09.03-09.04
南京·长江潮音乐节
江北新区扬子江生态公园
¥298-¥1288
许嵩、二手玫瑰、木马、郭顶、颜人中等
2022.09.10-09.11
成都·仙人掌音乐节
成都蔚然花海
¥999-¥2999
朴树、姜云升、刘聪、橘子海、二手玫瑰等
2022.08.20-08.21
厦门·奔浪音乐节
厦门·椰风寨
¥288-¥688
王以太、刘聪、椅子乐团、岛屿心情、海朋森、HAO付豪、动物园钉子户、时间不够以后
2022.08.19-08.21
七彩云南·2022五百里音乐节
昆明·七彩云南古滇名城
¥320-¥860
焦迈奇、陈粒、尧十三、跳大海、曹方、送春归等
2022.08.19-08.21
南京·耳浪音乐节
南京欢乐谷草地区域
¥380-¥860
刘也、彭楚粤、王晨艺、吴季峰、白日密语、石玺彤等
数据来源：公开资料整理
4、衍生品：种类丰富，且高创意、高质量
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除了门票、赞助等收益之外，户外音乐节衍生品也逐渐成为其收益的重要来源之一，尤其是
以迷笛音乐节、草莓音乐节为代表的大型音乐节品牌，衍生出文创周边、礼包套装，如手环
、主题毛巾、T恤、纹身贴、明信片等，并且以音乐节IP为核心开发高价值、多层次的衍生
产品，如与知名乐队、品牌联合推出的限定周边、收藏品等，大麦、优酷联合打造户外音乐
节竞演真人秀综艺《草莓星球来的人》，种类不断丰富，创意和质量也有所提升。
三、建议及发展趋势
现阶段，国内户外音乐节普遍存在票价上涨、票源不稳定、阵容新鲜感不足及厕所、停车场
等基础设施不完善的问题。因此，不同的音乐节要树立起自己的音乐品牌和特点，为促进我
国户外音乐节行业可持续健康发展，主办方应该稳定票源与票价，扩大受众群体、完善基础
服务，紧密结合科技、注重创新发展，才能在市场激流中站稳脚跟。
未来，随着我国经济的快速发展，人们对文化娱乐的需求不断增加，越来越多的城市也将音
乐节作为城市的文化名片来打造，户外音乐节行业也将持续向好发展。（WYD）

观研报告网发布的《中国户外音乐节行业发展现状调研与投资前景预测报告（2022-2029年
）》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容
。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定
企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的
权威数据，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研
分析。
行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局
，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面
了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的行业信息咨询
机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融机构、行业协
会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、中国电信、中
国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广泛认可。
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。本研究报告采用的行业分析方法包括波特五力模型分析法
、SWOT分析法、PEST分析法，对行业进行全面的内外部环境分析，同时通过资深分析师
对目前国家经济形势的走势以及市场发展趋势和当前行业热点分析，预测行业未来的发展方
向、新兴热点、市场空间、技术趋势以及未来发展战略等。
【目录大纲】
第一章2018-2022年中国户外音乐节行业发展概述
第一节户外音乐节行业发展情况概述
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二、价格偏好
三、品牌偏好
四、其他偏好
第三节户外音乐节行业成本结构分析
第四节户外音乐节行业价格影响因素分析
一、供需因素
二、成本因素
三、其他因素
第五节中国户外音乐节行业价格现状分析
第六节中国户外音乐节行业平均价格走势预测
一、中国户外音乐节行业平均价格趋势分析
二、中国户外音乐节行业平均价格变动的影响因素
第九章中国户外音乐节行业所属行业运行数据监测
第一节中国户外音乐节行业所属行业总体规模分析
一、企业数量结构分析
二、行业资产规模分析
第二节中国户外音乐节行业所属行业产销与费用分析
一、流动资产
二、销售收入分析
三、负债分析
四、利润规模分析
五、产值分析
第三节中国户外音乐节行业所属行业财务指标分析
一、行业盈利能力分析
二、行业偿债能力分析
三、行业营运能力分析
四、行业发展能力分析
第十章2018-2022年中国户外音乐节行业区域市场现状分析
第一节中国户外音乐节行业区域市场规模分析
一、影响户外音乐节行业区域市场分布的因素
二、中国户外音乐节行业区域市场分布
第二节中国华东地区户外音乐节行业市场分析
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一、华东地区概述
二、华东地区经济环境分析
三、华东地区户外音乐节行业市场分析
（1）华东地区户外音乐节行业市场规模
（2）华南地区户外音乐节行业市场现状
（3）华东地区户外音乐节行业市场规模预测
第三节华中地区市场分析
一、华中地区概述
二、华中地区经济环境分析
三、华中地区户外音乐节行业市场分析
（1）华中地区户外音乐节行业市场规模
（2）华中地区户外音乐节行业市场现状
（3）华中地区户外音乐节行业市场规模预测
第四节华南地区市场分析
一、华南地区概述
二、华南地区经济环境分析
三、华南地区户外音乐节行业市场分析
（1）华南地区户外音乐节行业市场规模
（2）华南地区户外音乐节行业市场现状
（3）华南地区户外音乐节行业市场规模预测
第五节华北地区户外音乐节行业市场分析
一、华北地区概述
二、华北地区经济环境分析
三、华北地区户外音乐节行业市场分析
（1）华北地区户外音乐节行业市场规模
（2）华北地区户外音乐节行业市场现状
（3）华北地区户外音乐节行业市场规模预测
第六节东北地区市场分析
一、东北地区概述
二、东北地区经济环境分析
三、东北地区户外音乐节行业市场分析
（1）东北地区户外音乐节行业市场规模
（2）东北地区户外音乐节行业市场现状
（3）东北地区户外音乐节行业市场规模预测
第七节西南地区市场分析
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一、西南地区概述
二、西南地区经济环境分析
三、西南地区户外音乐节行业市场分析
（1）西南地区户外音乐节行业市场规模
（2）西南地区户外音乐节行业市场现状
（3）西南地区户外音乐节行业市场规模预测
第八节西北地区市场分析
一、西北地区概述
二、西北地区经济环境分析
三、西北地区户外音乐节行业市场分析
（1）西北地区户外音乐节行业市场规模
（2）西北地区户外音乐节行业市场现状
（3）西北地区户外音乐节行业市场规模预测
第九节2022-2029年中国户外音乐节行业市场规模区域分布预测
第十一章户外音乐节行业企业分析（随数据更新有调整）
第一节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第二节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优劣势分析
第三节 企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
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第四节 企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第五节 企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
``````
第十二章2022-2029年中国户外音乐节行业发展前景分析与预测
第一节中国户外音乐节行业未来发展前景分析
一、户外音乐节行业国内投资环境分析
二、中国户外音乐节行业市场机会分析
三、中国户外音乐节行业投资增速预测
第二节中国户外音乐节行业未来发展趋势预测
第三节中国户外音乐节行业规模发展预测
一、中国户外音乐节行业市场规模预测
二、中国户外音乐节行业市场规模增速预测
三、中国户外音乐节行业产值规模预测
四、中国户外音乐节行业产值增速预测
五、中国户外音乐节行业供需情况预测
第四节中国户外音乐节行业盈利走势预测
第十三章2022-2029年中国户外音乐节行业进入壁垒与投资风险分析
第一节中国户外音乐节行业进入壁垒分析
一、户外音乐节行业资金壁垒分析
二、户外音乐节行业技术壁垒分析
三、户外音乐节行业人才壁垒分析
四、户外音乐节行业品牌壁垒分析
五、户外音乐节行业其他壁垒分析
第二节户外音乐节行业风险分析
一、户外音乐节行业宏观环境风险
二、户外音乐节行业技术风险
三、户外音乐节行业竞争风险
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四、户外音乐节行业其他风险
第三节中国户外音乐节行业存在的问题
第四节中国户外音乐节行业解决问题的策略分析
 
第十四章2022-2029年中国户外音乐节行业研究结论及投资建议
第一节观研天下中国户外音乐节行业研究综述
一、行业投资价值
二、行业风险评估
第二节中国户外音乐节行业进入策略分析
一、目标客户群体
二、细分市场选择
三、区域市场的选择
第三节 户外音乐节行业营销策略分析
一、户外音乐节行业产品策略
二、户外音乐节行业定价策略
三、户外音乐节行业渠道策略
四、户外音乐节行业促销策略
第四节观研天下分析师投资建议
图表详见报告正文······
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