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一、报告简介

观研报告网发布的《2011-2015年汽车用品行业竞争格局与投资战略研究咨询报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

2010年，我国汽车工业延续了上年发展态势，在购置税优惠、以旧换新、汽车下乡、
节能惠民产品补贴等多种鼓励消费政策叠加效应的作用下，汽车产销双双超过1800万辆，
分别为1826.47万辆和1806.19万辆，同比分别增长32.44%和32.37%，产销再创新高，刷新
全球历史纪录。由于2009年走势前低后高，而2010年上半年产销水平较高，造成2010年以
来增速呈逐月回落态势，同比增长由年初的80%回落至32%；与上年产销增长48.30%和46.
15%相比，增幅分别回落15.86个百分点和13.78个百分点。这也表明中国汽车市场在经历高
速发展期后，逐步趋于理性。此外，各车型全面增长，自主品牌份额有所提升，汽车出口逐
步恢复，大企业集团产销规模整体提升，行业经济效益明显提高，这些成为2010年汽车行
业的关键词和新气象。而在品牌表现上，以上海通用为首的众多合资品牌表现抢眼，而奇瑞
、比亚迪、吉利、华晨等自主品牌增速放缓。据现在数据统计，约70%车企年终任务达标，
而随着2010年不少合资品牌公布自主车型规划后，预计2011年自主品牌将面临着更大的挑
战。

目前，我国汽车保有量已经突破1亿辆，2010全年整车销售规模达1800万辆,中国仍处
于全民的汽车消费时代，为汽车用品行业的发展带来更多生机。截止2010年，我国汽车用
品市场总量已经达到3500亿元，平均单车消费在4000元左右，汽车用品生产企业已经达到1
8000-20000家，每年的新品推出量在3000个系列以上。到2011年，我国汽车总销量将达到
2200万辆，增长幅度超过32%，全年汽车保有量将达到1.2亿量，汽车用品市场的总量已经
达到4000亿元;到2012年我国汽车用品行业市场总量将达到5000亿，行业发展仍然处于高速
发展阶段。截止目前，国内行业经销企业已经达到100000多家，其中年产值100-500万元的
企业大概占到行业经销商总数的37%左右，达35000家左右;年产值500-2000万元占到20%
，达23000家左右;2000-5000万元的达8000来家左右、5000万元以上的达2000家左右。目
前汽车用品行业平均每天就有30家左右的企业诞生，35个新产品上市。汽车消费时代和城
市化进程使得汽车用品行业发展极其迅速，市场规模增速惊人。

截至2010年，中国汽车电子市场发展极其迅速，规模达到2600亿元，同比增长超过85
%。到2012年，中国汽车电子市场规模有望突破2800亿元，2012年上半年汽车电子市场将
突破3000亿元;2015年将超过5000亿元大关。目前产业处于高速增长期，取得了跨越式的发
展，已经初具规模。其中，车载信息系统成了汽车电子市场增长的引擎，也是今后的热点。
2010GPS产品总销量在6700万台，超过650亿元;预计，2011年将销售1000万台，超过800
亿元，目前国内GPS品牌近百个，并成为国内市场主流品牌。针对目前手机3G市场的高调
走势来看，手机导航难以替代专业的GPS导航;相反，GPS则会反过来代替手机导航。相比
行业其他产品领域，HID行业产品年度增长率最低，大概为20%左右。这一方面受制于我国
相关政策，另一方面在于国内行业厂商实力不足，产品质量急需提高。虽说近年行业新品及
新功能层出不穷，但均有中看不中用之势，经不起市场的检验，行业产品质量亟待提高。同
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时，目前行业厂商实力不足、产品出厂检验不够，所以仅仅是卖方市场。此外，安全与驾驶
信息成为汽车电子产品领域市场新主流，智能化、安全性及便利性产品不断应用成为行业另
一发展趋势，智能化、安全性及便利性产品将在行业市场广泛普及，未来五年的年平均成长
率均在20%以上。未来汽车电子产品中，除了节能、环保、舒适和娱乐等消费需求，安全性
能的产品将尤为突出，逐渐成为市场主流。在当前形势下，我国汽车用品行业的投资潜力如
何？又存在哪些投资机会呢？

中国汽车消费市场的持续升温，为汽车用品行业的发展提供了巨大商机。车载导航、汽
车音响、氙气灯、汽车香水、羊剪绒、车载MP3、防爆膜、车载DVD、汽车装饰、汽车美
容。这些名词列入汽车后市场最热门的关键词之中。车载导航在市场需求中又位居榜首，市
场前景相当看好。中国汽车用品行业有一定的规模，但行业的主要问题是知名品牌不多，产
品知名度不高，由于缺乏相应的国家标准，市场上假冒伪劣产品横行；同时行业专业化程度
不高，人才已经成为制约行业发展的瓶颈，这直接影响产品创新程度，使得产品同质化严重
。近年来中国政府逐渐重视汽车用品行业，积极推进汽车用品的产业化，鼓励汽车用品行业
特别是技术含量高的汽车电子产业的技术创新，政府也在逐步完善汽车用品行业的相关法规
及标准，为汽车用品企业的发展提供有序的竞争环境。同时汽车用品企业也应不断自主创新
，引进和培养专业人才，抓住汽车用品行业的发展机遇。中国汽车用品行业的发展潜力很大
，预计到2011年，仅汽车电子类产品市场规模将达到近2400亿元，每年以平均26%的速度
增长。汽车安全系统、美容养护市场等也将有较大发展。
中国汽车经过这些年的快速增长，到2011年一季度已经成为全球第一大市场了，这个总量
的蛋糕越来越大，未来肯定不会快速地无限度地变大下去，而且增大的速度也会变慢，也不
排除变小的可能。所以，对企业来说要继续高速增长就必须学会争抢别人的蛋糕才行，这样
中国汽车企业的增长模式和竞争模式将发生根本性转变，也就是说：中国汽车后市场时代已
经到来。之前，中国汽车市场在高速增长，对企业来说也在高速增长，大家都在争地盘，争
蛋糕，大家都在各自的细分市场实现了增长，相安无事。现在，全球经济危机，在全球负增
长的情况下，中国汽车市场在政策刺激下小幅增长，对企业来说高速增长十分困难，因为你
要开始大规模地强别人的蛋糕了，否则你很难高速增长。从2011年一季度的销量上就可以
看出，很多汽车企业增长乏力，甚至负增长。中国汽车企业要正确面对中国汽车后市场时代
已经到来的事实，要积极地转变观念，调整思路，改变以前的增长和竞争模式，要不断地提
高自己的能力和实力，要敢于面对竞争，这样企业在未来才会得到快速的增长。

就汽车售前市场与售后市场的比重来说中国还是倒挂的。将来后者的发展空间比前者更
大，整个汽车服务行业是一个几万亿的大市场。根据欧美国家的统计，在一个完全成熟的国
际化汽车市场中，汽车的销售利润在整个汽车业的利润构成中仅占20%，零部件的利润占20
%，而50%至60% 的利润是从汽车服务业中产生的。目前，美国汽车服务业的营业额已经
超过汽车整车的销售额。有统计显示，到2012年中国汽车后市场销售额会翻一番，到时市
场规模将超过10000亿元人民币。随着私家车所占份额的不断增大，我国汽车服务业起步虽



观研报告网 www.chinabaogao.com

晚，但市场发展势头非常迅猛，汽车的日常维护已经从“以修为主”逐渐转变成“以养为主”。
整个行业现在属于起步阶段。很多人都有一个不科学的认识，认为汽车的制造业所占的比重
要远远大于汽车后市场。但是实际上，整个汽车后市场所包括的体系至少是汽车制造业的近
七倍。目前已经公认的行业说法是——中国汽车后市场服务可归为：汽车美容、装饰、养护
、汽车电子等11个大类近四百项具体的服务。在国外发达国家，汽车售后服务市场的销售额
已经是汽车销售的数十倍以上。对于汽车养护，传统的方法是洗车、除渍、打蜡和除臭吸尘
等常规护理，而现代汽车服务除这些传统项目外，还包括利用专业美容系列产品和高科技技
术设备，采用特殊的工艺和方法，对漆面增光、打蜡、抛光、镀膜及深浅划痕处理、全车漆
面美容、底盘防腐涂胶处理和发动机表面翻新等一系列美容技术。市场调查表明：目前中国
60%以上的私人高档汽车车主有给汽车做外部美容养护的习惯；30%以上的私人低档车车主
也开始形成了给汽车做美容养护的观念；30%以上的公用高档汽车也定时进行外部美容养护
。汽车服务行业前景异常广阔。

本研究咨询报告，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委
、国家商务部、国务院发展研究中心、国家海关总署、中国汽车工业协会、中国汽车流通协
会、中国汽车用品联合会、《中国汽车报》、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及
相关研究单位等公布和提供的最新资料。报告首先从全球汽车用品市场入手分析，对我国汽
车用品行业的整体运行环境进行了细致分析，且还详细的分析了我国汽车用品细分领域，并
对国内外重点汽车用品企业及我国汽车用品行业的发展现状和趋势进行了深入透彻地分析，
对主要汽车用品发展状态进行了详尽阐述，对行业的竞争格局进行了深度剖析，揭示了汽车
用品行业新的发展机会，以及当前面临问题的应对策略，有助于企业准确把握行业趋势和市
场机会，为企业经营决策提供重要的参考依据。
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