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一、报告简介

观研报告网发布的《2021年中国医用敷料行业分析报告-市场竞争策略与投资潜力研究》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/yiliaoqixie/557343557343.html

报告价格：电子版: 8200元    纸介版：8200元    电子和纸介版: 8500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

{$url}


观研报告网 www.chinabaogao.com

二、报告目录及图表目录

        一、行业发展现状
医用皮肤修复敷料属于皮肤专业护理产业，主要应用于医美术后受损肌肤或敏感性肌

肤，具有吸收创面渗出液、为创面愈合提供适宜环境等医疗作用，因此成分管控较为严格，
不可随意添加防腐剂和刺激性成分，减少致敏发炎风险，且对于生产环境要求较高，生产用
水需为无菌纯净水。

近年来来随着居民生活水平的提高、居民对自身健康及肌肤护理的重视程度不断提高
、皮肤护理产品种类繁多、可满足需求多样化等多重因素的驱动下，中国居民越来越愿意将
更多的支出投入个人护理，促进了皮肤护理产品行业的快速发展。根据数据显示，在2016-2
020年期间，我国皮肤护理产品行业市场规模由1,570亿元增至2,769 亿元，CAGR15.3% ，
预计到2025年规模将达到5,261亿元。
2016-2025E中国皮肤护理市场零售额规模及增速
 
数据来源：观研天下整理

在此背景下，我国医用皮肤修复敷料市场也得到了良好的发展态势。根据数据显示，
医疗器械类敷料市场规模由2016年的2.3亿元增长至2020年的41.8亿元，CAGR105.7%，预
计2025年规模将达201.4亿元。

截止至 2020 年6月， 我国医用皮肤修复敷料批文达467 个，可分为两类：1）创面敷
料，产品适用范围包含“过敏/痤疮/光子/激光”等关键字，该类批文共102个，其中第三类仅3
个，二类45个，一类54个；2）医用冷敷贴，可用于医美手术后面部皮肤护理，该类批文共
365个，主要为第一类 。

目前行业参与者众多，竞争格局较为分散，国货品牌陆续在贴片类医用敷料和功能性
护肤品中占据一定地位。敷尔佳、可复美在各线上渠道积极运营，在各平台中均处于领先地
位。例如在天猫旗舰店方面，在头部品牌中，芙清/敷尔佳/可复美的粉丝数位列前三，均达
到百万级，分别为424万/213万/119万，相应而言，其市占率也均处于领先地位。创福康的
天猫旗舰店粉丝数量为78万，但市占率仅次于敷尔佳，说明其线下渠道较为强劲。旗舰店S
KU数量方面，可复美/绽妍/敷尔佳位列前三，分别为83/80/58个，在经典爆款的基础上不断
拓展，产品线丰富程度较高。

在抖音及小红书方面，大多头部品牌均已积极布局运营。就小红书笔记数量这一指标
来看，敷尔佳/芙清/可复美排名前三，相关笔记数量分别达8万/5万/4万余篇，拥有良好声量
。抖音作为新兴渠道，大多数品牌粉丝量暂未破万，敷尔佳、伯纳赫、可复美的粉丝数量排
名靠前，分别为9.2万/6万/4.3万。
医用皮肤修复敷料主要头部品牌情况
序号
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品牌
代表产品
 
单价元/片)
主要成分
主打功效
类别
猫旗
粉丝
抖音
粉丝
小红书笔记数
猫旗sku
注册企业
企业背景
1
创福康
胶原贴敷料
39.6
三螺旋活性胶原
创面修复、过敏修护
三类
78万
1315
1万+
30
创尔生物
2002年由深圳科茸生物与广州市创伤外科研究所共同设立，研究开发活性胶原并布局生物
护肤
2
可复美
类人胶原蛋白敷料
37.6
类人胶原蛋白原液
抑制敏感、皮炎痤疮
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创面愈合、预防色素
二类
119万
4.3万
4万+
83
巨子生物
2000年由西北大学范代娣教授创立，成功研发类人
胶原蛋白并产业化
3
敷尔佳
透明质酸钠修复贴
29.6
透明质酸钠
术后修复、祛痘淡印
二类
213万
9.2万
8万+
58
北星药业
敷尔佳设立之初作为品牌总代理与哈三联合作，
2021年2月对哈三联生产子公司北星药业重组
4
芙清
医用促愈功能性敷料
33.6
透明质酸、十三肽
抑菌抗炎、调理油脂
二类
424万
5929
5万+
52
安德普泰
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2010年由医学背景团队创立，与北京中医药大学皮肤病研究所及浙大工业技术转化研究院
合作
5
创福康
胶原贴敷料
35.6
胶原蛋白原液
辅助治疗痤疮
二类
78万
1315
1万+
30
创尔生物
-
6
绽妍
皮肤修护敷料
33
透明质酸溶液
成分精简、修护屏障
二类
74万
1万
2万+
80
佰傲再生
医学
2011年成立，致力于研制再生医学产品，与西安组
织工程技术研究中心等合作
7
可孚
透明质酸钠修复贴
23.6
透明质酸钠
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无菌温和、改善痤疮
二类
84万
1457
6300+
611
运美达
2003年创立，医疗器械和化妆品OEM/ODM/OBM制造商
8
益肤
透明质酸敷料
35.6
透明质酸钠
无菌补水、修复敏感
二类
48万
1.2万
4700+
42
天纵生物
2012年成立，从事透明质酸敷料和体外诊断试剂的
研发生产销售
9
薇诺娜
酵母重组胶原蛋白贴辅料
41.3
胶原蛋白、透明质酸钠
加速创面愈合、仿生角质层易吸收
二类
891万
82.7万
8万+
291
贝泰妮
2010年成立，发源于云南滇虹药业，功能性护肤品行业龙头品牌
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10
仁和
皮肤修护敷料
17.8
透明质酸钠
急性镇静补水，修护皮炎湿疹
二类
41万
33万
1900+
293
药圣堂
2004年成立，由老百姓大药房投资创办的现代化医疗制药企业
11
蓝润
医用愈肤生物膜
29.6
原花青素、壳聚糖
减轻炎症、抑制有害
菌
二类
1989
-
1万+
28
蓝科恒业
医疗
2005年成立，医学耗材供应商，开发皮肤治疗护理
产品
12
美卿
皮肤修复贴敷料
27.6
重组III型胶原蛋白
补充胶原、淡化痘印
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二类
2.5万
-
2800+
50
美瑞生物
2012年成立，主要生产第二代医用透明质酸钠和胶原贴敷料系列产品
13
伯纳赫
重组人源胶原蛋白功能敷料
59.3
重组人源胶原蛋白、透明质酸钠
修复屏障、补水
二类
3万
6万
1900+
9
锦波生物
2008年成立，国际首家实现人源化胶原蛋白生物新材料产业化的企业
14
芙芙
抗菌功能性敷料(贴)
30
透明质酸、十三肽
创面修复、抑菌抗痘
二类
108万
1974
2万+
49
安德普泰
-
15
荣晟
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医用冷敷贴
15.6
透明质酸钠
肌肤降温、冷敷理疗
一类
2万
-
2700+
20
拓科生物
2019年成立，旗下有专业护肤品牌“荣晟”
16
活玉
浅表创面贴敷敷料
33.6
玉石活化液、奥婷敏
焕白亮肤、舒敏修护
一类
21万
2372
7200+
27
三泰医药
2005年成立，创始人对玉研究多年，邀请生物材料博士和药学专家，研发出“活玉”系列化妆
品
17
医森
医用冷敷贴
6.4
人源胶原蛋白、透明质酸钠、烟酰胺、积雪草
祛痘控油、冷敷护理
一类
15.5万
-
6700+
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19
华南制药
专注敏感肌的医美护肤品牌，与华南制药合作资料来源：资料来源：公司招股说明书，NM
PA，标点医药，天猫，抖音，小红书
        二、敷尔佳发展情况

敷尔佳是中国领先的医用敷料提供商，拥有30余种专业皮肤护理产品，以II类械敷料为
主，功能性护肤品为辅。
        1、业绩情况

近年来公司主营业务收入保持稳定增长。根据数据显示，2020年敷尔佳收入为15.85亿
元。到2021年一季度，敷尔佳营收为3.47亿元，模拟毛利率增长至78.64%，归母净利润为1
.73亿元。
2018-2021年一季度敷尔佳公司营收与归母净利情况
 
数据来源：公司招股说明书，观研天下整理

其中医疗器械类业务比重逐年下降，2020年营收为8.80亿元，占比下降到55.5%；化
妆品业务营收快速增长，营收为7.05亿元，占比增长到44.5%。
2018-2020年敷尔佳公司主营业务收入情况
 
数据来源：公司招股说明书，观研天下整理
2018-2021Q1敷尔佳产品线收入及占比情况（万元，%）
类别
序号   产品名称
收入
占比
收入
占比
收入
占比
收入
占比
医疗器械
类
1
医用透明质酸钠修复贴（白膜）
26,830
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72%
64,278
48%
59,772
38%
14,022
40%
2
医用透明质酸钠修复贴（黑膜）
6,499
17%
26,318
20%
26,352
17%
5,272
15%
3
医用透明质酸钠修复液
254
0.7%
1,203
0.9%
1,907
1.2%
291
0.8%
面膜
4
胶原蛋白水光修护贴
74
0.2%
17,847
13%
21,248
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13%
4,785
14%
5
虾青素传明酸修护贴
-
 
8,834
6.6%
16,199
10%
3,953
11%
6
积雪草舒缓修护贴
-
 
518
0.4%
14,301
9%
3,564
10%
7
透明质酸钠修护膜
-
 
242
0.2%
1,454
0.9%
475
1.4%
8
透明质酸钠修护贴（白膜）
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3,032
8.1%
5,296
3.9%
3,409
2.2%
256
0.7%
9
透明质酸钠修护贴（黑膜）
556
1.5%
1,687
1.3%
973
0.6%
101
0.3%
10
胶原蛋白多效修护贴
64
0.2%
1,878
1.4%
945
0.6%
96
0.3%
水、精华
及乳液
11
透明质酸钠水光精华液
-
 
361
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0.3%
721
0.5%
368
1.1%
12
虾青素传明酸精华液
-
 
1,541
1.1%
1,850
1.2%
277
0.8%
13
花季色泽修护精纯液
10
0.03%
501
0.4%
455
0.3%
27
0.08%
14
虾青素神经酰胺修护乳
-
 
393
0.3%
1,885
1.2%
39
0.11%
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冻干粉
15
肤质肤色修护冻干粉+修护液
17
0.04%
2,190
1.6%
2,517
1.6%
410
1.2%
凝胶
16
海绵骨针祛痘凝露
-
-
 
 
869
0.5%
156
0.4%
17
水杨酸果酸焕肤面膜
-
-
 
 
1,677    1.1%
 
244
0.7%
喷雾
18
胶原蛋白水光修护喷雾
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-
436
 
0.3%
607
0.4%
0.4
0.001%
其他
19
积雪草舒缓修护洁面泡泡
13
0.04%
722
0.5%
1,362
0.9%
375
1.1%
合计
37,349
100%
134,247
100%
158,502
100%
34,710
100%数据来源：公司招股说明书，观研天下整理

毛利率方面，敷料毛利率较高。根据数据显示，2020年敷尔佳毛利率为/76.5%。其中
医疗器械业务毛利率为81.9%；敷料毛利率为82.4%；化妆品业务毛利率为69.5%；水乳精
华毛利率为75.7%；冻干粉毛利率为53.0%；喷雾毛利率为48.3%，面膜毛利率为69.5%。
2018-2020年敷尔佳毛利率情况
 
数据来源：公司招股说明书，观研天下整理
2018-2020年敷尔佳医疗器械业务毛利率情况
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数据来源：公司招股说明书，观研天下整理
2018-2020年敷尔佳敷料毛利率情况
 
数据来源：公司招股说明书，观研天下整理
2018-2020年敷尔佳化妆品业务毛利率情况
 
数据来源：公司招股说明书，观研天下整理
2018-2020年敷尔佳喷雾毛利率情况
 
数据来源：公司招股说明书，观研天下整理
2018-2020年敷尔佳水乳精华毛利率情况
 
数据来源：公司招股说明书，观研天下整理
2018-2020年敷尔佳冻面膜毛利率情况
 
数据来源：公司招股说明书，观研天下整理
2018-2020年敷尔佳冻干粉毛利率情况
 
数据来源：公司招股说明书，观研天下整理        2、产品亮点

公司目前已拥有三十余种专业皮肤护理产品，形成了以适用于轻中度痉疮、促进创面
愈合与皮肤修复的II类医疗器械产品为主，多种功能性护肤品为辅的立体化产品体系，可较
好满足市场多样化的需求。根据数据显示，医用敷料贴及贴膜类产品有16种，喷雾产品由5
种，水、精华及乳液产品有8种。
敷尔佳产品数量结构情况 数据来源：公司招股说明书，观研天下整理

敷尔佳产品中2016年4月开始备案。其中医用透明质酸钠修复贴（白膜+ 黑膜） 两款产
品上市时间早，市场认可度高，积累了良好的口碑。凭借着在电商的优异表现，进一步增强
同类产品销量领先的地位。

另外由于特殊化妆品及医疗器械类产品的研发及申报周期较长，公司根据市场动向，
提前分析判断未来热点产品方向，针对性推出相应产品，以维持品牌热度。除主打的敷料和
贴、膜类产品外，还陆续契合时点上市推出水乳精华、喷雾、冻干粉等品类， 在主打产品
和品牌声量的带动下，销量可观。
敷尔佳产品备案情况
 
资料来源：公司招股说明书，观研天下整理
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        3、销售渠道亮点
从销售渠道来看，公司设立之初深耕线下经销渠道，早期通过经销商快速打通营销网

络，目前形成了覆盖医疗机构、美容机构、连锁零售药店、化妆品专营店及大型商超等多元
化终端销售矩阵。
全渠道概览
 
资料来源：公司招股说明书，观研天下整理

目前敷尔佳销售模式分为直销、 经销和代销三种。其中线下经销为主，在2020年占比
达到了70.9%；线上直销市场增长较快，在2020年收入占比从2018年3.8%增长到25%。
2018-2020年各渠道收入占比情况
 
数据来源：公司招股说明书，观研天下整理

按照地域来看，华东及东北地区的销售额占比较大，为公司主要线下销售区域。主要
系华东地区经济相对发达，消费人口充足，美容护肤市场活跃；东北地区距离公司主要生产
经营地较近，交通较便利。

从各渠道的毛利率来看，基本保持稳定。 其中直销和代销模式的毛利率较高，2021Q1
分别为84.1%/87.5%。
2018-2021Q1各渠道毛利率情况
 
数据来源：公司招股说明书，观研天下整理

从产品销售单价来看，经销与直销模式下存在显著差异。根据数据显示，2021年Q1线
上-直销销售单价为76.5元/盒；线上-代销销售单价为74.6元/盒；线下-
直销销售单价为41.5元/盒；线下-代销销售单价为39.5元/盒。
2018-2021Q1各渠道销售单价情况（元/盒）
 
数据来源：公司招股说明书，观研天下整理

这主要是因为直销需要在各大电商平台及媒体渠道投入较多的广告宣传、推广，以增
加曝光度，而经销模式下市场推广主要由线下经销商承担，公司仅承担线下展会宣传、技术
支持、官方品牌背书支持和管理培 训协助等职能，获客成本较小。因此，经销模式下销售
单价较低，但不产生销售费用，而直销模式下销售单价较高但存在一定的销售费用。

从经销市场来看，整体交易规模逐步增大，线下经销商占比较大，达到了90%。有数
据显示，2018-2020年，交易规模为100万元以上的线下经销商占经销收入的比分别为64.18
%、75.83%和82.22%，呈逐渐上升趋势。
不同规模线上经销商交易金额占比
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数据来源：公司招股说明书，观研天下整理
不同规模线下经销商交易金额占比
 
数据来源：公司招股说明书，观研天下整理

从细分渠道结构来看，受天猫流量基础较好、电商运营环境成熟影响，公司线上直销
收入80%以上来自天猫旗舰店。有资料显示，在2018-2020年期间，公司客户数量快速提升
，复购率亦稳步提升，消费者认可度显著提高。数据显示，2020年天猫客户数量为278万人
，日订单均价90元，日均订单数量13246单，高频次（4次及以上）人数占比增长到6.4%。
2018-2020年天猫客户数量情况
 
数据来源：公司招股说明书，观研天下整理
2018-2020年天猫日订单均价情况
 
数据来源：公司招股说明书，观研天下整理
2018-2020年天猫日均订单数量情况
 数据来源：公司招股说明书，观研天下整理
天猫客户购买频次情况—按人数占比（%）
 
数据来源：公司招股说明书，观研天下整理

到2021年一季度，老客户贡献占比增长到41%；天猫月均访客为238万人，成交转化率
为10.5%，复购率为23%。可见公司产品黏性较强，维持着较高的市场竞争力。
2018-2021Q1天猫平台新老客户贡献金额占比情况
 
数据来源：公司招股说明书，观研天下整理
2018-2021Q1天猫月均访客及成交转化率、复购率情况
 
数据来源：公司招股说明书，观研天下整理
        4、未来规划

公司将以本次新股发行上市为契机，结合现有优势，通过募集资金投资项目的投入，
进一步提升整体研发实力、规模化生产能力及品牌营销能力。公司未来三年的发展目标及具
体措施包括：
发展目标
具体措施
加强合作研发，增进公司整体研发实力
公司计划通过与外部合作研发完成III类医疗器械及功能性护肤品的研发，并通过委托/合作研
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发对产品进行设计、升级。公司自有研发团队将集中于现有产品更新换代及前期产品雏形设
计；新产品开发及原料选择等将与外部科研院所合作。
丰富既有产品线，提升公司竞争力
将继续严格把控生产环节，不断完善产品线，提升技术水平和综合竞争力，力争成为皮肤护
理产品市场领导者。
多渠道布局，加强市场营销和服务能力
线下渠道覆盖医疗机构、美容机构、连锁零售药店、化妆品专营店及大型商超等多个零售终
端，拥有较高的可及性。
线上渠道销售情况良好, 未来将扩大各区域市场销售和技术支持团队，加强推广，提升品牌
知名度，扩充市场容量。
新业态赋能零售，打造流量品牌
以产品为核心优势，加强品牌建设，深度运营社交媒体，借势明星、KOL与各类IP热点，通
过多渠道与用户建立有效沟通。
优化人力资源结构，加强公司研发能力
公司将吸纳多学科、高层次的技术与管理人才，完善人才管理和激励体系，构建高水平团队
，为可持续发展提供保障。资料来源：公司招股说明书，观研天下整理（WW）

观研报告网发布的《2021年中国医用敷料行业分析报告-市场竞争策略与投资潜力研究
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观
到微观等多个角度进行市场调研分析。

行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争
格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是
全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的行业信息
咨询机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融机构、行
业协会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、中国电信
、中国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广泛认可。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。本研究报告采用的行业分析方法包括波特五力模型分
析法、SWOT分析法、PEST分析法，对行业进行全面的内外部环境分析，同时通过资深分
析师对目前国家经济形势的走势以及市场发展趋势和当前行业热点分析，预测行业未来的发



观研报告网 www.chinabaogao.com

展方向、新兴热点、市场空间、技术趋势以及未来发展战略等。
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三、医用敷料行业竞争风险分析
四、医用敷料行业其他风险分析
第二节 医用敷料行业应对策略
一、把握国家投资的契机
二、竞争性战略联盟的实施
三、企业自身应对策略

第十三章 2021-2026年中国医用敷料行业发展战略及规划建议
第一节 中国医用敷料行业品牌战略分析
一、医用敷料企业品牌的重要性
二、医用敷料企业实施品牌战略的意义
三、医用敷料企业品牌的现状分析
四、医用敷料企业的品牌战略
五、医用敷料品牌战略管理的策略
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第二节 中国医用敷料行业市场的重点客户战略实施
一、实施重点客户战略的必要性
二、合理确立重点客户
三、对重点客户的营销策略
四、强化重点客户的管理
五、实施重点客户战略要重点解决的问题
第三节 中国医用敷料行业战略综合规划分析
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
四、区域战略规划
五、产业战略规划
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划

第十四章 2021-2026年中国医用敷料行业发展策略及投资建议
第一节 中国医用敷料行业产品策略分析
一、服务产品开发策略
二、市场细分策略
三、目标市场的选择
第二节 中国医用敷料行业营销渠道策略
一、医用敷料行业渠道选择策略
二、医用敷料行业营销策略
第三节 中国医用敷料行业价格策略
第四节 观研天下行业分析师投资建议
一、中国医用敷料行业重点投资区域分析
二、中国医用敷料行业重点投资产品分析

图表详见报告正文······
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