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一、报告简介

观研报告网发布的《中国婴配液态奶行业现状深度研究与发展前景预测报告（2024-2031年
）》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容
。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定
企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的
权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏
观到微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://www.chinabaogao.com/baogao/202405/707364.html

报告价格：电子版: 8200元    纸介版：8200元    电子和纸介版: 8500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

一、行业相关概述
婴配液态奶属于舶来品，全称为婴幼儿配方液态奶，是指以水、生乳、脱盐乳清（粉）、植
物油等为主要原料，加入适量的维生素、矿物质和/或其他原料，经高温灭菌后达到商业无
菌的液态产品，一般常温储运，保质期不超过12个月。婴配液态奶可分为婴儿配方液态奶（
0~6月龄，1段）、较大婴儿配方液态奶（6~12
月龄，2段）和幼儿配方液态奶（12~36月龄，3段）。
与婴配粉相比，液态奶具有无需冲调、开盖即饮、喂食方便、便携带等便利性。与配方奶粉
的区别，在生产工艺方面，婴配液态奶的生产过程中无需经过浓缩、喷雾干燥、二次干燥等
环节，而是由鲜奶一次生成；在感官方面，不同于婴幼儿配方奶粉的铁罐包装，婴配液态奶
一般是盒装或者瓶装，规格在200ml左右，方便宝宝一次性饮用。
二、行业发展背景
1、压缩婴配粉市场需求收窄下提价空间有限
近年来受出生人口下降、母乳喂养率上升等因素影响，我国婴幼儿配方奶粉市场需求已经出
现了肉眼可见的收窄。数据显示，2022年我国婴幼儿奶粉行业市场规模约为3221.65亿元，
同比下降3.2%。另外从国家统计局数据可知，2023年新生人口数依旧没有扭转变少的趋势
，由此也不难预料这将会进一步压缩婴配粉市场的需求。

数据来源：观研天下整理
在此之下，我国婴幼儿奶粉行业主要驱动力由“量增”转为“价升”。数据显示，2016-2021年我
国婴幼儿奶粉的均价从189元/公斤增长到220元/公斤，年均复合增长率约为3.1%。其中，
国产品牌的均价从186元/公斤增长到212元/公斤，海外品牌均价从214元/公斤增长到258元/
公斤。但用涨价来维持运营，显然不是长久之计。

数据来源：观研天下整理
与此同时，近年随着我国对婴幼儿配方食品相关政策法规不断地补充与修订，现阶段留在牌
桌上的婴配粉品牌已经历了两轮“大浪淘沙”。从2017年的奶粉新政，到2023年的新国标，日
益筑高的起跑线，让婴配粉品牌之间的内卷升级。从奶源的牛、羊分类，到娟姗牛与荷斯坦
牛、山羊与绵羊；从草饲、有机，到黄金牧场、自由放牧、健康管理；甚至，还用上了黑科
技“A2基因筛选”。除此之外，还有乳铁蛋白、HMO、DHA、OPO等营养成分，这些都成了
品牌的竞争点。
2、婴配粉品牌之间加速内卷下，婴配液态奶或将成为乳企突破重围新出路
由此可见，现在随着婴幼儿配方奶粉市场竞争愈发激烈，部分品牌为了求新求变，肯定会选
择新的一个赛道进行挖掘，比如液态婴配奶。从市场现有的部分产品原料上来看，有的婴配
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液态奶以脱脂牛奶或者生牛乳作为奶基原料，而有的婴配液态则是以水、乳糖、水解乳清蛋
白质/乳清蛋白粉作为主要原料；在营养配方上，大部分婴配液态奶的基础营养能够得到保
证，而且有部分产品的可选择成分中还添加了HMO、MFGM、OPO等特色营养，这些营养
在自护力、消化吸收上有优势。虽然2022年我国婴幼儿液态配方奶销售额虽仅为8639.9万
元，远低于婴幼儿配方奶粉的400多亿，但其增速却高达26.8%，远超后者。在婴幼儿配方
奶粉市场竞争日趋激烈的背景下，婴配液态奶或将成为乳企突破重围的新出路。
部分企业婴配液态奶产品原料情况
企业
产品
主要原料
可选择成分
圣元
布瑞弗尼鲜活爱幼儿配方液态奶/水奶3段
生牛乳、水、脱盐乳清粉
DHA、ARA、GOS、FOS、叶黄素,牛磺酸、肌醇、乳铁蛋白
布瑞弗尼爱萌幼儿配方液态奶/水奶3段
DHA、ARA、GOS、FOS、叶黄素:牛磺酸、肌醇、HMO、乳铁蛋白
雀巢
雀巢BEBA 铂金版液态奶3段
水、乳糖、水解乳清蛋白质
DHA、ARA、HMO、肌醇、胆碱 牛磺酸
BEBA 贝巴至尊版3段
水、乳糖、水解乳清蛋白质
DHA、ARA、HMO、胆碱、牛磺酸、
小分子蛋白
惠氏
HMO 幼儿配方奶液态水奶3段
水、乳糖、乳清蛋白粉
DHA、ARA、HMO、OPO、肌醇胆碱、牛磺酸
达能
德国爱他美白金版水奶液态奶2段
水、脱脂牛奶、乳糖
DHA、ARA、GOS FOS、核苷酸
美赞臣
美国版3 段
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水、脱脂牛奶
DHA、MFGM、PDX、GOS
雅培
心美力白金 HMO 宝宝液态奶/液体奶3段
水、脱脂牛奶
DHA、ARA、HMO、叶黄素、核苷酸胆碱
妈咪爱
妈咪爱3段
水、脱脂牛奶
DHA、ARA、肌醇、胆碱、牛磺酸
伴宝乐
有机配方液态奶3段
水、脱脂牛奶
DHA
资料来源：观研天下整理
三、行业发展现状
1、国内市场尚未形成规模，未来仍有很长的路要走
（1）市场一直处于不温不火的状态，且市售产品均来自进口
婴配液态奶是新产品类型，在国内属于舶来品，且一直处于不温不火的状态。据了解，婴配
液态奶产生于20世纪70年代。目前在美国、德国、芬兰、韩国、日本等国外市场的生产销
售较多。而我国尚无婴配液态奶生产，且受保质期短、价格偏高、国人饮食习惯等影响，国
内市场尚未形成规模，市售产品均来自进口。相关资料显示，目前圣元、雀巢、惠氏、达能
、美赞臣、雅培、伴宝乐等企业均布局了婴配液态奶。但其中除了圣元，其他的乳企如雀巢
、惠氏、达能、美赞臣、雅培、伴宝乐等均为外资，而婴配液态奶的产地也多为法国、德国
、美国、加拿大等地，这也符合此前提到的液态奶市售产品均来自进口。另外婴配液态奶的
规格多在200ml~250ml，符合宝宝一次性饮用的奶量。
部分国内市场销售的婴幼儿配方液态奶情况
企业
产品
产地
规格
圣元
布瑞弗尼鲜活爱幼儿配方液志奶冰奶3段
法国
200ml/瓶
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布瑞弗尼爱萌幼儿配方液志奶/水奶3段
法国
200ml/瓶
雀巢
雀巢 BEBA铂金版液态奶3段
德国
200ml/瓶
BEBA 贝巴至尊版 1、2、3 段
德国
200ml/瓶
惠氏
HMO 幼儿配方奶液志水奶1、3 段
德国
200ml/瓶
达能
德国爱他美白金版水奶液志奶 1、2段
德国
200ml/瓶
美赞臣
美国版 1、2、3 段
美国
237 ml/瓶
雅培
心美力白金 HMO 宝宝液志奶/液体奶 1、2、3 段
加拿大
235ml/瓶
妈咪爱
妈咪爱3段
加拿大
200ml/瓶
伴宝乐
有机配方液志奶1、2、3 段
法国
250ml/瓶
资料来源：观研天下整理
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但目前目前美赞臣（中文版）、达能爱他美“卓倍”、合生元液态婴配已停售；惠氏启赋“蕴淳
”仍在售，但销量有限，且不作为企业重点产品；雅培、美赞臣、达能部分海外版液态婴配
产品目前主要通过跨境购形式在线上售卖。
（2）消费认知度较低，线上线下的普及和传播都远远不够
从消费市场来看，目前我国婴配液态奶市场消费者消费认知度较低，线上线下的普及和传播
都远远不够。例如，目前抖音及小红书等平台上关于其的话题及流量也较少，在小红书平台
上，“配方液态奶”的话题浏览量仅有434.7万次，“水奶”（指婴配水奶）的话题浏览量为6777
万次，抖音平台上“幼儿配方液态奶”的总播放量为319.5万次，相较于“新国标奶粉”在小红书
（4.5亿次）及抖音（7.1亿）平台的流量相差甚远。可见当下消费者的认知还处于较为初始
的阶段，消费者教育十分欠缺，既有品牌需大力加强该品类的普及与传播，提高婴配液态奶
在消费者心目中的认知。
（3）成本高、定价高，目前主要受众是超高端消费人群
在关于“婴配液态奶”的讨论中，“贵”是用户提及频次较高的词。当下国内的婴配液态奶主要
为进口，其在研发、生产和检测及储运环节的要求极为严格，这就不可避免地增加了婴配液
态的成本。据现有市场价格来看，婴配液态奶同等毫升的价格大概比婴幼儿配方奶粉贵2-4
倍。
目前婴配液态奶单毫升最高价格已经达到1.55元，最低价格也在0.1元以上。假如满月婴儿
每天需要摄入至少800毫升的奶粉以确保正常发育。根据数据中婴配液态奶的最低毫升单价
计算，一天的最低成本也要80元，可谓是真正的新“贵”。2022年婴配液态奶的单价提升最为
显著，从2021年的平均件单价154.5元提升至298.1元，增幅92.9%。基于此，当下婴配液态
奶的主要受众是超高端消费人群，液态婴配在市场上还不够“接地气”。
（4）保质期较短，对运输和保存要求较高
除了消费认知度较低、成本高、定价高外，保质期是影响液态婴配在我国市场发展的最大问
题。通常来讲，配方奶粉保质期为24个月，液态婴配保质期只有12个月。如果国内生产，
产品到达终端需要一星期左右，如果从国外进口到国内，一般两三个月算快的，等到液态婴
配摆上货架，已经是临期产品。渠道周转没那么快，消费者比较关注有效期，加上中国人有
热饮的习惯，因此所有液态婴配产品目前在线下渠道都不算成功。
另外考虑渠道运输周转，国内生产的配方液奶从生产到终端需一周左右。而且婴配液态奶需
要低温冷藏，液态配方奶全链都是在完全无菌的状态下生产的，经UHT137℃/4s灭菌后灌装
，对储运环节和渠道的要求都会更高。
2、市场潜力巨大，当下婴幼儿配方液态奶依然是“增量蓝海”
（1）市场需求潜在空间仍然庞大
婴配液态奶市场需求主要来自于新生儿。虽然近年来我国新生人口数量在不断下降，但总体
基数仍旧较大，每年新生儿数量达1000万人以上。而且目前国家已经全面放开三胎政策，
在2022年的两会上又开始讨论起鼓励生育的政策。可以看出，未来国家的政策方向肯定是
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要促进人口增长的，婴儿数量会不断增加。根据国家统计局公布的数据，2023年我国全年
出生人口为788万。

数据来源：国家统计局，观研天下整理
（2）健康和便利性的特点迎合了消费者的喂养痛点
与普通配方奶粉相较，婴配液态奶最大的优势体现在健康和便利性两方面。在关于“婴配液
态奶”的讨论中，除了“贵”，“便捷性”也是用户提及的一个高频词。婴配液态奶无需冲泡、即
开即饮等特性，省却了冲泡奶粉及清洗奶瓶的麻烦，一定程度上也能够预防奶粉在冲泡过程
中可能引发的二次污染问题。精细化、便捷性、专业化是当下Z世代父母所追求的，婴配液
态奶的产品特性与当下新世代父母的育儿观念相契合。
健康方面，婴配液态奶是原生态生产的，生产过程无需干燥制粉工艺和物理状态转化，鲜奶
一次生成。它采用液态小分子结构，更易被婴幼儿吸收，降低上火和便秘的风险。它还能防
止婴幼儿过早发育和早期肥胖。生产过程中无浓缩工艺，能够保护营养成分，减少流失，促
进幼儿肠道健康，降低吐奶、肚胀和消化不良等现象的出现概率。
（3）市场具有延伸性，将带来更多可能性
现在在市面有1、2、3段液态婴配。其中3段消费人群较多，体量会较大，并且3段的市场教
育成本会更低一些，更加有利于品牌试水布局，所以大部分企业会以3段液态婴配进行切入
，是目前最为常见的液态婴配。
除此之外，市场还可以延伸到复原乳的婴幼儿、儿童类乳制品，“享乐型饮料”市场做竞争，
让以上品类更具营养优势，提升与普通产品的界限。其中儿童消费市场相比于婴幼儿市场可
挖掘空间会更大。根据第七次全国人口普查数据，2020年中国0-17周岁儿童人口为2.98亿
，占全国总人口的21.1%。可发展人群基数大，但也要看品牌如何布局，因为相比于婴幼儿
市场，儿童市场中消费人群可选择性较多，产品需要不断提升优势，比如营养优势，与其他
品类产品明显分界线，才能更有利于发展。
据了解，儿童配方液态奶优势也是便捷和配方营养，大多数儿童配方液态奶都在宣传体积较
小，方便携带出门，并且其保存方式便是恒温、常温下保存，所以出门外带时起到了作用。
而对于现在生活节奏高倍速的时代而言，双职工家庭占有率也在不断提升，据了解，中国女
性的劳动力参与率也排名：达到了76%,相比之下，美国只有65%,日本只有58%。所以市场
中也需要营养与便捷兼备的产品出现，而儿童配方液态奶的出现也能占位补充这一空白市场
。
目前儿童配方液态奶作为婴幼儿配方液态奶的延伸品类，其知名度也没有打开，市场上所销
售的产品大多为外资品牌，并且儿童配方液态奶也几乎为跨境购产品，其标准也是遵循其生
产国家的执行标准，布局的国产品牌凤毛麟角。
3、监管从备案制升级为注册制，未来或将有更多的国产品牌入局
婴配液态奶一直是规模小到极致且一直没起色的赛道，政府监管一直低于婴配粉。例如201



观研报告网 www.chinabaogao.com

5年食品安全法修订时，未将其纳入修法视野，仅规定婴配乳粉实行注册管理。2017年《婴
幼儿配方乳粉产品配方注册管理办法》规定我国婴幼儿奶粉实行配方注册制，且一个工厂最
多只能申请注册3个系列、9个配方，5年有效期届满后需重新申请注册，而配方液奶仅需实
行备案制。综上所述，液态婴配现在急需一个强制性、更加完善的执行标准，防止有一些不
良商家乘虚而入。
2023年11月1日，市场监管总局发布关于公开征求《婴幼儿配方液态奶生产许可审查细则(
征求意见稿)》意见的通知，向社会公开征求意见。与婴幼儿配方奶粉不同的是，配方注册
要求暂不涉及配方液奶产品。其中， 《食品安全法》规定了备案制度， “婴幼儿配方奶粉是
注册，婴幼儿配方食品要备案，也就是说婴幼儿配方液态奶执行备案制。
2024年1月19日，国家市场监督管理总局就《<中华人民共和国食品安全法>（修正草案征求
意见稿）》公开征求意见，拟将婴幼儿配方液态奶（液态婴配）纳入注册管理。该公告明确
提出，拟将婴幼儿配方液态奶纳入注册管理，并结合婴幼儿配方液态奶（以下简称婴配液态
奶）产品特点，对原辅料、生产工艺和清洁作业区动态控制、灭菌设备和灭菌效果验证、出
厂检验等方面进行了规定。这也意味着其可能在中国市场迎来发展机会。
根据相关人士分析认为，此次政策信号的释放，将为婴配市场产品的高质量研发提供正确导
向，将对企业提出更高的要求，让婴配液态奶的安全和品质得到进一步保障，未来或将有更
多的国产品牌入局。另外在欧美发达国家，液态婴配发展迅速且普及度较高，市场比例处于
上升趋势，但液态婴配在国内仍属新兴品类，监管趋严将带动国内液态婴配市场逐渐跟国际
接轨。最后在一定程度上抬高了液态婴配市场的入局门槛，也将会推动着整个液态婴配发展
，号召企业布局此市场。
四、行业总结
整体来看，我国婴配液态奶行业发展机会与挑战并存，未来仍有很长的路要走。虽然征求意
见稿的发布让行业拥有了新生机，在一定程度上推动着液态婴配市场的发展。但当下我国婴
配液态奶市场不成熟、消费者认知度低、开拓市场的成本高等特征突出，价格贵、饮食差异
等是阻碍婴配液态奶推广的难点。
从消费、企业及市场维度来看，我国婴配液态奶市场尚存较大空白和亟须补齐的短板，需产
学研企渠等各方共同努力，解决消费者认知度、技术壁垒、产业体系配套、品牌重视度及市
场策略等问题。据了解，目前已有部分品牌退出婴配液态奶这一市场，这无疑为其他企业敲
响了警钟。婴配液态奶的技术要求及产业链的整合难度，使得乳企在进入这一赛道时需跨过
诸多硬性关卡。（WW）

注：上述信息仅作参考，图表均为样式展示，具体数据、坐标轴与数据标签详见报告正文。
个别图表由于行业特性可能会有出入，具体内容请联系客服确认，以报告正文为准。
更多图表和内容详见报告正文。
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观研报告网发布的《中国婴配液态奶行业现状深度研究与发展前景预测报告（2024-2031年
）》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容
。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定
企业竞争战略和投资策略。
 
本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，结合了行业所处
的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。
行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局
，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。
 
本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的
行业信息咨询机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融
机构、行业协会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、
中国电信、中国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广泛认可。
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四、婴配液态奶行业品牌壁垒分析
五、婴配液态奶行业其他壁垒分析
第二节婴配液态奶行业风险分析
一、婴配液态奶行业宏观环境风险
二、婴配液态奶行业技术风险
三、婴配液态奶行业竞争风险
四、婴配液态奶行业其他风险
第三节中国婴配液态奶行业存在的问题
第四节中国婴配液态奶行业解决问题的策略分析
 
第十四章 2024-2031年中国婴配液态奶行业研究结论及投资建议
第一节观研天下中国婴配液态奶行业研究综述
一、行业投资价值
二、行业风险评估
第二节中国婴配液态奶行业进入策略分析
一、行业目标客户群体
二、细分市场选择
三、区域市场的选择
第三节婴配液态奶行业营销策略分析
一、婴配液态奶行业产品策略
二、婴配液态奶行业定价策略
三、婴配液态奶行业渠道策略
四、婴配液态奶行业促销策略
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第四节观研天下分析师投资建议
图表详见报告正文······
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