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一、报告简介

观研报告网发布的《中国MR行业发展深度研究与投资前景分析报告（2023-2030年）》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://www.chinabaogao.com/baogao/202306/637381.html
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二、报告目录及图表目录

一、混合现实MR行业概述
AR是英文词组Augmented Reality的缩写，中文翻译为“增强现实”。简单来讲就是将虚拟的
信息叠加到真实的现实世界中，将现实场景和虚拟场景相结合，通过智能手机、平板电脑等
电子设备进行体验。
VR是英文词组Virtual Reality的缩写，中文翻译为“虚拟现实”，是利用设备模拟产生一个完
全虚拟的世界，通过VR设备的佩戴进入到虚拟世界当中，达到一种沉浸式体验。
VR和AR各自还没有走到极致，然而已经有了融合迹象，这就是混合现实（MR），即MR=V
R*AR，就是将真实世界和虚拟世界混合在一起，来产生新的可视化环境，环境中同时包含
了物理实体与虚拟信息，并且必须是“实时的”。AR设备虚拟物体的相对位置是会随着设备的
移动而移动，MR不会。在理想状态下，AR设备创造的虚拟物体是可以明显看出是虚拟的，
而MR设备用户看到的虚拟物体和真实物体几乎是无法区分的。

资料来源：观研天下整理
二、MR市场前景广阔，引众多企业入局该赛道
1、MR应用领域广泛，2028年市场规模将达24.83亿美元
混合现实（MR）是近年来快速崛起的一种新兴技术，在多个领域有广泛的应用潜力，如游
戏娱乐、教育培训、医疗保健、工业制造等，它可以提供沉浸式的体验和交互方式，带来全
新的用户体验和解决方案，发展前景非常广阔。近年来，混合现实（MR）市场规模呈现出
快速增长的趋势，这主要得益于头显设备、传感器、处理器等硬件技术不断进步和内容生态
的丰富度不断提升完善，与此同时，应用场景不断拓展以及用户对沉浸式体验的需求增加共
同推动行业发展，据美通社（PR Newswire）报导，到 2028
年，全球混合现实市场规模预计将从 2021 年的 3.31 亿美元增长到 24.83
亿美元，2022-2028 年的复合年增长率为 28.7%。
MR应用领域 领域 介绍 具体学科教学 MR具有许多优点，如模拟性强、显示质量优、采用
自然方式交互等，能够为学习者提供真实的学习体验，有效改善传统的教学形式和学习方式
。在线虚拟课堂创设MR技术创造出一个完美结合的虚拟和现实世界，再通过网络技术将各
个地域学习者的虚拟化个体连接在同一个线上虚拟课堂中。 医疗 MR技术可以将CT、MRI
等二维医学图像在与现实环境相融合的情况下转化成直观的三维虚拟模型，这使得MR技术
对于形态结构精细、功能复杂的口腔颌面外科具有重要意义。MR技术在口腔颌面外科的实
际应用能提高手术精确性、减少手术时间，降低复杂手术的难度。 工业 由于建筑行业的工
人需要在很多高风险的环境中工作，所以新入行的工人需要在正式工作前具备一定的技能水
平和安全意思。而MR技术可以为受训者提供真实的模拟训练，有利于提高安全意识和降低
工作的风险。 游戏娱乐 通过混合现实技术，玩家可以在虚拟环境中体验更真实的游戏体验
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，更加接近真实世界，而不是坐在电脑前面玩游戏。
资料来源：观研天下数据中心整理
2、四类玩家进场角逐，MR市场集中度较高
庞大的市场空间及广阔的前景，吸引了众多企业纷纷入局。当前混合现实（MR）行业市场
集中度较高，主要参与者可以分为四类，第一类是大型科技公司，如Google、Microsoft、A
pple Inc等，他们均在混合现实领域有着广泛的布局，例如，微软推出了HoloLens混合现实
头显，并建立了WindowsMixedReality平台，提供开发工具和资源支持；谷歌推出了ARCo
re增强现实平台，为开发者提供AR应用开发的工具和框架；苹果则发布了ARKit开发平台，
支持iOS设备上的增强现实应用开发。
第二类是硬件设备制造商，如华为、Samsung、Sony、HTC等，他们在混合现实行业中扮
演着重要角色。例如，华为推出了Mate
Xs折叠屏手机，并在其中集成了AR功能；索尼则推出了PlayStation VR虚拟现实头显，为
游戏玩家提供沉浸式的虚拟现实体验；其他像HTC、Oculus等公司也推出了各自的混合现
实/虚拟现实设备。
混合现实行业也涌现出许多初创企业，它们专注于混合现实技术的研发和应用探索。这些企
业通常具有创新的技术和独特的产品理念，例如，Magic
Leap致力于开发下一代混合现实技术，提供更逼真的虚拟与现实融合体验；Seiko
Epson则推出了Moverio系列智能眼镜，支持增强现实应用。
此外，还有一类参与者是内容提供商，混合现实行业的发展需要丰富的内容支持，因此许多
游戏开发商、教育培训机构、影视制作公司等都积极探索混合现实内容的创作和发布。例如
，游戏开发商Niantic推出了《PokemonGo》等混合现实游戏，将虚拟精灵与现实世界结合
；影创利用MR混合现实技术推进汽车行业相关制造、实训的发展，让技术真正惠及更多院
校、企业。
总体来看，这些企业在混合现实行业中各具优势，从硬件设备制造、平台开发、内容创作等
方面推动着行业的发展。随着技术进步和市场需求增长，混合现实行业将继续扩大，吸引更
多企业参与到其中共享发展红利。同时，行业合作和生态系统建设也将成为企业发展的关键
。

资料来源：观研天下整理
观研天下分析师观点：当前MR行业正处于发展初期，技术和应用场景仍在不断探索和完善
中。新进入的企业需要在技术研发、产品创新、市场推广等方面发挥自己的优势，以满足用
户需求并在竞争中脱颖而出。
三、苹果Vision Pro即将发布，MR赛道风起云涌

1、苹果Vision Pro有望成为头显设备领域的划时代产品
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自2015年AR/VR行业火爆出圈，微软、谷歌、Meta等一众玩家先后大举进军行业，但效果
一直不尽如人意，产品没能让大众接受，比如谷歌，早在2012年，就推出了谷歌眼镜，尽
管在当时看起来很酷炫，但功能非常有限，续航也短，目前已停产；微软起步略晚，2016
年推出了AR头显HoloLens，主打的是B端市场，彼时，这款被称之为未来感十足的产品使
得微软在行业里率先讲好了元宇宙的故事。但现实的情况是，市场时常传出微软要砍掉这个
项目的消息。长久以来，没有一家企业的MR头显设备能够突破眩晕感+厚重感+内容不足三
大痛点，这也是导致全球头显设备发展缓慢的重要因素。数据显示，当前全球VR/AR出货量
逐年增长，但头显设备市场渗透率仍低，全球VR/AR设备出货量尚不足智能手机出货量的1
%。而苹果MR硬件创新直击三大痛点，有望成为头显设备领域的划时代产品。

资料来源：TrendForce、观研天下整理
苹果的不同之处在于，其在VR/AR领域布局多年，2010年开始陆续收购并投资了多家面部
识别、手势识别、眼动追踪、VR/AR光学、VR生态相关企业，苹果MR自2016
年项目启动至今已打磨七年之久，集齐了多项前沿技术。首先，硬件层面，Vision Pro完美
地解决了MR产品眩晕的问题，让虚拟现实、增强现实的沉浸感体验更佳。过去由于延时问
题，导致MR设备眩晕感十足，非常容易引起人的不适感，但苹果设计的R1芯片可以在12毫
秒之内，就将新图像传到显示屏，这远快于人可能产生眩晕的30-60毫秒，因而人完全感受
不到眩晕的存在。其次，Pancake 光学技术方案以折叠光路的方式有效减少ARVR 镜头体
积，配合铝、玻璃和碳纤维等超优质材料，苹果首代MR重量控制在300克，远轻于其他主
流VR头显设备: Oculus Quest 2 (500克)、索尼PSVR 2 ( 600克)，严格轻量化的设计能在硬
件参数之外成为吸引用户又一亮点。最后，在内容生态方面，IOS协同生态以及庞大用户基
础亦为MR提供内容优势和用户粘性。
苹果MR在硬件环节采用最先进的内外屏设计和光学方案，操作系统和应用程序更是苹果的
优势 产品亮点 技术详情 双4K微型0LBD+外置屏幕 采用两块SONY
4K微型OLED屏幕，8K超高解析度，外侧配备LG Display OLED 显示器 Pancako光学方案
大幅减少AR/VR镜头体积，成像品质更好，画面畸变小、可调节屈光度 处方镜片设计
将处方镜片插入Reality Pro屏幕上方，直接通过磁铁固定在头戴式设备上 120度超广视野 1
20度超广视野，采用小型马达调整双元件镜片及傾斜角度，自动根据脸型调整瞳距与适眼距
虹膜扫瞄辨识技术
采用“虹膜辩识技术”，利用红外线搭配夜视摄影机，补捉瞳孔外的环状虹膜进行认证解锁
外置电源与MagSafe技术 专属移动电源佩戴在用户腰部，通过96W USB-
C外接式MagSafe磁吸电源线为设备供电 双M2系列处理器 搭载两颗5纳米Apple
M2系列芯片，以及H2芯片和图形混合实境的专用处理器 Wi-FI 6B技术
针对AR/VR头戴式设备打造全新虚拟实境系统“xrOS" ，以及第三方应用程式商店
全新xrOS虚拟系统 通过外部镜头和LiDAR感测器，即时捕捉使用者手部位置与操作
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手部追踪 支持最新Wi-Fi 6E技术，主要优势能够提供更快连接速度，低延迟 眼球追踪
利用感测器追踪眼球变化，增强FaceTime虚拟视讯服务，VR
模式能呈现用户脸部和眼睛表情变化 专属App应用程序
专用的虚拟化应用程序，包含Safari、iMessage讯息、照片。Mail 邮件等内置App
悬空打字技术 可利用Siri语音协助输入，或iPhone
等设备输入，另外可实现通过双手悬空打字
资料来源：MicroDisplay、搞趣网、观研天下数据中心整理
2、苹果MR设备如期而至，具有指向标意义
事实上早在苹果Vision Pro宣布即将上市以前，国内已有多款相对成熟的头显产品及相关应
用落地。例如，联想拯救者于2022年8月正式发布了其首款 VR
头显，华为在2019年发布Mate30系列旗舰的同时，推出一款VR(虚拟现实)眼镜--HUAWEI
VR Glass。此外，小米、雷鸟、大朋、小鸟看看（Pico）等企业也先后杀入这一赛道，推
出相关头显产品。但目前来看，国内头显行业已经历过一轮从火热到逐步遇冷的发展周期。
如暴风魔镜等企业深陷裁员风波、腾讯XR团队整体转向、快手放弃VR全景视频业务等。
然而苹果如期发布首款MR头显产品，预计将改变这一现状，极大地促进XR行业的发展，因
为这不仅仅是苹果公司开拓市场的一个战略举措，同时对MR市场未来发展具有重要指向标
意义，这意味着XR扩展现实技术，正在从先锋、边缘、小众化娱乐休闲产品，向普遍、中
心、大众化的生产力产品转变。多年来，苹果带动了多家百亿级、千亿级产业链企业，包括
歌尔声学、立讯精密、欧菲光、蓝思科技等等。强大的“果链”苹果公司创造利润的能力是举
世皆知的，从历史经验来看，预计苹果MR的发布和后续出货量的逐级放大，将直接带动硬
件产业链订单需求提升，VR/AR产业生态的不断完善，也将拉动数字人、游戏、营销等领域
消费级和商用内容生态的爆发，与此同时，爆款硬件加持下元宇宙发展有望加速，对网络时
延和可靠性的要求提升，新流量周期下也将拉动云基础设施建设需求。
观研天下分析师观点：由于C端难以普及，使得MR设备当前只能在B端大展拳脚，然而，这
不意味着B端普及难度就比C端小，无论任何应用场景，都有一套传统而行之有效的解决方
案，并且有与之相匹配的制度、组织架构甚至产业链。所以未来具备强大供应链、产业链、
技术链的企业将在行业竞争中占据优势。

3、过高的售价成为阻碍MR头显设备普及的拦路虎
从价格上来看，苹果MR头显设备的价格定在3000美元或更高，价格实在不能算是亲民，而
国内来看，市场上VR设备的价格最少都在百元左右，但体验极差，体验相对好点的产品则
要在千元左右，如果使用立式的大型VR设备，一套起码都要1万以上，这样的条件基本上无
法让普通大众入手接受。
为什么MR头显设备价格如此之高？1）技术成本：MR头显设备需要集成多种高精度传感器
、高分辨率显示屏、计算处理单元等先进技术，这些技术的研发和生产成本较高；2）制造
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成本：MR头显设备需要精密的组装和调试，同时对材料的品质要求较高，这些都会增加制
造成本；3）小批量生产：目前MR头显市场规模相对较小，生产规模相对有限，无法享受到
大规模生产带来的成本优势，因此设备价格较高；4）研发投入：MR技术处于不断发展阶段
，需要持续的研发投入来改进技术、提升性能和功能，这也会增加设备的成本；5）市场需
求与竞争：在市场需求相对较低的情况下，制造商需要通过较高的价格来覆盖研发和生产成
本，并获得一定的利润。另外，头显设备市场竞争激烈，制造商也需要保持竞争力，这可能
导致价格上升。此外，在应用场景方面，不同的应用场景需要不同的 MR
技术和设备，因此投入成本也会有所不同，用于游戏和娱乐的 MR
技术投入成本可能较低，而用于医疗、教育和工业应用的 MR 技术投入成本可能较高。

资料来源：观研天下整理
正是因为MR头显设备的高价格，使得其主要应用于B端市场与工业化场景中，而从C端来看
，消费者几乎找不到买的理由，预计未来降低价格将是行业首要解决的难题。
观研天下分析师观点：从设想上来看，MR设备逐渐放量，未来有望成为智能手表、耳机、
平板、投影仪、手机等产品的替代品。在运动场景中，将替代户外骑行眼镜、泳镜、滑雪镜
等产品。但如果价格持续高涨，这样的预想将很难实现。（LZC）

注：上述信息仅作参考，具体内容以报告正文为准。

观研报告网发布的《中国MR行业发展深度研究与投资前景分析报告（2023-2030年）》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。

行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局
，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面
了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的行业信息咨询
机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融机构、行业协
会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、中国电信、中
国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广泛认可。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
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调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。本研究报告采用的行业分析方法包括波特五力模型分析法
、SWOT分析法、PEST分析法，对行业进行全面的内外部环境分析，同时通过资深分析师
对目前国家经济形势的走势以及市场发展趋势和当前行业热点分析，预测行业未来的发展方
向、新兴热点、市场空间、技术趋势以及未来发展战略等。
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