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一、报告简介

观研报告网发布的《2011-2015年空调行业竞争格局与投资战略研究咨询报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

2011冷年家用空调行业终端销售量价齐增，产销总量首次突破1亿套大关，创下历史新
高，其中实现终端销售规模4919万台，同比增长34.4%，这一数字是继2010年之后的又一
行业大年，但厂家内销出货5300万套，较上年净增1500万套，可见销售增幅仍低于此前的
行业预期，因此出现了空调终端销售增幅略低于厂家出货量增幅的现象，最终导致厂家和销
售渠道的空调库存继续增加，创下历史新高。除了销量之外，空调的价格也出现了上涨，零
售均价同比增长16.4%，空调价格上涨除了成本上升等因素影响外，节能惠民政策的调整也
成为空调销售价格变化的直接推手。2011年初，节能惠民补贴大幅缩水后，新定频二三级
空调零售均价均出现不同程度上扬。数据显示，补贴缩水后的6月，定频空调零售均价环比
上涨8.3%。在渠道方面，三四级市场是拉动内需增长的最有力引擎。2011冷冻年度三四级
市场空调销量达到1015万台，同比增长66.2%，其所占整体市场的比重也上升4个百分点，
突破了20%。然而一二级市场的终端销量为3904万台，增长28%，增幅低于市场平均水平
。不过在行业规模膨胀的同时，美的、格力等行业巨头的毛利率却均出现了下滑。空调行业
毛利水平进入下行通道，预计2012年随着通胀压力、银根紧缩、原材料涨价、人工成本上
升、物流以及销售费用升高，空调企业将面临更大的成本压力，空调产品2012年的涨价预
期将比较强烈。

2010年度，国内重点城市变频空调销售量、销售额两个指标分别同比增长101.57%和86.
65%，增幅是历年之最。得益于整体销售规模的增长，变频空调占整体空调销售量比例也得
到明显提升，达到24.02%，比上一冷冻年度水平高出6.65个百分点。变频空调市场规模的
增长与企业发力推广变频产品密不可分。仅2010年新上市的变频空调产品就已占到2010年
变频空调整体销售规模的88.36%，美的、海信等企业纷纷加大对变频空调的新品投入，海
尔强力推出无氟变频空调新品，志高也发布了其2010年度的变频战略，推出高能效变频空
调产品。就变频市场而言，品牌格局有别于整体空调市场。经过几年的努力和竞争，美的在
变频空调领域成为新的领头羊，市场份额达到31.6%，而无氟变频作为2010年市场增长的一
大亮点，也成就了海尔的飞速发展，在无氟变频空调领域成为销量冠军；双模变频技术也是
引领2010年市场发展一支重要力量，海信成为该领域最大赢家；外资品牌中，三菱电机、
大金、松下保持原有份额或略有增长。

变频技术在上个世纪90年代被引入中国，经过十几年的发展，变频空调逐渐被消费者所
认知，但一直没有形成规模化生产和销售。这主要是受制于变频空调的高昂价格，国内较少
空调生产企业涉足，以及变频空调在2008年前实施的空调能效国家标准中的尴尬缺位。直
至2008年9月1日，变频空调能效标准实施以后，国内变频空调市场瞬时间风生水起。进入2
010年，变频空调首次入选“家电下乡”政策，全面进入农村市场。与此同时，定频空调的新
能效标准于2010年6月1日正式实施，同时节能惠民工程也存在变数，这些都有利于变频空
调竞争优势的确立，变频空调前景预期看好。在看好变频空调市场高速发展的同时，空调行
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业也清楚地看到，电子膨胀阀变频节能技术是困扰目前众多国内空调企业在变频市场大展拳
脚的瓶颈。变频芯片的采购还主要依赖外资企业的供应，并且是供不应求，企业的采购压力
很大。电子膨胀阀变频节能技术的研发目前已经从众多企业的市场行为上升到国家政策的发
展导向层面，将全面扭转变频空调在中国市场的发展驱动力。国家公布了《国家重点节能技
术推广目录（第三批）》，电子膨胀阀变频节能技术成为30个国家重点推广的节能技术，将
在“十二五”期间得到国家在资金和技术等方面的重点支持。电子膨胀阀主要应用于变频空调
系统，以实现制冷剂流量的自动调节，具有较好的节能效果。国家提出推广比例从20%提升
至50%，这意味着国内变频空调的市场份额将快速上升。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、
国务院发展研究中心、国家信息中心、全国商业信息中心、中国家电协会、中国制冷空调工
业协会、中国电器工业协会、国内外相关报刊杂志公布的基础信息与数据，对我国空调行业
的供需现状、空调产业发展状况以及空调市场运行情况等进行了全面的论述和分析。报告综
合了空调细分市场与空调区域市场的发展情况，以及空调竞争现状，就空调的行业发展前景
与市场发展趋势做了详尽而独到的阐述，同时对空调市场营销提出了独到的见解。本报告是
空调生产企业、空调产业投资、空调研究单位及空调产品销售企业等准确、全面、迅速了解
目前空调产业发展动向，把握企业战略发展定位方向不可或缺的专业性报告。
目 录
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图表：2011年1-7月空气调节器具行业经济指标四川省合计
图表：2011年1-7月空气调节器具行业经济指标贵州省合计
图表：2011年1-7月空气调节器具行业经济指标云南省合计
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图表：2011年1-7月空气调节器具行业经济指标陕西省合计
图表：2011年1-7月空气调节器具行业经济指标甘肃省合计
图表：2011年1-7月空气调节器具行业经济指标青海省合计
图表：2011年1-7月空气调节器具行业经济指标宁夏区合计
图表：2011年1-7月空气调节器具行业经济指标新疆区合计
图表：2010年1-12月空调进口数据
图表：2010年1季度空调进口数据
图表：2010年1月空调进口数据
图表：2010年2月空调进口数据
图表：2010年3月空调进口数据
图表：2010年2季度空调进口数据
图表：2010年4月空调进口数据
图表：2010年5月空调进口数据
图表：2010年6月空调进口数据
图表：2010年3季度空调进口数据
图表：2010年7月空调进口数据
图表：2010年8月空调进口数据
图表：2010年9月空调进口数据
图表：2010年4季度空调进口数据
图表：2010年10月空调进口数据
图表：2010年11月空调进口数据
图表：2010年12月空调进口数据
图表：2010年1-12月空调出口数据
图表：2010年1季度空调出口数据
图表：2010年1月空调出口数据
图表：2010年2月空调出口数据
图表：2010年3月空调出口数据
图表：2010年2季度空调出口数据
图表：2010年4月空调出口数据
图表：2010年5月空调出口数据
图表：2010年6月空调出口数据
图表：2010年3季度空调出口数据
图表：2010年7月空调出口数据
图表：2010年8月空调出口数据
图表：2010年9月空调出口数据
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图表：2010年4季度空调出口数据
图表：2010年10月空调出口数据
图表：2010年11月空调出口数据
图表：2010年12月空调出口数据
图表：2011年1-7月空调进口数据
图表：2011年1季度空调进口数据
图表：2011年1月空调进口数据
图表：2011年2月空调进口数据
图表：2011年3月空调进口数据
图表：2011年2季度空调进口数据
图表：2011年4月空调进口数据
图表：2011年1-7月空调出口数据
图表：2011年1季度空调出口数据
图表：2011年1月空调出口数据
图表：2011年2月空调出口数据
图表：2011年3月空调出口数据
图表：2011年2季度空调出口数据
图表：2011年4月空调出口数据

通过《2011-2015年空调行业竞争格局与投资战略研究咨询报告》，生产企业及投资机构
将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客户、潜在客户等详实信息
，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供
了科学决策依据。

详细请访问：http://baogao.chinabaogao.com/kongtiao/117395117395.html
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