
中国电影院市场态势调研与未来前景研究报告（2
014-2019）

报告大纲

 

 
观研报告网

www.chinabaogao.com

{$homepage}


观研报告网 www.chinabaogao.com
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二、报告目录及图表目录

2013年中国电影产业结构不断优化，保持连续12年上升势头，延续着全球电影市场的奇迹
。但前半年的风风火火与后半年的不温不火以及影院经营压力越来越大等现象，预示着中国
电影产业高速发展的“红利”可能逐渐稀薄，产业的内涵式发展迫在眉睫。
2013年，国产故事片产量638部，同比减少影片生产量多达107部。全国电影票房217.
69亿元，同比增长27.51％。中国电影市场化改革用7年时间突破百亿元大关，然后仅用3年
时间就突破200亿元的纪录。票房总收入相 当于36亿美元，为全球第一大电影市场—
—北美地区的1/3，稳稳领先于不到30亿美元总收入的全球第三大市场日本，票房增幅全球
最大。

2013年全国电影观众6. 1亿人次，增幅30%；平均票价37元，略高于前一年36元水平
。内地观众总人次在印度、北美市场之后，居全球第三；人均年观影人次0. 4；如果限于7
亿城镇人口，人均年观影人次不到1，远低于欧美以及印度、日本、韩国等亚洲国家水平，
市场潜力有待挖掘。

33部国产影片票房过亿元，份额优势失而复得。2013年院线发行上映电影305部。60
部影片票房超亿元，其中，国产片33部（含1部跨年影片）。在217.69亿元的总票房中，国
产片收入127.67亿元，同比增长54.32%，占比58.65%；进口片收入90.02亿元，同比增长2
.30%，占比41.35%。国产片夺回之前失守的份额优势。《西游降魔篇》以累计票房12.46
亿元的成绩成为全年票房冠军，也成为国产影片历年来总票房第二名，居《泰囧》之后。

中国电影观众和电影市场的培育还在进行中，2013年下半年的市场疲软很可能预示着
市场一定程度的消费瓶颈，不少人预言的3~5年“超美”的产业目标未必那么容易、那么乐观
。中国电影发展如同中国经济一样，即将走上内涵发展的道路。

2013年中国电影市场继续高速发展，全年最终票房为217.69亿元。就影院市场来说，
投资者在2013年依然保持了对电影产业极高的热情，据艺恩EBOT日票房智库数据显示，20
13年新开业影院数达903家，超过2012年，影院投资市场持续火热。

2013年中国电影突破了200亿元关口，比2012年高出近50亿元。全年新开业影院903
家，全国新增银幕5077块，新增座位48万个。2013年影院共放映场次2880万，较2012年多
出821万场。在关键性的观影人次这一指标上，2013年观影人次为6.1亿人次，较2012年的4
.6亿人次净增1.5亿人次。在观影人次增速上，中国电影市场自2012年以来已经连续两年下
滑，2012年观影人次增幅为34%，低于2011年的45%，而2013年增幅为32%，相比2012年
又下滑两个百分点。预计2014年观影人次增幅仍将继续下滑，同时下滑速度将会加快。

在影院方面，目前的中国影院市场更是呈现出两极分化严重的局面，2013年票房在80
00万以上的影院，全国仅有1家；票房在5000万以上的影院有24家，仅为全国影院数量的0.
6%；票房过千万的影院不到700家，占全国影院总量的17%。另一方面，2013年票房不足5
00万的影院却接近全国影院总量的70%左右，而这其中超60%的影院年票房不足100万。预
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计2014年影院投资热潮仍不会冷却，新建影院数量将会持续增加，影院市场竞争将会更加
惨烈，同时影院的经营成本将会持续上升，中小影院的生存空间将会进一步受到挤压，影院
市场将开始进入到资源整合阶段，一些无力经营的中小影院或被兼并重组或直接退出市场。

中国报告网发布的《中国电影院市场态势调研与未来前景研究报告（2014-2019）》
内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确
制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发
布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、
从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握
行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的
重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
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