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二、报告目录及图表目录

前言
中国网络音乐市场保持了较好的运行态势，在线音乐和无线音乐两大领域都实现了用户规

模的稳步增长和市场规模的迅速发展，市场整体版权保护状况不断改善，商业模式探索逐渐
成熟，对传统音乐产业的整合拉动作用日益显著，市场呈现良好的发展态势。

从市场主体来看，截止到2009年年底，我国网络音乐经营单位共212家，比2008年的数
量增长近一倍。从用户规模来看，截止到2009年年底，我国在线音乐总体用户规模已达到3.
2亿，与2008年相比增长了28.8%，年用户增长量达7174万。在无线音乐领域，我国无线音
乐用户数已经达到4.7亿人，与2008年相比增长15%，年用户增长量超过6000万人。
从市场规模来看，2009年我国网络音乐总体市场规模已经达到20.1亿元人民币（以音乐内
容和服务提供商总收入计，不含电信运营商收入），发展迅猛。从市场结构来看，网络音乐
两大构成领域的市场规模存在较显著的不平衡，2009年，中国无线音乐市场规模为18.4亿
元人民币（以音乐内容和服务提供商总收入计，不含电信运营商收入），占网络音乐市场规
模的91.5%；而在线音乐市场规模为1.7亿元人民币，仅占网络音乐市场规模的8.5%。从商
业模式来看，在线音乐市场的主要商业模式是广告收入，占88.3%，用户付费模式尚处于探
索阶段，比例较小；无线音乐领域的主要商业模式是基于电信运营商平台的用户付费；电信
运营商也因此获得了无线音乐产业链上的绝大部分收益，而增值服务提供商和内容提供商获
得的份额较为有限。
展望未来中国网络音乐市场发展，主要呈现出如下趋势：

网络音乐将成为未来音乐市场主流形式。目前，全球传统唱片、CD等的销量都在不断下
降，而网络音乐占整体音乐市场的份额则在不断上升。在我国，网络音乐市场在政府相关部
门的管理与引导和各市场主体的共同努力下，正朝着健康、有序的方向发展，市场各方合作
解决版权问题、探索商业模式已经成为大势所趋；同时，我国国民经济的快速增长为网络音
乐带来了庞大的市场需求和广阔的发展空间，国民的文化产品消费水平也在逐年上升，计算
机、互联网及移动通信技术的进一步普及发展，都为网络音乐提供了良好的环境，可以预见
，不久的将来，网络音乐将占据音乐市场大部分的市场份额，成为未来音乐市场的主流形式
。

新的业务形式不断发展，全曲下载成为3G业务亮点。3G的高带宽不仅会带来用户体验的
改变，更将使各类无线音乐面临全新的发展空间，并促进市场结构的变化；与目前彩铃业务
为主的情况不同，全曲下载业务将成为无线音乐3G时代发展的亮点。用户的广阔需求、较
高的认知和接受程度以及终端的发展完善，都为全曲下载奠定了基础；同时，这也符合运营
商培育新的业务增长点、保持无线音乐领域结构的合理性和增长性的需要，将获得运营商的
大力推动。全曲下载的业务潜力将进一步被挖掘出来，并将成为未来网络音乐的业务亮点。

多种网络载体融合创建产业新局面。在我国，多种网络载体相融合的趋势已经呈现，电信
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网和计算机网已经实现了资源和应用合一，无线电信网络也已经开始了与有线电信网络的应
用整合，并将在即将到来的3G时代完成融合。2009年末，国家明确表示大力推进计算机网
、电信网、广电网三网融合，这将大大推动我国信息网络的融合，为网络音乐创造新的发展
空间，并从终端、用户、经营主体等诸多方面促进网络音乐市场各要素的进一步发展变化，
改变网络音乐的市场状况，开创网络音乐的产业新局面。
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