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一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

        1.新房对空调内销贡献 3~4 成

根据我们测算，由于新建商品房引致的空调新增需求在内销中占比约为 30%~40%。历
年房地产对空调内销的贡献比例见下图。

 图：测算新建住宅引致的空调需求对内销的贡献
        计算办法及假设条件如下：

1）根据国家统计局公布的新建商品住宅销售面积和当年对应的套均面积，换算得出当
年销售的新建商品住宅套数；2）假设空调购买滞后于新建商品住宅 5 个季度；3）假设新
建商品住宅对空调的需求为套均 2.1 台。

 表：房地产引致的家电新增需求测算
数据表明，空调的新增需求中，添臵需求仍占一定比重。在此前报告《掀开空调的天

花板》中，我们曾以另一种思路测算过空调的新增需求，下面的图表对比了此前模型测算的
新增需求和由住房引致的新增需求，两者的差值即代表了添臵需求。未来，随着空调普及率
和保有量的提升，添臵需求将减少。

 图：两种方式测算空调新增需求，扣除新建住房引致需求，我们假设其余为添臵需求
        2. 预期差：2017H2~2018Q1，房地产对空调需求的拉动并未减弱

就空调增速拐点和需求来说，因房地产滞后期的不同认知进行预判将产生预期差。一
种流行的观点认为，家电滞后于新房销售大约 3 个季度。由于新房销售增速高点出现在 201
6.04，尤其是 2016.10 重磅调控政策密集出台后回落的更快，那么推后来看，从 2017Q2
开始，房地产对空调需求的拉动作用将减弱。

我们则认为并非如此，由于滞后 5 个季度的房地产销售增速在 2017.08~2018.03 区间
高于滞后3个季度的情景，所以可以比之预期更乐观些。新房单月销售面积持续保持同比正
增长，就意味着最终对空调需求的绝对量也在不断增长，房地产对空调需求的带动，将在接
下来几个季度里继续发挥作用。从 2017H2 开始，我们看到 2016 年至今售出的新房将逐步
进入交付期，对空调的需求形成了有力支撑，因而2017H2虽然上年同期的基数高了，但增
速回落趋势有望好于预期，对 2018Q1 的空调销售也可以更乐观些。 图：商品住宅单月销
售面积

参考地产滞后 3 个季度还是 5 个季度来预测 2017.08~2018.03 空调的销售走势结果有
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别。我们测算，如果按照新房滞后 3 个季度的增速走势进行预测，我们预计 2017.08~2017.
12 空调内销量 YoY-10%，2017 全年内销量 YoY+31%，2018Q1 内销量 YoY-7%；如果按
照新房滞后 5 个季度销售走势判断，那么对应 2017.08~2017.12 空调内销量 YoY+11%，2
017 全年内销量 YoY+40%，2018Q1 内销量 YoY+5%。

        得注意的是，在具体的季度，空调的销量还受到天气、厂商出货政策等因素的影响。

 图：对应 2017.08~2018.03，滞后 5 个季度的新房销售增速高于滞后 3 个季度的情景
 图：按照新房滞后 5Q 进行预判，2017.08~2018.03 增速回落好于滞后 3Q 的预期
 表：基于不同房地产滞后期对下半年空调内销走势的预计
        风险提示：

1、从历史数据也可以看出，根据房地产来判断空调销售，主要是趋势判断，很难一一
对应。由于影响房地产销售到空调购买的因素众多，不排除在个别时期由于天气、企业决策
等客观或认为影响导致需求释放偏早或骗晚。

        2、房地产受调控下行超预期，影响空调长期需求的风险。

        3、原材料价格过快上涨影响企业盈利的风险。

        4. 附录：关于房屋销售面积和套数的换算

在测算住房引致的空调新增需求时，我们需要将新房销售面积换算成套数数据。根据
国家统计局数据，从 2008 年-2015 年，我国销售的新建住宅历年套均面积变动不大（这也
可以用30 个大中城市的典型数据进行对比验证，如下图表所示），因此可以通过国家统计
局公布的新建商品住宅销售面积/当年套均面积来推算套数。

 表：全国商品住宅成交套均面积
 图：30 大中城市商品住宅套均面积（月度数据）

中国报告网发布的报告书内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企
业准确把握行业发展动向、市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家
统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研
，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它
是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经
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营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业
以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
【报告目录】
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二、社会环境对行业的影响
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第四章 我国空调行业运行分析
第一节 我国空调行业发展状况分析
一、我国空调行业发展历程
二、我国空调行业发展现状
三、我国空调行业发展特点
第二节 区域市场分析
一、区域市场分布格局
二、区域布局发展趋势
第三节 空调细分产品发展现状分析
一、家用空调
二、商用空调
三、汽车空调

第五章 我国空调制造所属行业数据监测
第一节 中国空调制造所属行业总体规模分析



观研报告网 www.chinabaogao.com
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图表：2015-2017年中国空调行业营运能力分析
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