
中国中药洗发护发产品市场前景预测与营销战略
分析报告(2011-2015年)

报告大纲

 

 
观研报告网

www.chinabaogao.com

{$homepage}


观研报告网 www.chinabaogao.com

一、报告简介

观研报告网发布的《中国中药洗发护发产品市场前景预测与营销战略分析报告(2011-2015年
)》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容
。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定
企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的
权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏
观到微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/xiantiyongpin/107549107549.html

报告价格：电子版: 6500元    纸介版：6800元    电子和纸介版: 7000

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

中药洗发护发产品是一种包含中药成分，集去头屑功能、焗油功能、染发功能、防止
脱发、柔顺营养、防止分岔、某种发质专用制品、天然功能、多效合一、洗护分开、洗护、
含果酸、去痒、其他的护发品。

中药美容的历史源远流长，是祖国传统医药学中的一颗明珠。历代本草文献中有关美
容美发中药的品种很多，其中很多已被现代医学所证实确有很好功效。无论国际还是国内都
对中药美容美发给予极大关注。随着中药日化日益被消费者认可，因为在消费者眼中，中药
的特性是健康安全和绿色的。所以从市场趋势来看，其发展占据绝对优势。

《中国中药洗发护发产品市场前景预测与营销战略分析报告(2011-2015年)》系统全面
的调研了中药洗发护发产品的市场宏观环境情况、行业发展情况、市场供需情况、企业竞争
力情况、产品品牌价值情况等，以产品微观部分作为调研重点，采用纵向分析和横向对比相
结合的方法，分别对中药洗发护发产品产品的国内外生产消费情况、原材料市场情况、产品
技术情况、产品市场竞争情况、重点企业发展情况、产品品牌价值以及产品营销策略等方面
进行深入的调研分析。
第一章 中药洗护发行业概述
第一节 洗发护发产品简述
一、洗护发产品的主要成份
二、市场发展历程及产品生命周期
第二节 洗发护发细分产品介绍
一、护发素
二、定型剂
三、染发剂
第三节 中药洗护发产品概述
一、中药洗护发产品特点
二、中药洗护发产品功效
三、 中药洗护发产品的发展历程
第二章 2010-2011年世界洗发护法产业市场动态分析
第一节 2010-2011年世界洗发护发市场运行综述
一、世界洗发护发品市场
二、世界洗护发品市场特点
三、亚太地区洗护发产品广告费一路攀升
第二节 2010-2011年世界主要国家洗发护发产业分析
一、美国洗护发市场
二、韩国洗发护发市场
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三、德国洗护发市场
第三节 2011-2015年世界洗发护发产业发展趋势分析
第三章 2010-2011年洗发护发产品国外重点企业运营情况分析
第一节 美国宝洁公司（Procter&Gamble）
一、公司简介
二、宝洁洗护发产品的战略规划
三、飘柔演进后的宝洁新策略
四、宝洁洗发水市场细分策略
第二节 联合利华
一、公司简介
二、联合利华在中国的发展
三、联合利华的品牌战略
四、联合利华洗发水换装直指高端市场
五、清扬洗发水的八大营销失误
第三节 法国欧莱雅（Loreal）
一、集团简介
二、欧莱雅集团在中国的发展史
三、企业现状及市场竞争状况
四、欧莱雅集团的竞争策略
第四节 日本花王
一、公司简介
二、花王发展历程
三、日本花王陨落中国
第四章 2010-2011年中国中药洗护发行业运行环境解析
第一节 2010-2011年中国中药洗发护发用品相关政策
一、洗发护发产品出台新标准
二、洗发水评测标准
三、洗发护发用品安全规定严格
四、进出口政策影响分析
第二节 2010-2011年中国宏观经济发展分析
一、中国GDP分析
二、中国工业发展形势
三、消费价格指数分析
四、城乡居民收入分析
五、社会消费品零售总额
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六、全社会固定资产投资分析
七、进出口总额及增长率分析
八、存贷款利率变化
九、财政收支状况
第三节 2010-2011年中国中药洗发护发品行业社会环境分析
一、“原生植物”洗发产品走红
二、天然健康产品市场成熟
三、健康、保健意识提高
四、人们生活、工作压力加大脱发、白发人群庞大
第五章2010-2011年中国洗发护发产业运行形势分析
第一节 2010-2011年中国洗发护发市场总体概况
一、洗发护发市场现状
二、国内洗发护发市场格局
三、农村洗发护发市场
四、高校学生洗发护发产品品牌调查
五、护发品进出口数据分析
第二节 2010-2011年中国洗发护发市场存在的问题
一、中国洗发护发市场面临的挑战
二、洗发水市场有待规范
三、国内洗发水品牌亟待整合与突破
四、染发剂市场问题较多
第三节 2010-2011年中国洗护发行业的主导因素及发展方向
一、洗护发行业发展变化的主导驱动因素分析
二、中国洗护发市场发展方向
第六章 2010-2011年中国中药洗护发行业运行形势分析
第一节2010-2011年中国中药洗护发产品动态分析
一、飘影以“原生植物”洗护系列持续走红
二、追风洗发水成中药去屑领导品牌
三、霸王洗发水诠释日化中国功夫
第二节2010-2011年中国中药洗护发行业市场规模分析
一、2010-2011年中国中药洗护发产品增长速度
二、2010-2011年中国中药洗护发产品品牌分析
三、2010-2011年中国中药洗护发产品消费量
四、2010-2011年中国中药洗护发行业市场销售额分析
五、2010-2011年中国中药洗护发主要品牌的市场份额分析
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第三节 2010-2011年中国中药洗护发产品存在问题探讨
一、品牌核心价值严重缺失
二、品牌塑造手段高度雷同
三、品牌创意方法的极度贫乏
第七章 2006-2010年中国洗发、护发产品制造行业主要数据监测分析（2672）
第一节2006-2010年11月份中国洗发、护发产品制造行业规模分析
一、企业数量增长分析
二、从业人数增长分析
三、资产规模增长分析
第二节2010年11月份中国洗发、护发产品制造行业结构分析
一、企业数量结构分析
1、不同类型分析
2、不同所有制分析
二、销售收入结构分析
1、不同类型分析
2、不同所有制分析
第三节2006-2010年11月份中国洗发、护发产品制造行业产值分析
一、产成品增长分析
二、工业销售产值分析
三、出口交货值分析
第四节2006-2010年11月份中国洗发、护发产品制造行业成本费用分析
一、销售成本分析
二、费用分析
第五节2006-2010年11月份中国洗发、护发产品制造行业盈利能力分析
一、主要盈利指标分析
二、主要盈利能力指标分析
第八章 2006-2009年中国洗发护发品市场进出口数据监测
第一节 2006-2009年中国含濒危植物成分的洗发剂进出口总体数据（33051000）
一、2006-2009年中国含濒危植物成分的洗发剂进口数据分析
二、2006-2009年中国含濒危植物成分的洗发剂出口数据分析
三、2006-2009年中国含濒危植物成分的洗发剂进出口平均单价分析
四、2006-2009年中国含濒危植物成分的洗发剂进出口国家及地区分析
第二节 2006-2009年中国其他护发品进出口总体数据（33059000）
一、2006-2009年中国其他护发品进口数据分析
二、2006-2009年中国其他护发品出口数据分析
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三、2006-2009年中国其他护发品进出口平均单价分析
四、2006-2009年中国其他护发品进出口国家及地区分析
第九章 2010-2011年中国中药洗护发行业细分市场运行动态分析
第一节 防脱洗护系列产品市场分析
一、使用人群分析
二、市场份额分析
三、"防脱"市场竞争激烈
四、防脱洗发水品牌简析
五、忠诚度是防脱洗发水竞争的关键
六、"防脱"产品发展新动向
第二节 去屑洗护系列产品市场分析
一、使用人群分析
二、市场份额分析
三、主要品牌及竞争情况分析
四、去屑洗发水推出新产品
五、真正的去屑洗发水在中国还未成熟
六、洗发水去屑战争升级
七、清扬去屑洗发水全面出击
第三节 中草药洗护系列产品市场分析
一、使用人群分析
二、市场份额分析
三、主要品牌及竞争情况分析
四、采乐挖掘药物洗发水首桶金
五、谁将挖掘药物洗发水的下一桶金
六、提神醒脑药物洗发水潜力大
第四节 黑发洗护系列产品市场分析
一、使用人群分析
二、市场份额分析
三、主要品牌及竞争情况分析
第五节 护发系列产品市场分析
一、使用人群分析
二、市场份额分析
三、主要品牌及竞争情况分析
第十章 2010-2011年中国中药洗护发行业的市场调查情况分析
第一节2010-2011年中国消费者对中药洗护发产品认知调查分析
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一、中国消费者对中药洗护发产品品牌的首要认知渠道调查
二、中国消费者对中药洗护发产品品牌偏好调查
三、中国消费者对中药洗护发产品品牌忠诚度调查
第二节 2010-2011年中国中药洗护发行业重点营销战略调查分析
一、开发新产品
二、强化产品定位
三、培育核心竞争力
四、注重市场跟进
五、实施深度分销
第三节2010-2011年中国中药洗护发市场销售渠道调查分析
一、KA卖场
二、B、C类卖场
三、药店
第十一章 2010-2011年中国中药洗护发行业的市场竞争格局分析
第一节 2010-2011年中国洗发水品牌竞争格局分析
一、中国洗发水市场竞争激烈
二、中国洗发水品牌格局现状
三、国产洗发水将反战进行到底
四、国产洗发水与宝洁的对峙
五、中药汉方日化市场各领风骚
五、小品牌洗发水挑战宝洁
第二节2010-2011年中国中药洗护发行业核心竞争力分析
一、有中国特色的产品定位
二、迎合消费者天然健康消费新理念
第三节 2010-2011年中国洗发水主要地区格局分析
一、珠三角市场洗发水品牌状况
二、广东洗发水品牌困境透析
三、江西洗发水品牌消费及广告投放分析
第四节 2011-2015年中国中药洗护发产品竞争趋势探析
第十二章 2010-2011年中国中药洗护发产品生点厂商运行关键性财务数据分析
第一节 一致药业(000028)
一、企业概况
二、企业主要经济指标分析
三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析
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五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析
第二节 上海家化(600315)
一、企业概况
二、企业主要经济指标分析
三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析
第三节 索芙特(000662)
一、企业概况
二、企业主要经济指标分析
三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析
第四节 汕头市飘影洗涤用品有限公司
一、企业概况
二、企业主要经济指标分析
三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析
第五节 北京章光101科技发展有限公司（章光101）
一、企业概况
二、企业主要经济指标分析
三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析
第六节 霸王(广州)有限公司
一、企业概况
二、企业主要经济指标分析
三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析
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五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析
第七节 汉方
一、企业概况
二、企业主要经济指标分析
三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析
第十三章 2011-2015年中国中药洗护发行业发展前景分析
第一节2011-2015年中国中药洗发护发行业发展趋势分析
一、洗发产品市场前景展望
二、洗发水市场种类细分化趋势
三、中药洗发护发品技术发展趋势分析
四、中药文化发展追求健康天然是大势所趋
第二节 2011-2015年中国中药洗发护发行业发展前景分析
一、洗发护发产品供给预测分析
二、洗发护发产品需求预测
三、进出口预测分析
第三节 2011-2015年中国洗发护发市场盈利预测分析
第十四章 2011-2015年中国中药洗护发行业投资机会与风险分析
第一节2011-2015年中国中药洗发护发产品投资概况
一、中药洗发护发产品投资特性
二、中药洗发护发产品投资环境分析
第二节 2011-2015年中国中药洗发护发产品投资机会分析
一、中药洗发护发产品投资潜力分析
二、与产业链相关的投资机会分析
第三节 2011-2015年中国中药洗发护发品行业投资风险分析
一、宏观调控政策风险
二、市场竞争风险
三、原料供给风险
四、市场运营机制风险
第四节 专家投资建议
图表目录：
图表：2005-2010年中国GDP总量及增长趋势图
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图表：2010年前三季度中国三产业增加值结构图
图表：2009-2010年中国CPI、PPI月度走势图
图表：2005-2010年我国城镇居民可支配收入增长趋势图
图表：2005-2010年我国农村居民人均纯收入增长趋势图
图表：1978-2009中国城乡居民恩格尔系数对比表
图表：1978-2009中国城乡居民恩格尔系数走势图
图表：2005-2009年中国工业增加值增长趋势图
图表：2009-2010年我国工业增加值分季度增速
图表：2005-2010年我国全社会固定投资额走势图
图表：2005-2010年我国城乡固定资产投资额对比图
图表：2005-2010年我国财政收入支出走势图
图表：2009年1月-2010年7月人民币兑美元汇率中间价
图表：2010年10月人民币汇率中间价对照表
图表：2009-2010年中国货币供应量统计表 单位：亿元
图表：2009-2010年中国货币供应量月度增速走势图
图表：2001-2009年中国外汇储备走势图
图表：2005-2009年中国外汇储备及增速变化图
图表：2010年10月20日中国人民币利率调整表
图表：我国历年存款准备金率调整情况统计表
图表：2005-2010年中国社会消费品零售总额增长趋势图
图表：2005-2010年我国货物进出口总额走势图
图表：2005-2010年中国货物进口总额和出口总额走势图
图表：2005-2009年中国就业人数走势图
图表：2005-2009年中国城镇就业人数走势图
图表：1978-2009年我国人口出生率、死亡率及自然增长率走势图
图表：1978-2009年我国总人口数量增长趋势图
图表：2009年人口数量及其构成
图表：2005-2009年我国普通高等教育、中等职业教育及普通高中招生人数走势图
图表：2001-2009年我国广播和电视节目综合人口覆盖率走势图
图表：1978-2009年中国城镇化率走势图
图表：2005-2009年我国研究与试验发展（R&D）经费支出走势图
图表：2006-2010年11月份中国洗发、护发产品制造行业企业数量及增长率分析 单位：个
图表：2006-2010年11月份中国洗发、护发产品制造行业亏损企业数量及增长率分析
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图表：汕头市飘影洗涤用品有限公司运营能力指标走势图
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《中国中药洗发护发产品市场前景预测与营销战略分析报告(2011-2015年)》系统全面
的调研了中药洗发护发产品的市场宏观环境情况、行业发展情况、市场供需情况、企业竞争
力情况、产品品牌价值情况等，旨在为企业提供专项产品深度市场信息，为企业投资、经营
决策提供科学参考依据。
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