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二、报告目录及图表目录

前言
随着我国经济的快速增长,居民生活水平的不断提高。婚纱摄影也越来越得到广大青年的

普遍关注和热忱参与。中国每年大约有1000万对新人喜结良缘，仅城镇新人在婚礼上的消
费就达4183亿元人民币，其中婚纱摄影在整个婚庆支出的比例约为15%。
中国约有45万家婚纱影楼、摄影公司、图片社和摄影工作室，相关行业的人员近500万，中
国婚纱摄影业已成为当今最具前景的产业之一，且竞争与机遇同在在婚庆消费中，婚纱摄影
是婚庆经济的亮点之一。与婚宴、喜糖等婚庆项目相比，婚纱摄影的利润空间还是比较大的
，利润率大约在30%-40%。截止到目前，全国大型婚纱摄影企业的营业额在2000万元以上
，中型企业为800-2000万元，有的特大型企业年营业额达到5000万元以上。全国目前各类
人像摄影企业已达45万多家，从业人员600多万人，年营业额900多亿元。目前婚纱摄影市
场的特点如下：
A．婚纱照整体市场规模略有扩大，但增长的原因主要是因为新婚夫妇数量上的增加。
B．城乡的拍照率和拍照花费差距较大。价格原因在城市已经不是新婚夫妇拒绝婚纱照的主
要原因；郊区和农村新婚夫妇不拍婚纱照的原因除了价格因素外，还因为本地婚纱照的质量
较差；
C．影楼的知名度也是新婚夫妇选择影楼比较看重的因素；
D．中小城市的影楼经营还不太规范，自己拥有冲印车间的影楼还不多。用于促销方面的措
施和费用也比较少。

本报告内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助婚纱摄影企业准确把握行业发展
动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中
心等渠道发布的权威数据，以及我中心对婚纱摄影产业的实地调研，结合了行业所处的环境
，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及
政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争
和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！
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