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一、报告简介

观研报告网发布的《中国内衣市场行情动态与未来前景预测报告（2012-2016）》涵盖行业
最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量
直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略
和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fuzhuang/137609137609.html

报告价格：电子版: 7000元    纸介版：7200元    电子和纸介版: 7500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

内衣是消费者日常生活中的“贴身伴侣”。一般而言，内衣是指穿在人体里面的衣服，故
又有“内部时装”之称。内衣可分为三类，即贴身内衣、调整内衣（又名矫正内衣）和装饰内
衣（又名补正内衣）。内衣是一种舶来品，中国是从西方接纳的“现代内衣”概念，中国的内
衣体系和现代服装体系相似，都是随着20世纪中期传统服饰的消亡而逐渐融入西方服饰体系
中的。20世纪中叶，西方国家的科技、工业及服装业迅猛发展时，中国由于历史原因处于停
滞状态。但80年代之后，随着改革开放的不断深入，中国在经济发展上有了长足的进步。特
别是服装的变化更是日新月异、变化万端，各种品牌大量上市，国外名牌也进入了国内市场
。

近10年来，中国内衣，包括文胸、保暖等，国内年均销售额及销售量，增速都在15%
左右，远远高于GDP的增长水平。上海的三枪和宜而爽，江苏的AB、北京的铜牛，山东的
即发，武汉的爱帝等，2007年的销售额都超过10亿元，成为行业的著名品牌。中国针织内
衣2006年出口114亿件，创汇206亿美元，全世界有一大半人穿着“MADE IN CHINA”的内衣
，中国已成为名副其实的针织内衣出口和消费大国。中国内衣行业大范围的产业集群，涵盖
中国东部大面积区域。行业发展迅速，产业链逐步健全，板块逐渐由东部延伸到中、西部。
内衣业所谓的南派、北派和东派，以产业特征、市场目标、产业特色、营销路线的差异化形
成了产业布局与产业发展的差异化，广东、北京和上海三地呈三足鼎立态势。

中国服装业的蓬勃发展有目共睹，无论是生产能力、品牌运作都逐步与国际水平接轨
。而与服装市场密不可分的内衣市场，经过多年的培养，恰似一块日渐肥沃的土地，一旦播
种，收获在即。可以说，这股势不可挡的商业暗流里，正酝酿着无数的机遇、挑战，是新世
纪服装界尚待分割的蛋糕。

中国报告网发布的《中国内衣市场行情动态与未来前景预测报告（2012-2016）》共十
章。首先介绍了中国内衣行业的概念，接着分析了中国内衣行业发展环境，然后对中国内衣
行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国内衣行业面临的机遇及发展前景。您若
想对中国内衣行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。

本内衣行业市场分析报告，为该行业中相关企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据
市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提
供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对政府及银行信贷部门也具有极大的参考
价值。
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图表：人造纤维内衣中国出口金额分布结构（按省市地区）
图表：人造纤维内衣中国出口金额分布结构（省市地区）
图表：人造纤维内衣中国出口数量分布结构（按省市地区）
图表：美国人造纤维内衣中国出口平均单价（按省市地区）
图表：针织塑身内（弹力型）衣其内在质量要求
图表：针织塑身内衣（调整型）其内在质量要求
图表：文胸内在质量要求
图表：2005-2007年输欧10类纺织品出口数量安排表

特别说明：中国报告网所发行报告书中的信息和数据部分会随时间变化补充更新，报
告发行年份对报告质量不会有任何影响，并有助于降低企事业单位投资风险。

详细请访问：http://baogao.chinabaogao.com/fuzhuang/137609137609.html
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