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一、报告简介

观研报告网发布的《中国体育场馆行业竞争现状及未来五年投资规划研究报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。
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四、公共体育场馆制度演进的展望
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（2）多元化经营管理模式
第四节 体育场馆与城市的复兴和发展
一、体育建筑对城市发展在物质层面的促进
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（2）重点发展社区体育设施建设
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（2）体育场馆经费来源
（3）体育场馆经营方式
（4）体育场馆税负
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（5）专业机构人才缺乏
第二节 中国高校体育场馆发展分析
一、中国高校体育场馆供给现状分析
（1）供给规模不断扩大
（2）供给主体以公立学校为主
（3）建设资金主要来源于学校自筹和财政拨款
（4）非公有制经济主体逐步开始涉足高校体育场馆供给
（5）高校体育场馆提供与生产环节未能有效分离
（6）高校体育场馆供给质量与档次快速提升
（7）高校体育场馆供给在体育场馆供给中发挥重要角色
二、中国高校体育场馆供给的特殊性
（1）功能设计的独特性
（2）供给主体的单一性
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（3）服务对象与功能的多重性
（4）生产过程的公益性
（5）提供与生产的合一性
三、中国高校体育馆建设中存在问题分析
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（2）建设指导思想有失偏颇
（3）场馆建设与运作管理滞后
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（1）节能环保人性化趋势
（2）高校体育场馆的多功能使用设计
（3）高校体育场走向社会的趋势
（4）内部空间利用率高外部造型简洁
五、中国高校体育场馆供给的发展趋势
（1）学校与政府部门逐步合作
（2）高校体育场馆功能多元化
（3）供给所需资金逐步以高校自筹为主
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1）管理方面
2）经营方面
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（3）高校体育场馆向社会开放的风险规避
1）树立正确的风险意识
2）处理好体育场馆向社会开放过程中的各种矛盾
3）设立专门管理机构对场馆进行科学运营
4）加强安全教育和管理
第三节 中国体育场馆行业发展趋势
一、中国体育场馆行业运营升级
（1）运营逐步国际化
（2）运营逐步市场化
（3）运营逐步专业化
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二、中国体育场馆行业结构调整
（1）企业从业机构比例上升
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（1）收入水平
（2）体育场馆开放程度及服务水平
（3）传统消费观念的根本改变及对体育功能的重新认识
（4）其他因素
三、居民体育消费展望
第二节 中国体育场馆健身消费人群现状分析
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（1）参加休闲锻炼人群的年龄、性别构成
（2）参加锻炼人群的学历、职业职务情况
（3）消费者到场馆的距离及采用的交通工具分析
二、消费者喜欢从事的项目及消费情况
（1）消费者喜欢从事的项目分析
（2）消费的主要来源及消费金额情况分析
（3）消费者来锻炼的时间分配情况
（4）从事锻炼的时段和每次的锻炼时间
（5）锻炼的目的和锻炼后的效果
三、消费者满意度调查
第三节 中国部分大型体育场馆对外开放使用调查分析
一、体育场馆对大众健身开放的使用现状
（1）对大众健身开放的项目
（2）对大众健身开放的对象
（3）对大众健身开放经营情况
（4）场馆所在地区的经济状况和人们的体育消费意识对场馆经营的影响
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二、体育场馆、场地对外出租的现状及分析
三、体育场馆冠名权的开发
第四章 中国体育场馆运营管理分析
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（3）开展体育培训
（4）发展体育健身休闲娱乐
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（7）财产物资管理
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2）转包经营形式
3）合作经营形式
4）直接经营形式
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（2）客户满意绩效指标
（3）流程绩效指标
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二、户外节事活动管理
（1）户外节事活动概述
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（2）节庆活动的场地布置要求
（3）露天文艺表演的场地布置要求
三、商业性展览活动管理
（1）商业性展览活动概述
（2）展览场馆一般具有的功能区
（3）国际标准展位的配置及其编号
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（1）财政拨款收入
（2）事业经营收入
1）事业收入
2）经营收入
3）其他收入
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（2）根据支出项目的来源分类
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二、美国 大型体育场馆成功运营经验
（1）场馆经营活动以体为主，多种经营并存
（2）积极先进的多元化市场营销策略
（3）引入专业体育经理公司进行人力资源管理和场馆维护
（4）成熟的集团化托管式运营管理模式
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（6）积极吸引大型企业赞助，重视场馆内广告市场开发
三、中国大型体育场馆运营管理中存在的主要问题
（1）场馆功能单一，使用率低
（2）经营管理观念落后，营销手段缺乏
四、中国大型体育场馆运营管理建议



观研报告网 www.chinabaogao.com

（1）实现大型体育场馆设施所有权、经营权的分离
（2）场馆经营多元化发展
（3）加强以消费者需求为导向的市场营销
（4）积极开发无形资产
（5）体育场馆运营管理与职业体育赛事相结合
第五节 体育场馆的运营发展趋势
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二、引入市场运营机制
三、发展大众健身娱乐
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（1）场馆建设情况
（2）场馆分布情况
二、北京奥运会场馆结构分析
（1）功能结构分析
（2）高校结构分析
三、现有的奥运场馆赛后利用模式
（1）保持原来体育功能不变
（2）还原使用
（3）功能转换使用
（4）拆除临时场馆设施
（5）进一步开发利用
四、北京奥运场馆后继使用需要考虑的特殊情况
（1）大型体育赛事相对较少
（2）职业化俱乐部少
（3）体育场馆饱和
（4）场馆远离居住区
五、北京奥运场馆赛后利用建议
（1）改变管理主体
（2）拓展体育场馆功能的外延
（3）通过联合降低体育场馆维护保养成本
（4）加大高校奥运场馆的社会开放度
（5）兼顾经济效益和社会效益
六、国家体育场--鸟巢运营分析
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（1）国家体育场投资主体及投资成本
（2）国家体育场运营主体及运营方式
（3）国家体育场运营成本
（4）国家体育场收入模式
七、奥运后体育场馆运营前景
（1）旅游
（2）竞赛演出
（3）休闲娱乐产业
第二节 广州亚运会
一、广州亚运会场馆建设及分布情况
（1）场馆建设情况
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（1）综合性场馆群利用方案
（2）大型场馆利用方案
（3）专业性场馆利用方案
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（1）依赖政府投资增加了赛后场馆运营风险
（4）专业人才匮乏制约赛后场馆经营管理水平
四、广州亚运场馆赛后利用建议
（1）多元化引入社会资本
（2）加强无形资产开发利用
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第一节 中国领先体育场馆分析
一、首都体育馆
（1）场馆简介
（2）场馆规模
（3）场馆设施
（4）场馆服务项目
（5）场馆特色
二、国家奥林匹克体育中心体育场
（1）场馆简介
（2）场馆规模
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（3）场馆设施
（4）场馆服务项目
（5）场馆特色
三、北京职工体育服务中心工人体育场
（1）场馆简介
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（1）场馆简介
（2）场馆规模
（3）场馆设施
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（5）场馆特色
第七章 未来五年中国体育馆场建设行业投资风险与营销分析
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7.1.1行业技术壁垒分析
7.1.2行业规模壁垒分析
7.1.3行业品牌壁垒分析
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7.2.1行业政策风险分析
7.2.2行业技术风险分析
7.2.3行业竞争风险分析
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第八章 未来五年中国体育馆场建设行业发展前景分析与预测
8.1未来五年行业未来发展前景分析
8.1.1国内投资环境分析
8.1.2市场机会分析
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