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一、报告简介

观研报告网发布的《2009年中国葡萄酒市场分析预测报告》涵盖行业最新数据，市场热点
，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行
业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告
依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的
实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研
分析。
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二、报告目录及图表目录

引言
我国不仅是亚洲葡萄酒第一大消费国，也是最主要的生产国。随着百姓生活水平的提

高，国内葡萄酒市场呈现良好的发展前景，被全球业界公认为最具潜力和活力的葡萄酒市场
。我国葡萄酒人均消费量仅为0.38升，不到世界平均水平的1/10；国家统计局数据显示，随
收入上升居民葡萄酒消费量逐渐上升，葡萄酒对白酒替代作用明显；如果按行业内人均年消
费量1.5升计算我国葡萄酒仍有将近300%的增长空间。国外传统葡萄酒产区出现产能过剩，
我国葡萄酒行业巨大的发展空间，良好的发展势头吸引外国厂商不断进入，尤其是税率的降
低增强了其竞争力。

2008年，洋葡萄酒带给国内葡萄酒业的竞争压力正在扩大。目前在国内市场上，国产
葡萄酒依靠价格、地缘等优势仍占大部分市场份额，国外葡萄酒占不到10%的份额，但洋葡
萄酒正凭借其品质和国际影响力对中国市场进行冲击，随着国人对国外品牌认知加深，洋葡
萄酒带给国内葡萄酒业的压力会越来越大。洋葡萄酒掀起抢滩中国潮，从长远来说，是看好
中国葡萄酒的未来市场。受金融危机冲击程度较弱的中国，是洋葡萄酒最好的选择。在金融
危机的情势下，我们的葡萄酒行业是不是也应该有点儿危机意识呢？

尽管从目前行业态势上看，张裕、长城、王朝等一线品牌的国产葡萄酒依然占据着傲
人的市场份额，但是更为激烈的市场竞争使葡萄酒行业的将来充满更多的变数。未来，我国
葡萄酒市场需求与产量将进一步扩大，预计到2010年产量将达80万吨，占饮料酒比例升至2
%。葡萄酒质量稳步提高，产品向高端化发展；高档酒将占到50%，中档酒占到40%，而低
档酒只占10%。产品结构进一步优化，酒种多样化；干白、甜型葡萄酒、桃红比例升高；酒
庄休闲旅游业发展；进口葡萄酒量增长迅速；国内葡萄酒企业将面临更多国际竞争。

本报告依据国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家信息中心、中国葡萄酒协
会、中国食品工业协会、中国酿酒工业协会、中国经济景气监测中心等单位提供的大量资料
，对我国葡萄酒市场的国际市场、发展现状、产量及进出口、细分市场、竞争格局、重点企
业、发展趋势等进行了深入。在对我国葡萄酒整体走势预测的基础上，本报告还运用定性、
定量方法对我国葡萄酒行业整体的格局、现状、未来走势做出了极具参考价值的判断。
目 录
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八、2010年全球葡萄酒市场预测
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一、2007年意大利葡萄酒产业运行
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四、2008年意大利葡萄酒商将出口重点转向中国市场
五、意大利有机葡萄酒生产居欧洲首位
六、意大利葡萄酒制假的情况综述
七、意大利葡萄酒的法定分级
第五节 2007-2008年西班牙葡萄酒行业发展
一、2007年西班牙葡萄酒出口
二、2008年香港与西班牙签署葡萄酒商业协定
三、西班牙葡萄酒将重点进入中国市场
四、西班牙脆甜白葡萄酒供不应求
五、西班牙葡萄酒的分级制度
六、2015年西班牙有望成世界最大葡萄酒生产国
第六节 2007-2008年澳大利亚葡萄酒行业发展
一、2007年07年澳大利亚进口葡萄酒销量
二、2008年澳大利亚葡萄酒出口商标即将统一
三、2008年澳大利亚葡萄酒对华出口额
四、2008年澳大利亚葡萄酒产量及出口
五、中国成为澳大利亚主要葡萄酒进口国
六、澳大利亚成为新西兰葡萄酒最大输出国
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第八章 2007-2008年中国葡萄酒区域市场
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第一节 2007-2008年蓬莱葡萄酒市场
一、2007年蓬莱葡萄酒企联手打造产区品牌
二、2007年生产标准国际化促进蓬莱葡萄酒产业升级
三、2008年蓬莱三个重点推进葡萄酒产业发展
四、2008年蓬莱葡萄酒开始起草地方标准
五、2008年葡萄酒产业效益
六、2008年蓬莱建设中国葡萄酒第一街
七、蓬莱荣膺“最具竞争力葡萄酒产业之都”
八、蓬莱葡萄酒产业竞争
第二节 2007-2008年烟台葡萄酒市场
一、2007年烟台葡萄酒两项研究填补国内空白
二、2008年上半年烟台葡萄酒产业运行
三、2008年烟台出口加工区展出万国葡萄酒
四、烟台葡萄酒产业的发展现状
五、烟台葡萄酒产业的优势与劣势
六、烟台葡萄酒市场调查
七、烟台葡萄酒抱团谋发展
八、烟台葡萄酒产业发展的对策
第三节 2007-2008年昌黎葡萄酒市场
一、昌黎县葡萄酒产业发展的环境
二、昌黎葡萄酒产业的发展历程
三、昌黎葡萄酒产区发展的问题
四、2007年昌黎打造干红葡萄酒产业集群
五、2008年昌黎葡萄酒通过扩项认证评审
六、2008年昌黎打造葡萄酒文化休闲聚集区
七、昌黎葡萄酒通过"地理标志保护产品"审定
八、佐餐酒成为昌黎葡萄酒产区发展趋势
第四节 2007-2008年甘肃葡萄酒市场
一、2007年甘肃天水科学规划葡萄酒产业发展
二、2008年甘肃清查4种不合格葡萄酒
三、甘肃葡萄酒的新势力
第五节 2007-2008年宁夏葡萄酒市场
一、2007年宁夏贺兰山葡萄酒跻身美国市场
二、2008年宁夏农垦打造葡萄酒都
三、2008年宁夏葡萄酒达成出口意向147万美元
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四、宁夏葡萄酒产区调查
五、宁夏谋划葡萄酒产业发展蓝图
第六节 2007-2008年新疆葡萄酒市场
一、2007年新疆葡萄酒登上荷航班机
二、2008年国内葡萄酒知名企业来新疆抢购葡萄原酒
三、2008年新疆葡萄酒北京兵团再添新成员
四、新疆葡萄酒产区
五、葡萄酒产业发展前景展望
第七节 2007-2008年吉林葡萄酒市场
一、2007年吉林松原首家山葡萄酒专卖店开张
二、2007年吉林柳河九项措施打造山葡萄酒品牌
三、2008年吉林柳河县大力支持葡萄酒产业发展
第八节 2008年其他地区葡萄酒市场
一、2008年天津汉沽投资30亿建葡萄酒堡
二、云南葡萄酒的营销文化力
三、山西本土品牌葡萄酒突围的对策
第九章 我国葡萄酒消费现状
第一节 中国葡萄酒消费现状
一、2008年国内高端葡萄酒量跌价未动
二、进口葡萄酒渐成中国主流消费品
三、中国葡萄酒消费量雄冠亚洲
四、葡萄酒进入“产地生态消费时代”
五、国内消费水平趋于高端
六、葡萄酒消费的误区
第二节 葡萄酒消费习惯调查
一、年轻人追求氛围，年长者追求保健
二、消费者饮用葡萄酒的场所
三、长城、张裕京城葡萄酒市场霸主地位不可动摇
四、消费者最喜欢山东烟台的葡萄酒
五、消费者平均每月饮用葡萄酒的次数
六、在家饮用和在外饮用的比例接近1:1
第三节 葡萄酒消费者行为
一、消费目的
二、消费场所与购买场所
三、消费特征
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四、消费行为
第四节 女性消费葡萄酒的
一、葡萄酒是时尚、优雅、文明的酒精饮料
二、葡萄酒是美容抗衰老的健康饮品
三、女性主导葡萄酒的购买权利
四、女性是葡萄酒传播的最佳对象
第五节 A牌葡萄酒消费领袖培养方案
一、背景
二、目的
三、A牌现状
四、消费领袖的开发
五、开展培养消费领袖的策略与措施
六、消费领袖的维护
第六节 中国重点地区葡萄酒消费
一、北京葡萄酒市场
二、武汉葡萄酒市场
三、青岛葡萄酒市场
四、重庆葡萄酒市场
五、广西葡萄酒市场
六、吉林省葡萄酒市场
七、福建省葡萄酒市场
八、云南省葡萄酒市场
九、义乌葡萄酒市场
第十章 我国葡萄酒行业销售渠道及营销策略
第一节 中国葡萄酒主要销售渠道模式
一、区域代理制
二、经销制
三、直销制
四、买断品牌
五、特许经营
第二节 进口葡萄酒的五大销售模式
一、传统代理型（分销加盟制）
二、多品牌代理制（酒行代理制）
三、品牌运营型
四、单品牌代理制
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五、贴牌销售型
第三节 中国葡萄酒市场的分销渠道及销售网点
一、中国葡萄酒市场的分销渠道
（一）国内葡萄酒
（二）进口葡萄酒
二、销售网点
第四节 葡萄酒营销三大特色
一、概念营销“培养”消费者
二、体验营销“亲近”消费者
三、小众营销“瞄准”消费者
第五节 中国葡萄酒企业文化营销模式
一、广告宣传
二、事件营销
三、包装设计
四、产区营销
五、工业旅游
六、渠道培训
第六节 葡萄酒终端营销革命
一、营销战略思维求变
二、上下游资源的强强联合
三、消费时尚的引爆
四、葡萄酒消费文化的培育
五、从被动走向主动
六、“如家”现象在葡萄酒业上演
第七节 中国葡萄酒企业营销传播策略
一、明确营销传播的本质
二、关注营销传播信息、受众与传播渠道之间的适应性
三、排除营销传播过程中的“噪声”
四、建立营销传播的“反馈通道”
第八节 经销高端葡萄酒的营销策略
一、国产高端葡萄酒滞后的原因
二、对高端产品认识的误区
三、对运作高档品牌经销商的选择
四、经销高端品牌的策略
第十一章 中国葡萄酒主要生产原料供应
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第一节 我国葡萄产地
一、东北产地
二、渤海湾产地
三、沙城产地
四、清徐产地
五、银川产地
六、武威产地
七、新疆产地
八、黄河故道产地
九、云南高原产地
第二节 中国葡萄酒酿酒产区
一、胶东半岛产区
二、黄河故道产区
三、秦皇岛昌黎产区
四、天津地区葡萄酒产区
五、河北沙城产区
六、宁夏贺兰山产区
七、甘肃产区
八、新疆产区
九、云南地域产区
十、东北产区
第三节 中国酿酒葡萄种植基地的产区营销策略
一、中国酿酒葡萄种植基地发展概况及产区营销重要性
二、明确产区营销的利益相关人
三、酿酒葡萄种植基地的产区营销策略
第十二章 洋葡萄酒在中国市场发展
第一节 国外葡萄酒在中国市场的SWOT
一、优势
二、劣势
三、机会
四、威胁
五、国外葡萄酒企业进入中国市场的战略
第二节 国外葡萄酒大举入市的模式
一、并购葡萄酒专卖店
二、并购葡萄酒企业
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三、并购酒类经销商
第三节 洋葡萄酒在中国市场竞争
一、近六成洋葡萄酒来自法澳
二、洋酒将逐渐占据高端市场
三、国际酒商竞相登陆
四、国内品牌扩张提速
五、葡萄酒文化尚待普及
六、洋酒品牌缺乏受众广度
七、从“加温”说起
第四节 法系葡萄酒在中国市场营销谋变
一、渠道：从单一到复合
二、推广：借用“携程”模式
三、包装：走典雅路线
第五节 洋葡萄酒渗透中国市场的策略
一、国外品牌的机遇
二、国外品牌的手段
（一）品牌赢势，洋葡萄酒发挥“名牌效应”
（二）文化融合，洋葡萄酒要有亲和力
（三）专卖布局，洋葡萄酒要掌控网络
第十三章 中国葡萄酒业竞争格局
第一节 2008年中洋葡萄酒竞争
一、行业竞争格局
二、新国标的出台对行业起到规范作用
第二节 2008年二线品牌葡萄酒品牌的市场竞争
一、二线品牌竞争环境
二、二线品牌竞争策略
三、二线品牌竞争存在问题
四、二线品牌发展出路
第三节 中国葡萄酒竞争力
一、市场存在的力量
二、品牌力
三、技术实力
四、市场拓展力
五、国际化的形象力
第四节 三大国产葡萄酒竞争格局
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一、产品体系
二、营销策略
三、代理进口酒策略
四、原料基地策略
第五节 山葡萄酒的竞争力
一、立足“三牌”打造民族特色山葡萄酒产业
二、依托优势树立山葡萄酒产区地位
三、积极搭台打造民族特色山葡萄酒品牌
四、走特色之路势在必行
第六节 提升葡萄酒行业竞争力
一、中国葡萄酒跨入快车道
二、标准体系不断与国际接轨
三、重视葡萄酒质量安全
第十四章 中国葡萄酒业部分企业简介
第一节 烟台张裕葡萄酿酒股份有限公司
一、公司简介
二、2007-2008年财务
三、张裕进入全球葡萄酒企业十强
四、2009年发展预测
第二节 中法合资王朝葡萄酒有限公司
一、公司简介
二、2008年王朝葡萄酒产、销、展进展
三、王朝葡萄酒的新命题
第三节 通化葡萄酒股份有限公司
一、公司简介
二、2007-2008年财务
第四节 新天国际葡萄酒业有限公司
一、公司简介
二、2007-2008年财务
第五节 中粮华夏长城葡萄酒有限公司
一、公司简介
二、2008年“奥运营销”三战略
三、发展战略
第六节 烟台威龙葡萄酒股份有限公司
一、企业简介
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二、主要产区
三、2008年入选中国500最具价值品牌排行榜
四、威龙葡萄酒品质铸就品牌
第七节 北京丰收葡萄酒有限公司
一、企业简介
二、葡萄基地
第八节 甘肃莫高实业发展股份有限公司
一、企业简介
二、2007-2008年财务
三、发展预测
第九节 烟台白洋河酿酒有限责任公司
一、企业简介
二、2007年白洋河整合渠道增销量
三、发展
第十五章 中国葡萄酒投资
第一节 我国葡萄酒产业优劣势
一、我国葡萄酒产业的优势
二、葡萄酒产业发展的劣势
三、我国葡萄酒产业发展建议
第二节 进口葡萄酒在中国市场的优劣势
一、进口葡萄酒优势
二、进口葡萄酒劣势
第三节 葡萄酒行业投资
一、新疆冰葡萄产业投资机会
二、2008年全球葡萄酒的投资收益
三、2008年金融危机下葡萄酒投资价值
四、2008年国际葡萄酒投资收藏新趋势
五、2008年中国葡萄酒期货的投资
六、2008年我国葡萄酒行业投资的策略
第四节 中国葡萄酒企业投资建议
一、产品创新建议：软包装
二、营销手法创新建议：倒立营销
三、渠道创新建议：开辟郊区、城镇市场
第十六章 葡萄酒行业发展趋势
第一节 我国葡萄酒业整体发展趋势
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一、中国具有较大的葡萄酒需求市场
二、葡萄酒的产业梯度演进趋势
三、延长和加粗葡萄酒产业链
四、加强葡萄酒业品牌建设
五、提高葡萄酒业的核心竞争力
六、积极参与世界市场竞争
七、以市场需求为导向
第二节 葡萄酒行业发展趋势
一、葡萄酒环保包装成趋势
二、国际葡萄酒行业新趋势
三、葡萄酒未来渠道发展趋势
第三节 2008年秋季糖酒会看葡萄酒发展趋势
一、国际酒商巨头瞄准中国市场
二、葡萄酒大企业缺席糖酒会
三、企业文化打造品牌竞争力
四、“渠道为王”是市场营销的“罗马之路”
五、简约时尚成为潮流
六、品鉴会形式有待进一步改进
七、糖酒会发展任重而道远
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