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制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发
布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、
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二、报告目录及图表目录

        多因素影响消费者需求，购买价格、续航里程和充电时间最为突出
新能源车吸引着来自政府及产业界等多方面的关注，但归根结底，消费者仍是最终的

决定性力量。多项调查均表明购买价格、续航里程、充电时间是消费者考虑购买电动车的关
键因素；此外，影响新能源车接受度的因素还包括政府政策、电力基础设施和替代产品等。
虽然如今消费者对新能源车的体验有限，但随着电动车的不断普及，消费者经验随之增加，
将会出现包括运行成本（汽车充电的电力成本及维护和维修新电动车的成本）以及最后对汽
车的总体拥有成本等新障碍。
 图：购买电动车的影响因素 

新能源汽车接受度逐年提高，纯电动汽车接受度首次超过插电混动。根据尼尔森发布
的《2017年新能源市场洞察调研报告》，自2012年到2016年中国消费者插电式混合动力汽
车的购买意向一直高于纯电动汽车，插电式混合动力汽车的购买意向自2012年2%持续增长
至的2016年的22%；同期纯电动车的购买意向从1%增长到14%。但到了2017，这个数字出
现进一步的提高，同时，纯电动汽车的接受度首次超过插电式混合动力汽车，分别达到27%
和25%。

 图：中国消费者对插电混合动力汽车的购买意向
 图：中国消费者对纯电动汽车的购买意向

新能源车主期待续航里程进一步提升，纯电动车主和高端车主尤甚。对于电动汽车电
池续航能力提升的要求在纯电动车主中表现尤为明显。2016年的实际值和期望值分别在164
公里和256公里，说明现阶段的电动车电池续航能力远低于消费者的期望水平。得益于新能
源产品技术的不断提升，电动车电池续航能力的实际值和期望值在2017年分别提高到252公
里和374公里。如果按照高端车主和中端车主来划分，总体来说高端车主的期望会显著高于
中端车主的期望。以纯电动汽车为例，中端纯电动车车主的期望续航里程平均为309公里，
而高端则达到462公里。不仅如此，中端纯电动汽车车主的期望续航里程（309KM）与高端
纯电动汽车的实际续航里程接近（314KM）。这也反映出市场上的新能源车，中端向高端
看齐、高端向概念车突破的现象。
 图：续航里程的实际值及中国车主的期望值（km）
 图：中国中端车主和高端车主对续航里程期望值（km）

消费者愿意为新能源车支付的溢价金额显著提升 尼尔森报告还显示，对于未来市
场上表现优异的车型，用户将会不再对补贴金额斤斤计较，愿意为它们支付一些溢价。大部
分新能源车意向消费者愿意为新能源车支付高于相同配置普通燃油车的溢价，溢价金额从20
16年到2017年有明显提升，不同技术类型的溢价金额有所区别，而纯电动汽车最高，在201
7年平均达到5.3万。
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供给日益匹配需求，加速新能源汽车的普及。从国内外历年推出的纯电动汽车车型的
续航里程和价格来看，我们发现续航里程逐年显著提升，相比之下价格变化似乎并不理想。
眺望未来，超级电厂的出现将使得电池生产的规模效应尽可能放大，进而使得电池的成本大
幅度下降，我们大胆预计接下来几年价格将明显下行，达到不传统燃油汽车一致甚至于以下
的水平指日可待。而技术突破使得电池能量密度将丌断提高，充电桩等配套设斲的逐渐跟进
，续航里程将持续上扬。同时，我们还相信快充技术有望将充电时间进一步缩短至30min以
内，未来当无线快充和动态充电投入商用时，新能源汽车在十余分钟内戒在行驶道路上便可
完成充电，便捷程度甚至高于传统燃油汽车。供给端加速改善，不需求端的匘配程度越来越
高，新能源汽车的普及有望加速。

 图：电动车越来越满足消费者需求（国外篇） 
 图：电动车越来越满足消费者需求（国内篇）
资料来源：中国报告网整理

中国报告网发布的报告书内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企
业准确把握行业发展动向、市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家
统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研
，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它
是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经
营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业
以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
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五、2017年分地区投资分析
六、2017年外商投资情况
第二节2017年上半年新能源汽车行业投资情况分析
一、2017年上半年总体投资及结构
二、2017年上半年投资规模情况
三、2017年上半年投资增速情况
四、2017年上半年分行业投资分析
五、2017年上半年分地区投资分析
六、2017年上半年外商投资情况

第十三章新能源汽车行业投资机会与风险
第一节新能源汽车行业投资效益分析
一、2015-2017年新能源汽车行业投资状况分析
二、2018-2023年新能源汽车行业投资效益分析
三、2018-2023年新能源汽车行业投资趋势预测
四、2018-2023年新能源汽车行业的投资方向
六、新进入者应注意的障碍因素分析
第二节影响新能源汽车行业发展的主要因素
一、2018-2023年影响新能源汽车行业运行的有利因素分析
二、2018-2023年影响新能源汽车行业运行的稳定因素分析
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三、2018-2023年影响新能源汽车行业运行的不利因素分析
四、2018-2023年我国新能源汽车行业发展面临的挑战分析
五、2018-2023年我国新能源汽车行业发展面临的机遇分析
第三节新能源汽车行业投资风险及控制策略分析
一、2018-2023年新能源汽车行业市场风险及控制策略
二、2018-2023年新能源汽车行业政策风险及控制策略
三、2018-2023年新能源汽车行业经营风险及控制策略
四、2018-2023年新能源汽车行业技术风险及控制策略
五、2018-2023年新能源汽车同业竞争风险及控制策略
六、2018-2023年新能源汽车行业其他风险及控制策略

第十四章新能源汽车行业投资战略研究
第一节新能源汽车行业发展战略研究
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
四、区域战略规划
五、产业战略规划
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划
第二节对我国新能源汽车品牌的战略思考
一、企业品牌的重要性
二、新能源汽车实施品牌战略的意义
三、新能源汽车企业品牌的现状分析
四、我国新能源汽车企业的品牌战略
五、新能源汽车品牌战略管理的策略
第三节新能源汽车行业投资战略研究
一、2017年汽车行业投资战略
二、2017年新能源汽车行业投资战略
三、2018-2023年新能源汽车行业投资战略
四、2018-2023年细分行业投资战略
图表目录：
图表 我国不同品牌新能源汽车销量
图表2015-2017年国内新能源汽车市场的品牌集中度情况
图表2015-2017年国内新能源汽车生产厂家数量变动情况
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图表2017年国产新能源汽车销量与销售环比
图表2017年国产新能源汽车市场的区域构成
图表2017年国产新能源汽车区域市场销量统计

更多图表详见正文（ GSLWK）
特别说明：中国报告网所发行报告书中的信息和数据部分会随时间变化补充更新，报告发行
年份对报告质量不会有任何影响，并有助于降低企事业单位投资风险。
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