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一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

从全球来看，香水市场是一个价值250亿美元的产业，每年有300多个新品上市。在国
外，香水早已介入生活各个方面，从儿童的教育用品，到各种生活用品，都有曼妙香水的气
息，在一些国家，如法国，香水甚至和衣食住行一样不可缺少。面对这样一个充满神奇魅力
与商业诱惑的市场的确很难不让人心生爱意。而中国在首饰、服装、皮具、香水等奢侈品上
的消费已经达到80亿美元，成为仅次于日本的全球第二大奢侈品消费国。2010年，中国有2
.5亿消费者有能力购买奢侈品，消费总额达到2000亿元人民币，香水将对所有人变得越来越
有吸引力。金融危机席卷全球，给每一个产业都带来了一次洗礼。香水作为奢侈品市场的主
角之一，其价值主要体现在彰显身份和增加生活乐趣，相比其他类别化妆品而言更加缺乏实
用性，因而在危机下所受冲击较大。金融危机一方面影响消费者购买力，一方面使各大品牌
竞争加剧，导致部分消费下移，品牌竞争分散，市场集中度不断下滑。

香水作为奢侈品，一直以来消费群体较为固定，一部分是经济独立的年轻人，重视以香
水来传达自己的个性和气质；另一部分是30-50岁拥有较高的收入可以从容消费的中年人。
长期稳定发展的消费环境使得这些群体的品牌需求变化较为稳定，但在金融危机的冲击下，
原始格局被打破，市场形成了新消费特点。随着金融危机的蔓延，消费者用于享受型消费的
那部分购买力受到严重影响，尤其是购买力有限的年轻人不得不在平时降低消费标准，仅在
特定节日才进行高消费，这使香水市场销售开始呈现节日性波动特点。从市场集中度变化上
可以看出，在情人节、妇女节、母亲节等适合给女性送礼的节日里，香水市场消费有明显向
大品牌集中趋势，即2月、3月、5月香水市场前三名品牌市场综合占有率之和明显高出其他
月份5个百分点左右。

香水从原料选择、制作工艺到调香要求严格，价格不菲，奠定了它成为奢侈品的地位。
对于大部分消费者来说，香水并非必需品，但需要有一两款用于某种场合以显示身份，或者
买来送礼，显得体面又有内涵，消费者对品牌标志很敏感，但这部分人购买频率并不高，因
此增加了香水市场的不确定性。而另一部分为数不多的成熟型消费者，使用香水是因为真正
了解香水，一般都是某一款或某几款能彰显个性的香水的忠实顾客。在欧美发达国家，香水
市场的主导人群是40-70岁的中老年人，这部分人的消费实力强，对于品牌有独到见解。而
中国香水的购买者大多很年轻。中国主流消费群中成熟型购买者较少，但正是这部分年轻客
群，可以为未来中国香水市场的蓬勃发展提供广泛基础。中国的人口占全世界人口数20％，
却只占全球香水市场的1％。正是这样的强烈对比体现了中国香水市场的无限潜力。

本研究咨询报告，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总
署、国家商务部、全国商业信息中心、中国香料香精化妆品工业协会、中国经济景气监测中
心、《中国化妆品》、《化妆品报》、《化妆品行业信息》、《美容时尚报》等国内外相关
报刊杂志的基础信息以及香水行业研究单位等公布和提供的大量资料和基础数据，主要分析
了全球香水市场现状、我国香水市场状况、金融风暴对行业的影响、香水包装业的发展趋势
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、香水的销售渠道、市场竞争格局、进出口状况、香水领域领先企业以及当前北京、上海、
广州等各大城市消费者消费心理。对中国香水行业的投资前景、企业应对策略、行业发展趋
势进行了研究预测。报告还对国家香水相关产业政策进行了介绍和政策趋向研判，是香水生
产业、经营企业、科研机构等单位准确了解目前香水行业发展动态，把握企业定位和发展方
向不可多得的精品。
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三、2010-2011年经营状况
四、2011-2015年发展战略
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三、2010-2011年经营状况
四、2011-2015年发展战略
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三、2011-2015年香水技术发展趋势分析
第四节 社会发展环境分析
一、国内社会环境发展现状
二、2011年社会环境发展分析
三、2011-2015年社会环境对行业的影响分析
第五节 化工行业振兴规划
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五、营销策略
六、人力资源
七、财务管理
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