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一、报告简介

观研报告网发布的《2009-2012年等离子电视行业竞争格局与投资战略研究咨询报告》涵盖
行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/dianshi/5786757867.html

报告价格：电子版: 6000元    纸介版：7000元    电子和纸介版: 8000

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

2008年等离子电视全年销售量仍然达到惊人的162万台，同比增长149%。2009年，等离
子电视在爱眼上面大有文章可做，从长虹欧宝丽等离子电视上市后的良好表现来看，2009
年等离子电视市场仍旧有很大的上升空间。2008年等离子市场得以逆势上扬、快速增长的
主要原因有四方面：一是消费者对于等离子电视认识提高：大尺寸的电视中，由于成本和工
艺加工问题，等离子电视具有相当大的技术优势——— 低能耗、屏幕大及更加环保等。二
是由于主力厂商的推动而带来的价格下降，也促进了终端销售。2008年，各大主力厂商都
进行了大力度的促销活动，吸引了消费者的眼球。一方面，松下等厂商围绕奥运会主题进行
的体育营销，对消费者的购买行为产生了较大的影响；另一方面，长虹进军上游面板市场，
也为整机价格的大幅降低提供了可能，等离子电视的平均价格在2008年出现了大幅下降。
三是终端消费者需求旺盛。随着消费者生活水平的提高，对平板电视的需求旺盛。2008年
，由于奥运会商机影响，平板电视的销售高峰比往年提前了2个月，同时市场对大尺寸平板
电视的需求很大。因此，在动态画面表现上具有优势的等离子电视成为许多消费者的购买首
选，这也在一定程度上促进了等离子市场的快速发展。最后，32英寸等离子电视的旺销也带
动了等离子电视的整体销售。32英寸等离子在价格上和功能上分别优于同尺寸的液晶电视和
CRT（显像管）电视，受到国内厂商的大力推动，并在细分市场取得了不俗的市场成绩，并
带动了等离子阵营整体销售量的提升。

2009年，等离子电视有望迎来高速发展，终端市场方面，更多的等离子电视新品也将陆
续投入市场。2009年，等离子电视的市场前景依然值得期待。财政部、商务部与工业和信
息化部联合发布最新一轮的“全国家电下乡产品项目招标公告”显示，等离子电视被正式纳入
国家的家电下乡序列，有望在三、四级市场走俏，这为正在持续走高的等离子产业继续升温
打开了一扇开阔的市场之门。此外，2009年，还将会有进一步的动态清晰度标准和能耗标
准出台，从而进一步规范市场。目前动态清晰度已经有明确的测试标准，并且已经有厂家进
行标准检测。而被大家一直关心的能耗问题，国际电工协会IEC也已经有了最新的测试能耗
的方法，而且欧美也很有可能援引这种方法，即用动态画面长时间播放，并记录功耗来确定
每一款产品的长期平均能耗值，只要是在标准范围内的产品，都将受到市场的认可。这些都
有利于等离子未来的发展。 

由于价格降幅加剧，2009年中国市场等离子电视销量增幅将高于液晶电视，等离子电视
阵营追赶液晶电视的步伐将会继续加快。在现阶段国内平板电视产品功能趋于同质化的市场
形势下，消费者在选择平板电视时，对健康因素的关注度越来越高。相比平板电视产品的其
他性能指标，“健康护眼”已逐渐成为消费者不可忽略的因素。青少年日常面对电视、显示器
、游戏机的时间较长，因此保护眼睛健康更为关键。中国电子商会消费电子产品调查办公室
联合多家权威机构发布的《等离子电视产品与人眼健康课题研究综合报告》也显示，等离子
电视产品影响人眼健康的三大因素为亮度过大、色彩失真、动态影像拖尾，等离子电视在这
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几个方面的表现更加优秀，有利于保护眼睛的健康。
本研究咨询报告其中主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、工业和信息化

部、国家经济信息中心、中国家电行业协会、全国商业信息中心、国民经济景气监测中心、
全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息，对我国等离子电视行业的市场规模与前景、供给
与需求状况、市场格局与分布、进出口情况、销售渠道及模式、高端等离子电视市场等进行
了详细研究，并重点分析了中国等离子电视市场状况，报告还对行业内优势品牌的经营策略
和发展动向进行了深入剖析，对等离子电视行业的未来技术发展趋势进行了研判，是等离子
电视生产企业、科研单位、经销企业等单位准确了解目前等离子电视行业发展动态，把握企
业定位和发展战略不可多得的决策参考资料。
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