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一、报告简介

观研报告网发布的《2007年中国木地板行业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热点
，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行
业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告
依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的
实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研
分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangwuzhuangshi/2789727897.html

报告价格：电子版: 7000元    纸介版：7500元    电子和纸介版: 8000

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

内容简介据统计，2006年我国地板产量在3.3亿平方米左右，其中，强化地板2亿平方米，
实木地板4500万平方米，实木复合地板6000万平方米，竹地板2500万平方米。自2006年4
月1日起，实木地板开始征收税率5%的消费税，加上海啸、汇率、环境保护、原材料不断上
涨和国际运输费用上涨等因素，导致地板价格不断上升，产业内的竞争不断加剧。2006年
的地板行业，刚刚走出“诚信危机”，又袭来“涨价风暴”。让不少中小企业举步维艰。面对竞
争激烈的地板行业，行业内品牌的分化加剧。度过了2006年这个风雨交加的冷冬，中国地
板业又迎接了一个冷春，2007年的天空依然没有放晴。2007年1月，历经一年之久的中国地
板企业应诉美国337调查案败诉。地板出口的拦路虎又接踵而来，2007年3月，美国参议院
财政委员会向美国际贸易委员会（ITC）提交针对美硬木和胶合板产业启动332调查的申请
。2007年7月1日国家出台新出口退税政策，强化地板的出口退税率从13%降至5%。国内市
场的现状也不容乐观，水深火热的战场已经从北京上海这样的一类城市延伸到二类、三类城
市。40多位明星代言的中国地板企业在集体上演一出水深火热的血拼大战。2007年木地板
市场持续疲软，销量锐减，上半年整体销量比2006年同期下降20%-30%，同时价格较2006
年上升10%左右。木地板企业利润空间不断被挤压，小型地板企业将面临退市。在这样内忧
外患的形势下，我国木地板市场还存在竞争者众多、占有率分散、营销水平低以及渠道模式
单一等特点，直接导致了虽然行业杂乱却难以洗牌成功的真正原因。经历了价格战、促销战
、渠道战、广告战等肉搏战之后，2007年木地板业又掀起一股来势颇大的“服务大战”，那下
一战是什么？怎么打？2007年以后的木地板市场又会朝什么方向发展发展？木地板企业又
应该怎样面对呢？未来我国国民经济发展对地板的需求拉动强劲，预测2006-2020年间我国
城镇新建住宅竣工面积将约达120亿平方米，年均近8亿平方米；2006-2010年城镇新建住宅
对木地板的年平均需求量约为1.58亿平方米。这将带动地板行业发展。地板行业面临巨大的
发展机遇，对于国内国外的大型企业来说，中国的地板市场是一块巨大的蛋糕。本研究咨询
报告在大量周密的市场调研基础上，依据国家统计局、国家商务部、国务院发展研究中心、
国家海关总署、国家林业局、中国建材工业协会、中国林产工业协会、中国轻工业联合会、
全国商业信息中心、国民经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外多种相关报刊杂志的
基础信息以及相关建材专业研究单位等公布和提供的大量资料，对我国地板行业的整体运行
情况进行了详实的分析，综合了我国地板行业的发展状况、各关联行业的市场状况、国际、
国内地板市场形势、地板消费者年龄和收入阶层等进行了分析。并重点剖析了中国地板业的
发展状况，和中国地板业市场竞争格局以及地板业未来的发展策略。报告综合了木地板产销
、国际市场、消费者需求、木材供应、地板进出口、替代产品等重要板块的内容，是国内地
板的上游供应厂商、地板企业、欲在地板领域从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前
地板行业发展动态，把握企业定位和发展方向，寻找新的机会和可借鉴的操作模式有重要参
考价值。目 录CONTENTS第一部分 行业现状分析第一章 木地板的分类与投资特性
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1第一节 中国木地板行业发展历程 1第二节 木地板的分类 5一、按地板的结构和材料分类
5二、按地板的功能分类 7三、新产品的开发应用 9第三节 木地板产品的特点
10一、实木地板 10二、竹材地板 11三、三层实木复合地板 12四、多层实木复合地板
12五、胶合木地板 13六、强化木质复合板 13第四节 地板行业投资特性分析 14一、成长性
14二、竞争性 14三、赢利性 15四、我国地板行业的发展周期 18第二章
木地板行业现状分析 21第一节 木地板行业发展概况 21第二节
2006年木地板行业信用状况分析 28一、欧典事件的分析
28二、从地板延伸到家居贴牌洋货现象的形势 29三、地板行业呼唤诚信服务 31第三节
2006年木地板行业的发展状况 32一、2006年木地板产销量分析
32二、2006年发展状况分析 34第四节 2007年木地板行业的发展状况
42一、2007年木地板行业发展概述 42二、2007年木地板原材料供应状况
45三、2007年木地板的销量分析 47四、2007年木地板价格走势分析
49五、2007年木地板的铺装规范情况 50六、2007年我国地板品牌的价值情况 51第二部分
行业市场分析第三章 木地板细分行业市场分析 55第一节 实木地板市场
55一、实木地板市场概述 55二、2007年实木地板发展趋势分析 55第二节 强化木地板市场
58一、强化木地板的概念 58二、强化木地板的分类 65三、强化木地板市场格局
67四、强化木地板在地板市场中的地位 68五、强化木地板行业发展趋势 70第三节
实木复合地板市场 72一、实木复合地板概念 72二、复合地板的分类
72三、2006年我国实木复合地板的发展状况 73四、实木复合地板面临的机遇
75五、实木复合地板面临的威胁 76六、实木复合地板的优势 77七、实木复合地板的劣势
79八、2007年实木地板行业发展趋势 80第四节 竹材地板市场 82一、竹材地板概念
82二、中国竹地板的发展状况 83三、竹地板的发展前景 85第五节 软木地板市场
86一、软木地板概念 86二、软木地板的分类及应用 86第六节 木地板铺设
89一、木地板铺设前的准备工作 89二、木地板铺设方法 90第四章
2007年木地板区域市场分析 91第一节 四川市场 91第二节 北京市场 95第三节 上海市场
100第四节 深圳市场 104第五节 江苏市场 108第六节 浙江市场 109第七节 国际市场
114一、德国市场 114二、美国市场 114三、欧洲市场 115四、俄罗斯市场 116第五章
木地板进出口分析 119第一节 木地板进出口状况
119一、我国木地板进出口在世界上的地位 119二、2006-2007年影响木地板出口的因素
120三、2006年-2007年二季度木地板进出口分析 129第二节 反倾销及应对
131一、337调查及影响 131二、332调查 136三、337案败诉的深刻教训和反倾销的应对
137第六章 木地板市场营销分析 147第一节 流通渠道现状与发展趋势
147一、木地板行业营销现状及存在问题 147二、国内实木地板营销创新刻不容缓
154三、个性化、精品化营销 157四、地板企业探寻主题模式营销
161五、传统卖场联手网络销售模式 167第二节 市场营销策略分析
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170一、品牌鼎立地板的渠道和终端策略 170二、2007年地板市场营销策略
174三、地板品牌的打造策略 176第三部分 行业竞争分析第七章 行业市场竞争格局分析
183第一节 当前行业市场竞争格局 183一、2006年地板业竞争状况
183二、木地板各档次各种类现状分析 186第二节 行业市场竞争趋势
188一、2007年木地板行业的涅口 188二、2007年木地板市场竞争激烈犹如浓烈战
190三、2007年木地板市场的竞争趋势 191第八章 行业领先企业分析 197第一节
圣象集团有限公司 197一、企业简介 197二、人才战略 200三、2007年发展状况
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216三、2006-2007年一季度财务分析 221四、面临机遇 229五、发展战略 231第四节
国际吉象人造林制品集团 232一、企业简介 232二、发展战略 233第五节
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