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一、报告简介

观研报告网发布的《2007年中国卫浴设备行业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热
点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本
行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报
告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业
的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调
研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangwuzhuangshi/2790427904.html

报告价格：电子版: 7000元    纸介版：7500元    电子和纸介版: 8000

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

内容简介2007年是国家“十一五”规划的第二个年头，同时也是北京2008奥运会准备工作的最
后一年，对于卫浴行业来说，格局的不明朗以及营销理念的变化，使得企业间的竞争更加激
烈，2007年是机遇与挑战并存的一年，卫浴企业能否打一个漂亮的翻身仗全靠这一年的耕
耘。目前中国卫浴业还没有真正形成行业巨头，在群雄并起逐鹿中原的局面下，要想成为其
中的王者，必须拥有远大的目光，并敢于同国外巨头展开正面交锋。箭牌、安华、东鹏等一
批本土品牌卫浴企业的崛起，在打破国外卫浴品牌神话的同时,也逐渐在品质、诚信、服务
、品牌等方面树立了全新的行业标杆。相比其它消费领域来说，处于发展上升期的卫浴行业
，依然存在着众多不和谐消费现象，严重损害了消费者的利益。卫浴消费中众多的不和谐因
素，是有其历史原因的，卫浴行业作为朝阳产业，本土企业短短十多年的发展，必然存在很
多不完善的地方，导致不和谐消费现象的出现，同时，洋卫浴品牌的各种缺陷，也是导致卫
浴消费不和谐现象的重要原因。我国卫浴行业经过近20年的快速发展，产业链也日益完善，
但是设计滞后、产品同质化、行业缺乏合作、管理粗放、文化导入随意性大等软硬件的建设
存在差距，使国内卫浴品牌建设落后而受制于人。国际市场尤其是欧美市场的消费者片面地
认为，低价低质，中国卫浴产品难登大雅之堂，对中国卫浴产品设置了这样那样的贸易壁垒
，甚至以反倾销阻止中国产品进入他们所谓的“消费市场”。2006年，种种因素加剧了卫浴行
业的竞争，但是随着上游生产厂家的进一步整合，许多厂家在产品创新领域异常活跃，无论
是按摩房、淋浴房、马赛克还是水龙头、淋浴喷头等洁具都纷纷使出看家本领，外形、花色
，各种概念产品、艺术化产品让人目不暇接。2007年国内卫浴企业想要在愈演愈烈的竞争
国际化的市场中分享一杯美羹，需要好好地设计，从企业决策、技术创新、合作意识到设计
、质量、服务、品牌等企业运作能力方面加以提高。卫浴产品从外观、流线、色彩、功能配
置、内控质量标准方面加以改善。2007年国际大品牌会把卫浴品质方面做得更好，从品质
层面的竞争，逐渐发展到概念层面的竞争。另一方面卫浴产品整个创新更多会建立以人为本
。在渠道竞争方面，卖场将会是越来越有特色，通过卖场真正吸引消费者。2007年主要就
是产品的质量，服务和产品定位方面的竞争。作为国内高端消费的五星级宾馆对卫浴消费为
什么会选择国外品牌卫浴产品，而舍去国内物美价廉的卫浴品牌产品？这不得不引起国内企
业的深思，相对国外企业，我们有那些不足？应该怎样做才能弥补这些不足，提高竞争力呢
？中国卫浴企业还任重而道远。本研究咨询报告依据国家统计局、国家商务部、国家海关总
署、中国建筑卫生陶瓷工业协会、中国家电工业协会、中国建材报、中国行业研究网、国内
外相关报刊杂志的基础信息以及各省市统计局和研究机构公布的大量数据，对中国卫生陶瓷
市场的发展状况、地区分布、进出口状况、进行了详细研究。根据中国房地产行业总体和主
要地区发展情况，预测了未来卫生陶瓷市场的需求规模，并对卫浴设备领先企业进行了重点
、细致的分析。报告还对热水器、浴霸等卫浴电器市场现状、竞争格局以及未来发展趋势进
行了分析论述，是卫浴设备市场相关生产企业、经营企业、研究机构等单位准确了解目前中
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国卫浴市场发展动态、把握卫浴市场发展方向、制定市场策略的重要决策参考依据。目
录CONTENTS第一部分 行业发展概况第一章 卫浴市场概况 1第一节 卫浴市场定义及分类
1一、卫浴市场的定义 1二、卫浴市场的分类 1第二节 卫浴行业特点
2一、卫浴行业开始成熟 2二、卫浴产品多样化 3三、卫浴行业竞争焦点不断变化 4第二章
卫浴相关产业分析 5第一节 陶瓷行业 5一、陶瓷行业市场分析
5二、陶瓷行业技术服务的变革 6三、陶瓷行业的发展动力
9四、2006-2007年陶瓷制品制造收入企业排名
9五、2006-2007年陶瓷制品制造经济运行状况分析 14第二节 房地产行业
46一、我国房地产融资渠道多元化 46二、房地产商逐鹿资本市场
47三、2007年我国房地产开发投资完成情况分析
50四、2007年房地产市场景气周期与价格走势的经济学分析
50五、2007年一季度各地区房地产投资开发情况 55第三节 建材行业
61一、建材行业增速加快 61二、建材行业当前任务
64三、2006年重点建材工业企业经营状况分析 71第四节 能源工业 83一、煤炭
83二、天然气 88三、电力 95四、2006-2007年能源工业生产总量
99五、我国未来的能源策略 99第二部分 行业市场分析第三章 卫浴市场现状 103第一节
我国卫浴市场现状分析 103一、卫浴品牌分布 103二、陶瓷卫浴市场三分天下
105三、卫浴本土品牌脱颖而出 107四、本土品牌正面交锋国际巨头
108五、国内卫浴业环境分析 109第二节 2007年中国卫浴市场流行分析
110一、消费者需求分析 110二、流行特征分析 111三、市场卖点分析 113第四章
地区卫浴市场 115第一节 北京卫浴市场 115一、星级酒店青睐洋品牌
115二、宾馆改造认准国内知名品牌 115三、奥运推动北京卫浴企业发展 116第二节
上海卫浴市场 116一、关注程度增加 116二、消费理念成熟
118三、品牌成为消费的主导因素 119四、专业服务的需求不断上升 120第三节
广州卫浴市场 120一、消费特点 120二、消费市场现状 121三、品牌空间 123四、市场前瞻
123第四节 深圳卫浴市场 124一、消费情趣分析 124二、消费模式分析
125三、品牌与服务分析 126第五章 中国卫生陶瓷产销情况分析 129第一节
2006-2007年卫生陶瓷产量统计 129一、2006-2007年卫生陶瓷全国产量统计
129二、2006-2007年全国分地区卫生陶瓷产量统计
129三、全国卫生陶瓷制品制造行业主要经济指标分析 142第二节 中国主要产区发展概况
153一、佛山 154二、晋江 155三、山东 155四、夹江 156第三节 卫生陶瓷进出口现状
157一、2006-2007年卫生陶瓷进口分析 157二、2006-2007年中国卫生陶瓷出口分析
160第六章 水龙头市场发展现状 163第一节 水龙头市场分析 163一、我国水龙头市场现状
163二、我国水龙头行业局面分析 165三、我国水龙头行业品牌分析
166四、我国水龙头出口情况 168五、我国水龙头市场展望 176第二节 水龙头市场发展趋势
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178一、色彩趋势 178二、材质趋势 178三、功能趋势 178四、外形趋势 179五、质量趋势
179第三节 成霖企业 179一、公司概况 179二、公司历程 180三、公司理念 181第七章
热水器市场 183第一节 热水器行业现状 183一、热水器分类 183二、热水器“三国”营销战
190三、电淋浴器产量统计 194第二节 太阳能热水器市场 199一、太阳能热水器的品牌之道
199二、太阳能热水器行业需要竞合精神 202三、中国太阳能热水器专业化时代到来
204四、太阳能热水器的营销创新之道 210第三节 燃气热水器市场 213一、燃气热水器简介
213二、2006-2007年燃气热水器全国产量统计
214三、2006-2007年燃气热水器分地区产量统计
214四、2006年3月燃气热水器市场占有率及均价
218五、2006年6月主要城市燃气热水器前十名市场占有率及均价 222第四节
电热水器市场分析 228一、电热水器新变化 228二、电热水器争夺地区
235三、2006年3月电热水器前十位市场占有率
238四、2006-2007年电热水器全国产量统计
242五、2006年6月电热水器前十名市场占有率及均价 243第八章 浴霸市场 251第一节
浴霸行业现状 251一、浴霸行业市场分析 251二、国内浴霸市场面临洗牌 258第二节
浴霸市场占有率 260一、2006年3月全国浴霸品牌市场占有率及均价
260二、2006年5月浴霸前十位市场占有率及均价 264第三节 奥普企业 267一、企业概况
267二、营销策略 271三、企业文化 279第九章 卫浴产品营销 281第一节 目标消费市场分析
281一、卫浴市场尚无行业领导者 281二、电视广告仍是卫浴营销的一大法宝
281三、同质化成了群雄纷争的根源 281第二节 我国卫浴营销策略
282一、卫浴品牌终端展示设计 282二、卫浴营销新模式 285三、卫浴的文化营销
287四、卫浴专卖店 290五、卫浴品牌优化策略 294第三节 我国卫浴渠道策略
298一、渠道规划 298二、渠道的管理控制和提升 299第三部分 行业竞争分析第十章
卫浴市场竞争 301第一节 卫浴行业竞争现状 301一、竞争环境 301二、品牌竞争格局
302三、竞争渠道成主战场 306四、卫浴企业在价格战中拓展新空间
307五、卫浴企业存在问题分析 312第二节 卫浴行业竞争方式 317一、争夺顾客回头率方式
317二、以文化素质方式竞争 318第三节 卫浴行业新兴市场 321一、酒店卫浴市场综述
321二、整体卫浴市场 322第十一章 国外卫浴企业分析 324第一节 日本TOTO企业
324一、公司简介 324二、公司理念 325三、公司产品 326四、公司在中国投资、生产情况
328五、公司中国市场策略 330第二节 美标企业分析 333一、公司基本概况
333二、公司在中国的投资发展情况 333三、公司市场战略 336第三节 台湾和成企业
339一、公司基本情况 339二、公司大陆投资、生产情况 340三、公司大陆市场竞争策略
342第四节 科勒企业分析 343一、公司基本情况 343二、公司在中国的发展情况
344三、公司中国发展策略 346第五节 英陶洁具 348一、公司基本概况
348二、公司发展历程 349三、公司发展策略 350第十二章 国内卫浴优势企业 354第一节
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重庆四维瓷业(集团)股份有限公司 354一、公司基本情况分析 354二、公司文化
356三、公司营业情况 358四、公司财务数据 359五、公司市场策略 364第二节
广东东鹏陶瓷集团 365一、公司简介 365二、公司发展历程 366三、公司理念 370第三节
唐山惠达陶瓷 370一、公司概况 370二、公司品牌之路 372第四节 佛山鹰牌卫生洁具
373一、公司概况 373二、公司文化 374三、公司市场策略 375四、公司品牌攻略
380第五节 广东阿波罗洁具有限公司 384一、公司概况 384二、公司优势分析 385第四部分
行业发展趋势第十三章 卫浴发展趋势分析 389第一节 卫浴市场趋势 389一、品牌竞争预测
389二、企业发展预测 389三、消费者预测 389第二节 卫浴品牌装饰趋势 390第三节
卫浴间装修趋势 392一、异型卫浴产品盛行 392二、极简主义继续受宠
392三、金属配饰崭露头角 392四、智能化卫浴产品登场 393五、卫浴新材料层出不穷
393六、注重健康环保 393第四节 卫浴产品趋势分析 393一、卫浴行业发展方向
393二、产品趋势预测 394第五节 卫浴投资分析 395一、洁具价格不定
395二、款式、功能等导致价格差 396三、未来两年洁具生意红火
396四、卫浴配件商机无限 397第十四章 卫浴企业发展策略 399第一节 制约因素分析
399一、缺乏创造力 399二、不能准确定位 400三、缺乏运作思路 400第二节
企业发展策略分析 401一、卫浴企业发展策略 401二、我国卫生陶瓷企业发展建议
401三、我国卫生陶瓷企业全球化策略
405图表目录图表：2006年2月陶瓷制品制造收入前10家企业经济指标统计
9图表：2006年3月陶瓷制品制造收入前10家企业经济指标统计
10图表：2006年4月陶瓷制品制造收入前10家企业经济指标统计
10图表：2006年5月陶瓷制品制造收入前10家企业经济指标统计
11图表：2006年6月陶瓷制品制造收入前10家企业经济指标统计
11图表：2006年7月陶瓷制品制造收入前10家企业经济指标统计
11图表：2006年8月陶瓷制品制造收入前10家企业经济指标统计
12图表：2006年9月陶瓷制品制造收入前10家企业经济指标统计
12图表：2006年10月陶瓷制品制造收入前10家企业经济指标统计
12图表：2006年11月陶瓷制品制造收入前10家企业经济指标统计
13图表：2006年12月陶瓷制品制造收入前10家企业经济指标统计
13图表：2007年2月陶瓷制品制造收入前10家企业经济指标统计
14图表：2006年陶瓷制品制造全国经济指标统计
14图表：2007年1-2月陶瓷制品制造全国经济指标统计
16图表：2006年陶瓷制品制造北京市经济指标统计
17图表：2007年1-2月陶瓷制品制造北京市经济指标统计
18图表：2006年陶瓷制品制造天津市经济指标统计
19图表：2007年1-2月陶瓷制品制造天津市经济指标统计
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21图表：2006年陶瓷制品制造河北省经济指标统计
22图表：2007年1-2月陶瓷制品制造河北省经济指标统计
23图表：2006年陶瓷制品制造山西省经济指标统计
25图表：2007年1-2月陶瓷制品制造山西省经济指标统计
26图表：2006年陶瓷制品制造辽宁省经济指标统计
27图表：2007年1-2月陶瓷制品制造辽宁省经济指标统计
29图表：2006年陶瓷制品制造吉林省经济指标统计
30图表：2007年1-2月陶瓷制品制造吉林省经济指标统计
31图表：2006年陶瓷制品制造上海市经济指标统计
33图表：2007年1-2月陶瓷制品制造上海市经济指标统计
34图表：2006年陶瓷制品制造浙江省经济指标统计
35图表：2007年1-2月陶瓷制品制造浙江省经济指标统计
36图表：2006年陶瓷制品制造湖北省经济指标统计
38图表：2007年1-2月陶瓷制品制造湖北省经济指标统计
39图表：2006年陶瓷制品制造广东省经济指标统计
40图表：2007年1-2月陶瓷制品制造广东省经济指标统计
42图表：2006年陶瓷制品制造广西区经济指标统计
43图表：2007年1-2月陶瓷制品制造广西区经济指标统计
44图表：2007年1-2月全国房地产开发投资完成额
50图表：2007年1-2月西部地区房地产开发投资完成额
50图表：2007年1-2月中部地区房地产开发投资完成额
50图表：2007年1-2月东部地区房地产开发投资完成额
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