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一、报告简介

观研报告网发布的《2006年中国木地板行业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热点
，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行
业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告
依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的
实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研
分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangwuzhuangshi/2792827928.html

报告价格：电子版: 7000元    纸介版：7500元    电子和纸介版: 8000

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

内容简介 我国木地板行业已进入了快速成长期，但整个行业还存在着许多不容忽视的问题
。2006年的3.15央视“欧典事件”的曝光，严重打击了社会公众对木地板的消费信心，中国木
地板行业安全信用状况不容乐观。同时，木地板行业已经进入了一个举步维艰的窘境。一面
是市场需求旺盛、市场潜力巨大的吸引，一面是资源紧缺，成本上扬的现实。 近几年来中
国地板行业保持繁荣态势，产量与销售额均实现了稳健增长。据统计，2005年我国木地板
产量已达3.12亿平方米，比上年增长了18%，年产值超过350亿元人民币。今后五年我国地
板的年销量增长率将达15%-25%。当前，我国部分木地板企业仍在大中型城市进行强势的
竞争，原偏安于局部大中型城市的品牌企业纷纷扩大自己的版图，完成原始积累的中型企业
也希望到大中型城市一试身手，市场逐步细分。自2006年4月1日起，实木地板开始征收消
费税，税率5%。这意味着实木地板税收成本增加了。征收消费税引起的价格连锁反应加上
海啸、汇率、环境保护等因素导致的木地板成本上升，进一步加剧了企业之间的竞争激烈程
度。估计2006-2007年将有70%的木地板品牌退出游戏舞台。市场竞争由单纯的价格竞争转
向多因素综合竞争，在品牌、质量、服务等方面的竞争日趋激烈。因为技术壁垒和贸易壁垒
层出不穷，出口前景不错但变数较大；当国外市场需求强劲且壁垒减弱时，部分商家会惰于
开发国内市场；当国外市场困难重重时，商家会加大在国内市场的投入，所以出口市场和国
内市场可能会处于此长彼消、此消彼长相衡状态，它们既相互促进又相互影响。2010年如
果国际市场利于国产木地板出口则出口量可能占到产量的40%。 未来国民经济发展对地板
的需求拉动强劲，预测2006-2020年间我国城镇新建住宅竣工面积将约达120亿平方米，年
均近8亿平方米；按可进行地面装饰的面积占80%、预测近几年木地板在该领域平均市场占
有率为25%计算，假定今后5年平均新建住宅面积等于今后15年平均值，2006-2010年城镇
新建住宅对木地板的年平均需求量约为1.58亿平方米。这将带动地板行业发展。地板行业面
临巨大的发展机遇，对于国内国外的大型企业来说，中国的地板市场是一块巨大的蛋糕。
本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，依据国家统计局、国家经贸委、国务院研究
发展中心、国家海关总署、国家林业局、中国建材工业协会、中国林产工业协会、中国轻工
业联合会、全国商业信息中心、国民经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外多种相关
报刊杂志的基础信息以及相关建材专业研究单位等公布和提供的大量资料，对我国地板行业
的整体运行情况进行了详实的分析，综合了我国地板行业的发展状况、各关联行业的市场状
况、国际、国内地板市场形势、地板消费者年龄和收入阶层等进行了分析。并重点剖析了中
国地板业的发展状况，和中国地板业市场竞争格局以及地板业未来的发展策略。报告综合了
木地板产销、国际市场、消费者需求、木材供应、地板进出口、替代产品等重要板块的内容
，是国内地板的上游供应厂商、地板企业、欲在地板领域从事资本运作的经济实体等单位准
确了解目前地板行业发展动态，把握企业定位和发展方向，寻找新的机会和可借鉴的操作模
式有重要参考价值。目 录CONTENTS第一部分 行业现状分析第一章
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