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一、报告简介
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业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
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二、报告目录及图表目录

→内容简介
目前，人们对形象工程的关注，加剧了美容美发产业的细分。尤其是美容产业，在产品上

，有女性产品、男性产品、婴儿产品等消费细分，在种类上，有美白类、保湿类、去皱类、
消斑类、祛痘类等；美发产业虽没有美容行业细分明白透彻，档次却也参差不齐。除了美容
美发、SPA水疗、香熏美体、足体保健、专业美甲店外，专业男士美容馆的开张、儿童专业
理发馆的诞生，意味着美容美发市场进一步细分。消费者自我意识的日渐提升，需要消费领
域提供相应的产品和服务加以满足，而足不出户就可以享受“美”的服务，现在已经可以变成
现实。私人美容渐成气候，将成为2009-2012年美容美发行业的热点。因此特色化、细分化
已成为不可替代的发展路径之一。只有将细分进行到底，才可能发现市场存在的空白点，进
而寻找新的技术或服务占领市场。在女性美容美发市场竞争已经白热化的2009年，男性美
容将注入不少清新的空气，男士化妆品、男士美容院、男士SPA会所、美容院男宾服务专区
增长的数量将大大的增加。在未来5年内，中国男士对美容美发市场需求将有很大的增长空
间。

随着生活水平的日益提高，美容理念也越来越清晰，消费者对美的要求达到了一定高度，
从业者的美容美发水平已逐渐变得不能满足消费者的需求了。虽然经过十几年的发展，但一
些美容机构仍处于作坊式管理和运作阶段，不能得到很好的发展。由于培训及行业发展不健
全等诸多原因，高素质的美容美发人才比较缺乏。美容美发行业职业培训机构培训出来的人
员普遍缺乏较为系统的知识，因此高学历人才的加入，必定使这些机构在管理、营销等方面
都上一个较大的台阶。美容美发行业缺乏高素质人才已成燃眉之急，“良将难求”是众多经营
者的共同心声。在未来美容美发机构的经营过程中，以服务为主，技术为辅，以满足消费者
心理为经营方针，就是技术上乘、地方清洁、环境幽雅、服务周到、态度热情。未来的美容
美发机构将不会以价格战作为主要的竞争模式，而是以规模化、专业化、品牌化来进行经营
，用技术经管方式、艺术作品、服务态度来进行竞争。

爱美之心人皆有之，正是消费者对美的追求，美容美发市场一火再火、一涨再涨，从理发
到美发、到染发、到形象设计，从化妆到皮肤护理、到美甲美体、美发美容服务领域之宽达
到了空前的水平。中国美容美发产业俨然已经成为中国经济的一大重要支柱，成为第五大消
费。2009-2012年，在机遇与挑战面前，我国美容企业该如何把握时机，迎接挑战，并根据
行业发展趋势制定发展战略？美容美发业的市场格局又将是怎样一派景象，在腾飞中的中国
美容美发产业又会向哪一方向发展？

本研究咨询报告由在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、
国家海关总署、全国工商联美容化妆品业商会、中国香料香精化妆品工业协会、中华医学会
医学美学与美容学分会、中国医师协会美容与整形医师分会、各省市美容美发协会、国内外
多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确
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的资料和数据。报告分析了中国及贵阳市的美容美发行业与市场现状，还从美容行业的细分
市场及产业链和关联产业入手分析了美容美发行业发展的态势、美容美发业的经营状况、以
及对美容美发业未来发展趋势等多方面进行了深度剖析，全面展示美容美发业市场现状，揭
示美容美发业的市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层
做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大
的参考价值。
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