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二、报告目录及图表目录

→内容简介
2008年以来，中国经济社会发展经受了近几年最为严峻的挑战和重大考验。尽管国际经

济形势发生了重大变化，对中国经济的发展产生了较大的不利影响，但是总的来看，国际经
济不利因素和严重自然灾害没有改变我国经济发展的基本面，国民经济继续朝着宏观调控预
期方向发展，中国经济保持了增长速度较快、价格涨幅趋缓、结构有所改善的较好态势。20
09年，国际经济环境更趋严峻对我国形成较大的周期性调整压力，我国企业还面临生产要素
价格上升、市场需求结构变化和节能减排等政策性导向所形成的结构性调整压力，2009年
国内外经济环境中不利因素和不确定因素增多。我国仍然处于工业化、城市化双加速的发展
战略机遇期，国内储蓄率较高，外汇储备充裕，基础设施投资空间充分，国内消费市场潜力
较大，在科学发展观指导下进一步完善社会主义市场经济体制将激发国内各方面发展积极性
。因此，我国经济仍具有应对各种困难和挑战的活力和潜力。2009年，全球经济可能出现
战后首次的负增长。为稳定金融市场和刺激经济增长，各国纷纷出台措施。然而，各主要经
济体经济复苏的迹象依然难觅，金融危机正从发达国家向越来越多的发展中国家迅速蔓延。
面对经济形势的变化，面对国际金融危机带来的空前挑战，中国以前所未有的力度展开了新
一轮宏观调控。实施积极财政政策和适度宽松货币政策传递了清晰的信号：扩内需、保增长
、调结构的调控措施，将推动中国经济走出困境，迈向新的发展阶段。从2008年9月15日央
行宣布6年来首次下调贷款利率，到2008年11月份扩大内需十大措施的出台，到中央经济工
作会议重申保增长的调控目标，再到十大产业振兴政策的密集获批⋯⋯面对危机，中国正在
果断有力地展开行动。那么，在新经济形势下，我国旅游景点行业会受到怎样的影响？而我
国旅游景点企业又该如何分析当前发展形势、制定应对策略呢？

2009年1季度我国旅游景点各项经营数据运行平稳，市场需求旺盛，总体运行状况良好。
国内游客、近程游客成为景点接待人数增长的核心动力。随着国内经济宏观环境的进一步改
善，大多数景点经营旺季的到来，各种促销计划的持续推进，第2季度景点仍延续第一季度
的增长态势。1季度，旅游景点在金融危机中，通过各种创新活动来寻找更好、更有效率的
发展道路。在经营方式上，加强了与其他景点的合作，以旅行社为媒介，形成更多区域性合
作旅游线。且由于景点采用门票优惠，盈利的增加更多地将依靠产品创新、渠道创新和管理
成本的降低，金融危机下网络媒体备受青睐。通过经营方式的转变，带动盈利模式的升级，
通过产品创新、管理模式创新、销售渠道创新等方式，各地景点开始从传统的门票经济，不
自觉地走向综合盈利经济。2009年1季度，入境游客持续减少，国内游客、近程游客成为景
点发展的主要动力，游客的消费方式转向休闲化，总体需求旺盛。1季度各地景点、景点接
待的旅游者数量仍然大幅增加。第1季度景点受到金融危机的总体影响并不大，较去年同期
基本上持平。从人群结构看，老年人、学生、农民市场成为各景点竞相争夺的领域，也成为
景点新的增长点。金融危机后，公司会议、奖励旅游、政府公务活动减少，团队旅游受到较
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大影响，散客游在数量和比例上相对上升。散客、短线旅游者对价格敏感度高，各景点采取
门票优惠活动，很大程度降低了出行成本，因此短线游客增加比重很大。另外，部分对景点
门票价格较敏感的青年游客群体则倾向于通过网络在线预定旅游产品，以达到节约成本的目
的。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家旅游局、中
国旅游研究院、世界旅游组织（NTO）、《旅游管理》、中国旅游报、国内外多种相关报刊
杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据
。立足于当前经济整体发展形势，对新经济形势下中国旅游景点行业的发展情况、经济运行
数据、市场供需、竞争格局等进行了分析及预测，并对未来旅游景点行业发展的整体环境及
发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了旅游景点行业今后
的发展与投资策略。是旅游景点企业等单位准确了解当前中国旅游景点市场发展动态，把握
企业定位和发展战略方向不可多得的决策参考资料。
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