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一、报告简介

观研报告网发布的《2011-2015年中国汽车行业市场调研及投资战略咨询报告》涵盖行业最
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投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

在“十一五”期间，中国超越美国成为了世界第一汽车消费大国。成绩可喜，但问题亦存
：中国汽车自主创新机制尚未形成，技术空心化尴尬依然存在，在海外自主品牌汽车频频遇
阻，新能源汽车技术依然和国际先进水平有明显差距。

根据目前得到的各种信息，“十二五”汽车产业的目标将有4个：预计2015年产销量达25
00万辆；2015年形成若干驰名的汽车品牌；中/重度混合动力乘用车达100万辆以上；形成2
至3家产销规模超过300万辆的大汽车集团。简言之，即由汽车大国向汽车强国迈进，汽车
业需要的不再是激动人心的销量数据，而是切实的自主创新能力，核心零部件、国际化的突
破，以及真正的产业升级。

中国报告网发布的《2011-2015年中国汽车行业市场调研及投资战略咨询报告》共十章
。首先介绍了中国汽车行业的概念，接着分析了中国汽车行业发展环境，然后对中国汽车行
业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国汽车行业面临的机遇及发展前景。您若想
对中国汽车行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
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