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二、报告目录及图表目录

现行保险法允许财险公司经营意外险业务，虽然现行保险法仍坚持分业经营原则，但认可了
意外伤害险和短期健康险等非寿险的人身保险与财产保险一样具有补偿性质，将此作为兼营
范围。截至2015年11月末，全国共有产寿险保险公司147家（不包括集团公司、再保险公司
、资产管理公司等）。按产寿险分类，财产保险公司72家，人身保险公司75家；按中外资
分类，中资保险公司97家，外资保险公司50家。因此，截止2015年11月30日，理论上意外
险公司有147家。
2015年，全国开通互联网保险业务的保险公司数量已超过100家。其中，互联网业务的财产
险保险公司49家，互联网业务的人身险保险公司61家。 2015年，意外险业务原保险保费收
入635.56亿元，同比增长17.14%。意外险业务赔款151.84亿元，同比增长18.24%。发达国
家人身险市场中，意外险三分天下。当前我国意外险保费收入仅占人身险4%。假设意外险
保费收入占人身险保费收入的10%，那么按2015年人身险16288亿元来计算，这类产品每年
至少应该有1600亿元的市场。假设意外险保费收入占人身险保费收入的30%，那么这类产
品每年至少应该有4880亿元的市场。
互联网意外险产品拥有单价低、创新性高的特点，并结合用户各种消费或使用场景而推出，
满足用户的需求。初步核算，2016年第一季度，中国互联网意外险保费收入30.5亿元。201
5年中国意外险电商渠道购买占意外险总保费的15.3%，初步核算，2016年第一季度，中国
互联网意外险网购渗透率15.5%。
保险各险种的互联网化程度目前并不处于同一起跑线，发展并不均衡，且均处于发展初期。
其中最适合互联网化的要数意外险大类，包括航空意外险、旅行意外险、机动车驾驶员意外
险等。意外险标准化程度高，线上线下营销成本差距大，产品单价比较便宜，故非常适合通
过互联网渠道销售。然而，目前互联网意外险仍只占意外险整体保费规模的15%，未来互联
网将成为意外险最主要的售卖渠道之一。 《2018-2023年中国互联网+意外险产业市场竞争
现状调查及投资前景规划预测报告》由观研天下（Insight&Info Consulting Ltd）领衔撰写，
在周密严谨的市场调研基础上，主要依据国家统计数据，海关总署，问卷调查，行业协会，
国家信息中心，商务部等权威统计资料。
报告主要研行业市场经济特性（产能、产量、供需），投资分析（市场现状、市场结构、市
场特点等以及区域市场分析）、竞争分析（行业集中度、竞争格局、竞争对手、竞争因素等
）、产业链分析、替代品和互补品分析、行业的主导驱动因素、政策环境。为战略投资或行
业规划者提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参
考价值。 【报告大纲】
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