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一、报告简介

观研报告网发布的《2008-2009年中国童装行业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热
点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本
行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报
告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业
的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调
研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/2810928109.html

报告价格：电子版: 6300元    纸介版：6800元    电子和纸介版: 7300

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

【英文版价】 15000元【英文电子】 16000元【英文两版】 17000元2008年，在北京奥运
会的背景下，较多童装企业在2008年的产品开发、款式设计中，注重奥运元素运用，推出
与运动概念相联系的款式和图案，借助奥运东风，向消费者传递运动、健康、活力的精神，
成为童装设计中的一个热点。在2008年童装市场与奥运主题相关的款式受到消费者青睐，
其中运动系列、奥运系列的童装将成为2008年童装市场的一大亮点。同时，在奥运会期间
较多童装企业运用奥运会概念，策划奥运经济营销策略，推出以围绕奥运为主题的各类营销
活动、市场推广、公关营销的举措，可带动与运动概念的相关款式和系列走俏，将成为200
8年童装市场一大商机。童装消费成了服装业发展的一个新增长点，随着家庭收入的进一步
提高，以及城市居民逐步达到小康生活水平，中国童装市场的消费需求已由过去的满足基本
生活的实用型开始转向追求美观的时尚型，部分经济发达的城市，消费者对童装需求趋向潮
流化、品牌化。中国童装市场正在逐步由“数量消费阶段”转移到“品牌消费阶段”，童装企业
在做品牌时，需要真正做一个有文化内涵的品牌。童装企业的竞争也由产品竞争、高新技术
竞争、品牌竞争、渠道竞争、管理竞争向综合方面的竞争过渡。然而，纵观我国童装市场，
缺乏品牌支撑，而国外童装市场早已品牌化、专业化，形成不可复制到品牌优势，这在我国
是欠缺的。在品牌上，我国缺乏强有力的童装品牌支撑，导致产品竞争力不强；在产品上，
缺乏多样性和创新设计理念，使童装陷入“同质化”的恶性竞争趋势；在营销推广上，盲目跟
风，混乱的销售通道，无法支撑起整个市场。在这种趋势下，童装市场需要一个具有支撑力
的品牌，撬动整个市场、引领整个行业的发展！2008年10月1日起《婴幼儿服装标准》的正
式实施，童装行业进一步规范化，这也将带动童装行业的发展进程。在今后几年，随着我国
每年新生儿出生数量的增加和社会经济发展步伐加快，将进一步推动童装市场进入新一轮的
发展期。到2010年，预计我国童装消费市场规模将突破650亿元。加之人们收入水平的提高
，特别是城镇及农村消费能力的增强，也将成为带动童装市场需求增长的因素之一。2009
年以及未来几年，童装市场消费需求将呈现一个稳步上升的趋势。本研究咨询报告在大量周
密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家发改委、
国务院发展研究中心、中国服装协会、中国纺织工业协会、中国纺织服装信息中心、全球纺
织、全国商业信息中心、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的
大量资料，对我国童装行业的行业发展现状、市场前景、竞争状况以及进出口情况等方面进
行了详尽地分析，对今后我国童装产业的发展做出了精确的预测。同时，本报告也对童装产
业的特点，童装产业的投资环境进行了分析。报告数据及时全面，图表丰富，既有深入的分
析，又有直观的比较分析，为童装生产企业和经销商在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市
场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供
了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
→报告目录 目 录CONTENTS第一部分 行业发展概况第一章 童装行业发展概况 1第一节
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童装行业基本情况 1一、童装涵盖范围 1二、童装设计分类 1第二节
中国童装发展历史及特点 3一、中国童装发展历史 3二、国内童装行业的发展特点 6第三节
中国童装产业概况 7一、童装产业结构情况 7二、童装产业链分析 7三、童装产业特性分析
8第二章 世界童装行业发展分析 11第一节 全球童装行业发展概况
11一、全球童装业发展概况 11二、全球童装企业增长的因素
14三、全球童装市场增长、需求现状及趋势 15四、2012年全球童装零售额预测 16第二节
美国童装市场发展分析 17一、美国童装市场特点分析 17二、美国童装消费市场格局
18三、2008年美国童装市场趋势分析 20第三节 俄罗斯童装市场发展分析
21一、俄罗斯童装市场发展现状 21二、俄罗斯童装市场竞争分析
23三、俄罗斯消费者购买童装心理分析 24第四节 其他部分国家童装市场分析
25一、日本童装市场发展分析 25二、法国童装市场发展分析 27第三章
童装相关行业发展分析 29第一节 纺织行业发展分析
29一、2008年纺织产业集群发展亮点分析 29二、2008年纺织行业调整分析
31三、2008年影响纺织行业发展及贸易走势的因素分析
34四、2008年纺织行业效益发展分析 36第二节 服装行业发展分析
40一、2008年中国服装产量分析 40二、2008年服装业三标准实施
50三、2008年中国服装内销及需求市场分析 52四、2009年春夏服装流行趋势预测
54第三节 布料辅料行业发展分析 55一、中国服装辅料产业发展现状分析
55二、2008-2009年服装面料流行趋势 58三、2008-2009年服装面料发展趋势
59四、服装辅料发展趋势 61第二部分 行业发展现状第四章 中国童装行业发展分析
63第一节 我国童装发展概况 63一、童装业发展概况 63二、童装业变革分析
66三、2008年首部《婴幼儿服装标准》开始执行 70第二节 童装行业发展前景分析
74一、时尚童装市场前景分析 74二、2008年奥运年我国童装发展空间分析
75三、奥运后童装市场发展前景分析 76第三节 2008年童装行业发展现状
77一、2008年童装市场状况与特点分析 77二、2008年全国儿童服装产量合计
82三、2008年童装市场规模分析 88四、2008年内销儿童服装抽查结果
89五、2008年童装发展态势 90六、童装行业发展增速分析 92第四节
2008年童装进出口统计 93一、针织或者钩编的婴儿服装进出口统计
93二、非针织或者钩编的婴儿服装进出口统计 98第五节 童装行业存在的问题
102一、童装成人化趋势明显 102二、童装价格偏贵 103三、国产童装“无牌”设计
106四、批发市场童装质量堪忧 107五、童装市场的“重女轻男”现象 108第五章
童装品牌市场发展分析 110第一节 2008年童装市场品牌现状分析
110一、童装行业洗牌分析 110二、特色童装品牌分析 112三、童装品牌的文化营销分析
113四、童装产业洗牌对企业的影响 117五、应对童装洗牌的措施 118第二节
中国童装市场品牌发展分析 120一、童装品牌销售情况分析 120二、童装产业品牌升级分析
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122三、童装企业品牌发展态势 123四、制约童装品牌培育和发展的因素 126第三节
童装品牌市场发展方向127一、2008年奥运年童装品牌风格分析127二、童装的品牌化道路
130三、童装市场进入品牌经营的新时期 132四、童装产业品牌升级路径分析 134第四节
童装企业品牌细分市场定位分析 136一、年龄层细分市场 137二、个性定位细分市场
137三、功能定位细分市场 139第三部分 行业产区、区域市场及消费分析第六章
中国童装行业产区分析 141第一节 童装产业集群发展分析
141一、中国童装三大童装产业区分布 141二、童装集群地的共同特点
142三、童装产业集群优势分析 143四、童装产业集群发展策略 145第二节
凤里童装业发展分析 150一、凤里童装集群化概况
150二、凤里提升童装国际经营意识的措施 152第三节 织里童装业发展分析
153一、织里童装产业集群发展概况 153二、织里童装企业整合分析
159三、2008年织里童装转型升级策略 160第四节 佛山童装业发展分析
162一、佛山童装产业集群化概况 162二、2008年佛山童装质量抽查情况
162三、2008年佛山童装产业发展走向 164第七章 中国童装区域市场状况 167第一节
北京童装市场分析 167一、北京童装销售概况 167二、北京市场品牌童装产品现状
170三、2008年北京童装市场奥运卖点 172四、奥运后北京童装市场发展预测 173第二节
广东省童装市场分析 174一、广东省童装产业潜力分析 174二、广东童装业发展瓶颈分析
174三、深圳童装品牌市场解析 175四、2008年深圳童装品牌分析 177第三节
浙江省童装市场分析 178一、浙江童装品牌化运作分析
178二、2008年浙江童装品牌发展分析 179三、浙江童装新一轮品牌升级分析
181四、杭州童装市场投资分析 182第四节 山东省童装市场发展分析
185一、山东省童装市场发展前景 185二、山东省童装市场存在的问题
185三、山东省童装市场消费者需求特点 186四、山东省童装市场的发展建议 188第八章
中国童装行业消费市场分析 190第一节 中国童装消费者收入分析
190一、中国人口、人民生活分析 190二、2008年消费者收入水平
193三、2008年消费者信心指数分析 199第二节 童装消费市场状况
203一、童装行业消费特点 203二、童装消费者分析 205三、童装消费结构分析
206四、童装消费的市场变化 208五、童装市场的消费方向 208第三节
童装市场消费需求分析 211一、童装市场的消费需求变化 211二、童装行业的需求分析
213三、2008年童装品牌市场消费需求分析 216第四节 影响童装消费的因素分析
219一、价格的影响 219二、动画片的影响 221三、色彩学的影响 221第四部分
行业竞争格局分析第九章 童装行业市场竞争分析 225第一节 中国童装行业竞争现状
225一、童装企业竞争分析 225二、中国童装品牌竞争分析 225三、童装争夺奥运商机
227四、中国童装产业渠道竞争力分析 228第二节 中国童装市场竞争格局
230一、童装市场竞争现状 230二、童装市场消费改变引发竞争升级
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232三、童装市场价格战竞争分析 233第三节 中国童装品牌竞争分析
235一、高新技术童装竞争 235二、童装品牌竞争 236三、童装渠道竞争
237四、童装管理竞争 237五、童装创新竞争 237六、童装企业人力资源竞争
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242第三节 红黄蓝 244一、品牌概况 244二、2008年品牌动态 245第四节 JOJO
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249二、品牌成功经验 250三、品牌前景分析 252第六节 娃哈哈 253一、品牌概况
253二、2008年品牌动态 254第七节 樱桃小丸子 255一、品牌概况 255二、品牌理念及策略
257第八节 派克兰帝 258一、品牌概况 258二、品牌产品设计分析
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270第十节 玛米玛卡 272一、品牌概况 272二、品牌分析 273三、品牌前景 273第十一节
其他企业 274一、叮当猫 274二、芝麻开门 277三、生肖王 277四、小猪班纳 278五、T100
279六、博士蛙 280七、笑咪咪 282八、雅多 284第五部分
行业发展模式及策略分析第十一章 童装行业模式及策略分析 289第一节
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童装行业市场投资概况 337一、童装市场的投资特性 337二、童装业进入的障碍分析
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