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一、报告简介

观研报告网发布的《2008年中国床上用品行业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热
点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本
行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报
告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业
的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调
研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/2822328223.html

报告价格：电子版: 6300元    纸介版：6800元    电子和纸介版: 7300

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

内容简介2008年是家用纺织品发展非常有利的一年，党的“十七大”的召开后，“十一五”规划
已逐渐落实，转变经济增长方式等各项宏观调控措施也进一步落实，行业各领域进入全面开
放状态。但同时也面临新的挑战，家纺企业开始步入“双高”周期，即“高成本、高风险”。目
前家纺行业处在一个黄金发展的阶段,人们生活水平的提高,要求更精致的生活品位,这就滋生
了家纺行业的巨大市场潜力。对于家纺企业来说，可以实现超常规发展的机会已经到来，20
08年的奥运商机、2010年的世博商机，都是百年不遇的大好机会，也是成就家纺行业绝对
领袖的大好机会。床上用品行业是家用纺织品的一个子行业。随着住房制度的改革，床上用
品日益受到消费者的重视，人们的生活水平、审美意识的不断提高，对产品的质量及材料提
出了更高的要求，这就迫使床上用品业界不断开发新产品，树立名牌形象，扩大市场占有率
，不断向不同的消费者提供最满意的产品。我国床上用品行业发展迅猛，广东、浙江、江苏
等许多地区已逐渐形成了床上用品专业市场，床上用品的出口呈现出喜人的局面，许多床上
用品品牌也逐渐为国人所知。但与发达国家相比仍然处于起步阶段。从大产业范围说，纺织
品三大领域的结构为例：我国衣着占80%，家用纺织品占12%，产业用占8%，显然我国家
用纺织品与发达国家三分天下的格局仍有很大的差距，床上用品作为家用纺织品的重要组成
部分，仍具有巨大的市场发展空间。近几年，随着纺织产品结构的调整，床上用品业已呈现
出产销两旺的势头。我国床上用品行业，既是一个传统行业又是一个新兴的产业。床上用品
业正以一种全新的概念在高速发展。进入21世纪以后，高新技术床上用品成为国际市场竞争
的一个亮点，同时也是床上用品行业经济效益的新增长点。面对产业结构的调整，我国和发
达国家都在纷纷投入资金和人力，用以开发高新科技纤维和制品，抢先占领该类产品的市场
。着眼点包括高功能、高性能、卫生、健康、环保、智能等方面。本报告利用了国家统计局
、国家海关总署、国家商务部、全国商业信息中心、中国纺织工业协会、中国家纺协会、中
国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料。本研究
咨询报告分析了中国床上用品行业发展现状及发展特点，重点论述和分析了床上用品行业的
国内市场需求规模、竞争格局以及区域分布特点。对中国床上用品业进出口形势进行了深入
分析，并综述了中国床上用品的分类销售情况；对行业总体的发展趋势进行预测，并对行业
内领先品牌企业如梦洁、罗莱、佳丽斯、梦兰、富安娜、堂皇、红富士等的成功运营模式及
其发展策略进行了深入分析。报告内容丰富、详细，在撰写的过程中，运用了大量的图、表
，分析深入、透彻，且有独到的见解，为企业了解目前中国床上用品行业发展现状和趋势，
把握床上用品市场需求及竞争形势，制定有效地发展战略等提供了大量的信息资料和有力的
决策参考依据。目 录CONTENTS第一部分 行业发展概况第一章 床上用品行业概况
1第一节 床上用品的定义及分类 1一、床上用品定义 1二、床上用品的分类 1第二节
床上用品行业特点分析 3一、床上用品产业特点 3二、床上用品投资特点
4三、床上用品色彩特点 4第三节 床上用品面料分析 7一、面料种类 7二、面料流行特点
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8第二章 纺织业的发展 10第一节 2007年纺织行业发展情况
10一、2007年纺织行业发展态势分析 10二、2007年中国纺织行业经济运行的特点分析
16三、纺织业将保持5-10年稳定增长 17第二节 2007年我国纺织市场现状分析
19一、纺织行业变革催生市场机会 19二、2007年纺织行业标准计划编制分析
22三、2007年纺织服装业的“中国名牌”分析 23四、2008年纺织业发展趋势
29五、2015年世界纺织行业将现大融合 33第三节 2007年中国纺织行业运行分析
34一、2007年纺织业销售收入前十家企业 34二、2007年纺织业制造主要经济指标分析
35第四节 “十一五”期间纺织行业发展规划分析
80一、《纺织行业“十一五”标准化发展规划》制定分析
80二、“十一五”纺织行业发展预期目标 81三、“十一五”期间纺织业将重点发展新材料
82四、“十一五”纺织行业结构调整力度将继续加大
82五、“十一五”中国纺织业必须走循环经济之路 86第三章 家纺行业发展状况分析 88第一节
世界部分国家家纺市场状况 88一、美国家纺市场分析 88二、法国家纺市场分析
91三、日本家纺市场分析 92四、欧洲家纺产品趋势 93第二节 家纺行业市场现状分析
95一、中国家纺市场需求分析 95二、家纺行业突破发展瓶颈分析 97三、家纺的发展潜力
98四、家用纺织品现唯美风尚 99五、家纺产品的流行趋势 99第三节
2008年家纺行业市场发展趋势 102一、家纺品牌行业融合成趋势
102二、绿色家纺家纺行业新崛起的一枝独秀 103三、家用纺织品行业面临机遇前景广阔
104四、2008年家纺市场开发重点 106五、2008年家纺行业前景预测
106六、2008年国际家用纺织品流行趋势 108第四章 2007年床上用品行业现状分析
109第一节 床上用品行业的发展现状 109一、床上用品行业的发展现状
109二、中国床上用品行业品牌化营销趋势明显 110三、2007年年末床上用品市场旺起来
111四、中国床上用品业的发展前景 112第二节 2007年床上用品进出口分析
113一、2007年床上用品进口分析 113二、2007年床上用品出口分析
117三、2007年我国床上用品出口稳定增长 121第三节 2007年床上用品市场现状分析
122一、床上用品花招百变 122二、床上用品新概念 123第四节 床上用品分类产品市场状况
126一、枕头 126二、床单 128三、床罩 128四、毛巾被 129五、毛毯 131第五节
床上用品网络市场供求状况分析 132第二部分 行业细分市场发展分析第五章
2007年床上用品细分市场分析 149第一节 婚庆床上用品现状分析
149一、婚庆床上用品消费趋向品牌 149二、消费者买名牌求高质 151三、舒适当首选
151四、不拘泥颜色 152第二节 羽绒床上用品市场分析 152一、消费方式改变
152二、扩大国内市场占有率 153第三节 床上用品行业消费需求分析 155一、消费特征分析
155二、消费动向分析 155三、竞争环境分析 156四、影响床上用品需求因素分析
156第四节 床上用品流行现状分析 157一、色彩协调床品为家注入清新浪漫气息
157二、高科技床上用品夏季受宠 157三、2007春季床上用品潮流分析
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159四、暖色调床上用品引领秋冬市场 161第五节 床上用品流行趋势分析
161一、色彩唱主角 161二、最新技术分析 162三、市场前景分析 165第六章
床上用品区域市场分析 171第一节 床上用品分地区市场分析
171一、郑州家用纺织品市场基本情况 171二、合肥家纺市场分析
173三、长沙家纺市场分析 175四、安徽家纺市场分析 179五、温州家纺市场分析
181第二节 家纺产业基地分析 188一、遂宁基地分析 188二、浦江基地分析
189三、海宁基地分析 193四、南通基地分析 195五、滨州基地分析 201六、文登基地分析
203七、杨浦基地分析 205八、西樵基地分析 206第七章 床上用品相关行业分析 208第一节
面料市场现状分析 208一、面料的分类与比较 208二、床上用品面料上的技术革新
210三、2007年国内面料行情分析 211四、中国家纺面料的发展
211五、面料市场流行趋势分析 213第二节 羽绒羽毛发展分析 214一、羽绒制品发展历史
214二、羽绒制品的特点 214三、羽绒制品制造工艺 215四、羽绒制品使用方法
217五、羽绒制品发展趋势 218第三部分 行业营销与竞争分析第八章
床上用品行业营销分析 221第一节 床上用品营销渠道分析
221一、床上用品企业的渠道选择 221二、床上用品欲走专卖之路
223三、床上用品连锁经营的现状及问题分析 225第二节 床上用品渠道终端分析
226一、商场 227二、专卖店 228三、专业大卖场 230第三节 床上用品营销策略分析
234一、连锁经营的“集中一点”策略 234二、连锁经营的促销策略
235三、连锁经营的渠道策略 235四、连锁经营物流配送与管理实施策略 236第四节
家纺成功品牌三种动力 238一、产品力 239二、形象力 240三、服务力 241第五节
床上用品行业品牌营销策略 242第九章 床上用品行业竞争分析 244第一节
床上用品竞争格局分析 244一、需求市场分布形态 244二、竞争企业分布
244三、企业竞争环境 244第二节 家纺企业的竞争 245一、2008年家纺行业价格战分析
245二、家纺行业品牌竞争分析 247三、家纺行业竞争变化分析 252第三节
床上用品行业竞争焦点 255一、功能化竞争 256二、新材料竞争 257三、时尚的竞争
262四、床用文化的竞争 263五、广告宣传的竞争 263六、品质的竞争
265七、营销方式的竞争 265八、信息化的竞争 267第四节 床上用品企业的竞争策略
268一、“梦洁”家纺抢夺床上用品新市场 268二、罗莱家纺启动系统化多品牌战略
270三、富安娜以实力彰显名牌风范 270四、床上用品商家活动策略
275五、床上用品企业的竞争策略 279第十章 床上用品重点企业分析 284第一节 梦洁
284一、公司概况 284二、公司品牌 288三、公司战略 290四、公司动态 294第二节 罗莱
295一、公司概况 295二、公司品牌 296三、公司策略 305四、公司动态 311第三节 佳丽斯
314一、公司概况 314二、公司战略 315三、公司动态 316第四节 梦兰 317一、公司概况
317二、公司品牌 320三、公司战略 323四、公司动态 326第五节 富安娜 327一、公司概况
327二、公司品牌 328三、公司战略 331四、公司动态 336第六节 堂皇 337一、公司概况
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337二、公司品牌 338三、公司战略 339四、公司动态 342第七节 红富士 343一、公司概况
343二、公司品牌 344三、公司战略 344四、公司动态 346第八节 喜盈门 347一、公司概况
347二、公司品牌 349三、公司战略 350四、公司动态 351第四部分
行业优劣势和发展趋势分析第十一章 床上用品行业优劣势分析 355第一节
我国床上用品存在问题 355一、自主创新薄弱 355二、缺少深刻的品牌文化内涵
357三、重品牌形象建设的企业不多 358四、忽视行业信息 358五、市场混乱
359六、缺乏立体的营销网络 360第二节 我国床上用品的优势 361一、生产原料齐全充足
361二、劳动力资源丰富 361三、国内需求稳定且增长迅速 362第十二章
床上用品发展趋势分析 363第一节 床上用品流行趋势分析
363一、未来床上用品的发展趋势 363二、床上用品市场的竞争发展趋势
364三、儿童床上用品的发展趋势 366四、床上用品需求的发展趋势
368五、2008年奥运家纺企业超常发展的机会 369六、2008-2009年面料和色彩发展趋势
370第二节 床上用品行业的未来发展趋势 371一、市场趋势分析 371二、未来竞争环境分析
373第三节 中国家纺行业发展的五大主流趋势 375一、市场发展趋势 375二、消费需求趋势
376三、品牌演变趋势 376四、渠道模式趋势 377五、终端创新趋势 378第四节
国际羽绒寝具市场流行趋势 379一、国内羽绒寝具市场现状及前景
379二、拓展国内羽绒寝具市场的策略 381第五节 2009年床上用品行业竞争趋势
383一、2009年家纺行业洗牌初现端倪 383二、床上用品个性风继续吹
384三、床上用品民族自然风袭人 384四、床上用品欧美古典风抬头
384图表目录图表：2007年1-8月我国纺织品服装对主要国家和地区出口情况
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