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一、报告简介

观研报告网发布的《2009-2012年中国杀毒软件市场调研与投资前景咨询分析报告》涵盖行
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略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

目前，国内杀毒软件产业面临着良好的政策环境。2009年年初，国务院发布的《电子信
息产业调整和振兴规划》明确提出，未来三年软件和信息服务产业要在电子信息产业中的比
重由12%提高到15%。在今后一段时期，国家发展改革委将会同有关部门做好以下工作：一
是抓紧落实《电子信息产业调整和振兴规划》。目前，鼓励软件产业发展的新政策起草工作
已基本完成，新政策的目的是保持2010年后软件产业政策的连续性，进一步支持软件产业
发展；二是采取综合措施，加快培育和发展包括软件和信息服务在内高技术服务产业，使其
成为拉动经济增长、转变发展方式、提高社会效率、促进就业的重要力量,提升软件产业的
自主创新和产业化水平；三是大力推进国家信息化建设，加强电子政务、电子商务、企业信
息化等领域的信息化试点工作；四是在进一步拓展软件服务离岸外包市场的基础上，促进国
内服务外包的健康发展；五是着眼“后危机”时代全球竞争和我国软件产业的持续健康发展需
要，部署研究“十二五”乃至更长一段时间我国软件产业战略调整工作。

在国产杀毒领域，瑞星、江民、金山毒霸一直三足鼎立，但在2006年卡巴斯基大举进入
中国之后，就打破这一局势，这与卡巴斯基的的市场运作和当时的互联网环境具有一定关系
。在2009年金安明邦调研中心调查的2千多份有效问卷中，目前使用瑞星杀毒软件的以38.6
%占有绝对优势，其次是卡巴斯基占有23.3%，金山毒霸、江民杀毒和NOD32分列其后，在
前五名中，国外杀毒杀毒软件拥有两席的地位，也是不容小视，好在瑞星、江民、金山依旧
保持较好的市场占有率。这方面也说明了国产杀毒厂商更加熟悉国内的互联网环境和用户的
使用特点，尤其是金山毒霸已经两次通过国际VB100认证，更是增添了国产软件能够与国外
软件竞争的砝码。而诺顿杀毒软件由于一直被定位在企业级用户端，并且由于价格等因素，
个人用户目前不具优势。

2006年中国个人网络安全市场规模为10.6亿元，比2005年增长15.2%。目前中国个人网
络安全产品市场规模主要集中在个人防火墙和反病毒软件上，反恶意软件工具还主要以免费
推广为主。
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