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一、报告简介

观研报告网发布的《2008-2011年中国床上用品市场分析与战略咨询研究报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/2823028230.html
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联 系 人: 客服
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二、报告目录及图表目录
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公司长期调研数据，对中国床上用品市场做了深入调查分析。是中国家纺企业、相关机构了
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；消费呈现快速的量的扩张，且以刚性消费需求为主，需求弹性相对较小。5二、物美价廉
的中、低档家用纺织品仍是大多数消费者的选择，能够消费高档家用纺织品的消费者约占整
个消费群体的5%左右。 6三、调查显示，消费者的消费观念有待更新，消费习惯需要养成
，要积极倡导科学消费，引导时尚消费的深化。6四、我国家用纺织品的品牌消费尚处在初
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国际床上用品行业发展概况 14一、床上用品的范畴 14二、国际床上用品产业发展势头强劲
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25三、2003-2006年销售收入变化情况 26第二节 床上用品行业盈利情况分析
27一、2003-2006年利润总额变化情况 27二、2003-2006年毛利率变化情况
27三、2003-2006年销售利润率变化情况 28四、2003-2006年利润率变化情况
28五、2003-2006年资产负债率变化情况 28第三节 床上用品行业结构分析
29一、2003-2006年销售收入集中度 29二、2003-2006年利润集中度 30第四章
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