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一、报告简介

观研报告网发布的《2008年中国内衣行业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热点，
政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业
企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依
据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实
地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分
析。

官网地址：https://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/2823828238.html
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二、报告目录及图表目录

内容简介2007年，对于常规内衣企业来说，规模化、差异化取胜已经成为一种必然趋势。
企业要么就做大做强，以规模来造就优势，要么就大胆进行创新，利用差异化的战略来打开
局面。2007年，莫代尔、大豆纤维等将和棉料一样，成为内衣中的主流产品面料。这些高
科技产品经过几年的时间验证，通过工艺的不断调整改进，如今应用技术已经基本成熟，它
们比棉产品穿着更舒适，拥有更好的手感，因为，在讲究生活品质的今天，畅销也会是必然
的。甚至，以莫代尔原料等制成的内裤产品，也将是2007年的热销产品。随着经济水平的
提高，空调暖气等让人们离冬天越来越遥远，舒适将成为选择内衣的首选，所以，2007年
，薄型内衣产品将走俏市场，比如广东品牌欧莉娅已经打出了“薄型内衣专家”的口号。珊瑚
绒、智能纤维产品等则有可能会成为行业新热点。2007年，无缝内衣行业的洗牌将继续，
大浪淘沙，留下来将是一些具备一定生产规模、具备一定品牌意识、拥有自主产品开发设计
能力、品牌形象较好的比较成熟的企业，经营不善的企业只能退出这片市场。而有些企业则
会转型专业从事外销加工的工作。行业整体发展将会趋向理性，生存下来的企业将更加务实
。2007年，无缝企业自主创新能力将进一步加强，比如无缝保暖、无缝家居等产品会日渐
成熟。2007年，更多的家居服品牌将涌现。企业设计、营销创新能力会普遍增强。比如深
圳凯迪集团旗下的新世家族品牌，仅用5年时间，就进入了家居服品牌第一阵营，算得上是
一匹不折不扣的黑马，其产品设计已形成了自身的风格。2007年，由于进入门槛比较高，
高端文胸这一块市场仍旧会比较稳定，很难有新的品牌来撼动他们的地位。而一些国际大品
牌还只是在国内市场试水，在局部地区开设一些专卖店或专柜，而有些国际品牌则是通过授
权国内经销商运作的，一时之间还难成什么气候，也不会成为她们的竞争对手。文胸市场最
大的竞争层面应该会转移到中低端市场，主流价格在30~80元之间的品牌会越来越多。为谋
求生存，做流通的企业开始纷纷向品牌化运作转型。2007年，保暖内衣行业整体将继续衰
落。早期保暖内衣营销手法的本质是类似保健品等的操作模式，利用新产品的高利润，用高
投入来追求高回报，属于一种赚快钱的短期行为，当行业的利润率回归到大众产品的利润时
，行业就必然要进入衰退期了。2007年的保暖内衣品牌大多会进行经营转型，或者进入其
他行业，来寻找新的利润增长点，或者拓宽自身产品线，通过产品的延伸来增强终端的销售
力，比如推出内裤、背心、家居服产品等。本研究咨询报告依据国家统计局、国家商务部、
国家海关总署、中国服装协会、中国纺织工业协会、全球纺织、中国行业研究网以及国内外
相关刊物的基础信息，对我国内衣行业的发展现状及发展特点、供给与需求状况、进出口贸
易变化、竞争格局等进行了详细的分析。论述了内衣行业的生产规模以及区域分布情况，重
点突出了内衣业的生产和销售状况、外贸进出口形势、市场供求状况，以及面对国际市场竞
争形势，中国服装业应采取的应对措施。本报告根据内衣业细分的主要产品类别，如女式内
衣、男式内衣、保暖内衣、情趣内衣、家居服装等进行系统地分析，同时就重点省市和领先
品牌发展状况、市场策略、竞争优势进行了详细论述。本报告撰写小组为了解内衣行业状况
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，进行了广泛的市场调查，并对重点内衣企业进行考察访谈。本报告内容丰富、数据详细，
在撰写的过程中，运用了大量的图、表，分析深入、透彻，且有独到的见解，是内衣生产、
贸易、零售、纺织企业等相关单位准确了解目前内衣行业发展现状，把握行业发展趋势，制
定发展战略（进入、退出、整合、升级等），规避风险，投资、决策的有力助手。目
录CONTENTS第一部分 行业发展分析第一章 内衣定义及内衣行业投资性分析 1第一节
内衣行业相关定义及分类 1一、根据内衣不同品种来划分 1二、根据内衣制造的面料来划分
2三、根据内衣的功能来划分 2四、根据穿着的不同场合来划分 3第二节
内衣行业特征和投资特性分析 4一、内衣行业特征 4二、内衣行业投资特性 6第二章
我国服装行业发展分析 10第一节 服装业发展现状分析
10一、2007年纺织品服装业将遭遇洗牌压力
10二、2007年纺织机械助推纺织服装行业升级改造
11三、2007中国服装向纵深发展面临新一轮洗牌 13四、服装产业研发创新有待提高
14五、2007年纺织服装业142个产品成为“中国名牌” 16第二节
2007年我国服装市场销售情况分析 24一、2007年纺织服装业销售情况分析
24二、内需成为中国纺织品服装的主要市场 26三、10大城市服装品牌消费调查分析
27第三节 2007年我国服装行业发展趋势 30一、2007年服装行业发展趋势与对策
30二、创新抓住未来服装市场的消费主体
31三、纺织服装专业市场与产业集群的互动发展新趋势
33四、2007年中国成衣业发展趋势剖析 36第三章 内衣行业发展分析 45第一节
全球内衣业发展概述 45一、世界内衣业发展历程 45二、国际内衣业特征分析
46三、国际内衣市场最新动向 47四、国内外的运动胸衣发展情况分析 49第二节
2007年内衣行业现状分析 54一、行业从无序走向规范 54二、竞争从产品走向品牌
55三、营销从单点走向系统 56四、2007年内衣营销走向分析 57第三节
中国内衣行业发展现状 58一、中国内衣行业的发展回顾 58二、内衣市场销售规模
60三、中国内衣发展与时俱进 62第四节 2007年中国高档女性内衣市场与销售特征分析
64一、从成熟市场看女性内衣发展过程 64二、女性内衣的消费者特征变化
64三、渠道模式是内衣企业构建高盈利的关键点 65四、女性内衣发展趋势
66五、从内衣的市场趋势看中国企业胜出之道 67第五节 2007年中国内衣行业展望
68一、2007中国内衣销售市场分析 68二、未来将解决针织内衣业统一数据和尺码标准问题
72三、中国内衣行业出路分析 72四、内衣市场消费品牌分析
75五、2007年内衣业的发展趋势 76第四章 内衣重点生产区域分析 83第一节
珠三角内衣行业分析 83一、珠三角内衣行业扬帆远航
83二、广东内衣从产业集聚到品牌集聚 86第二节 广东南海盐步内衣业
94一、广东省南海市盐步概况 94二、五大优势凸显“中国内衣名镇” 97第三节 深圳内衣业
98一、百余内衣品牌扎堆深圳 98二、深圳内衣品牌分析 100三、深圳内衣品牌傲首国内
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102第四节 浙江义乌内衣业 105一、义乌成为全国最大的无缝内衣生产基地
105二、全球最大内衣厂将在义乌出现 106三、义乌内衣企业成创牌重点行业 107第五节
温州内衣业 109一、温州内衣企业营销策略分析 109二、温州睡衣市场品牌化趋势所向
110第六节 其他地区内衣业 112一、河南内衣市场特色升级分析
112二、石家庄南三条崛起“中国内衣第一城” 114第二部分 市场现状分析第五章
内衣各细分市场 119第一节 女式内衣 119一、女性内衣市场分析
119二、全国各地女士内衣市场品牌占有率 123三、女性高端内衣竞争步入技术年
128第二节 男式内衣 130一、男式内衣市场告别集体无诉求时代
130二、男士内衣市场在逐渐崛起 132三、男士内衣市场发展特点分析
132四、男性内衣市场竞争策略 133第三节 保暖内衣 138一、2007保暖内衣市场分析
138二、2007年保暖内衣市场的理性变革 143三、2007年保暖内衣品牌调查报告
147四、2007年保暖内衣渠道趋向稳定 150五、2007年保暖内衣行业的又一次征程
156第四节 情趣内衣市场发展特点分析 160一、中国情趣内衣市场分析
160二、“情趣内衣”成内衣行业隐形冠军 161三、国外情趣内衣展现个性 162第五节
家居服市场 163一、2007年家居服消费市场处于初步认知阶段
163二、2007年家居服市场分析 168三、家居服市场潜力巨大
171四、中国家居服市场今后的发展方向 172五、个性化家居服是潮流的必然趋势
177第六节 无缝内衣业 178第六章 中国内衣产品进出口市场分析 181第一节
2007年我国服装进出口情况分析 181一、2007年全国纺织品服装进出口概况
181二、2007年内衣出口分析 187第二节
2007年我国非针织或非钩编类内衣产品进出口数据
191一、2007年我国非针织或非钩编男内衣进口数据
191二、2007年我国非针织或非钩编男内衣出口数据
196三、2007年我国非针织或非钩编女内衣进口数据
200四、2007年我国非针织或非钩编女内衣出口数据 204第三节
2007年我国针织或钩编类内衣产品进出口数据
208一、2007年我国针织或钩编男内衣进口数据
208二、2007年我国针织或钩编男内衣出口数据
212三、2007年我国针织或钩编女内衣进口数据
216四、2007年我国针织或钩编女内衣出口数据 227第四节
未来我国服装出口前景及对策分析 237一、我国纺织服装业出口贸易遇最佳发展期
237二、2007年输欧纺织品服装配额销售情况
241三、2007-2008年后纺织服装贸易形势及对策分析 242第五节 主要出口市场分析
244一、日本 244二、香港 245三、欧盟 245四、法国 249五、美国 250六、韩国
256七、俄罗斯 257八、乌克兰 258第三部分 消费者及需求分析第七章 内衣消费者分析
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261第一节 内衣目标市场构成分析 261一、内衣目标市场构成
261二、都市女性内衣趋于高档 265第二节 内衣消费者购买行为分析
266一、消费者购买行为类型 266二、影响消费者购买行为的因素
272三、内衣购买行为分析 275第三节 都市人内衣消费习惯和观念调查
280一、专卖店是品牌消费的主力场所 281二、品牌和面料为消费者购买的主要考虑因素
281三、新颖时尚和个性成为内衣风格变化的三要素
282四、对异性穿着的欣赏成为时尚个性内衣流行的源动力
283五、结识新异性是时尚个性内衣需求的新亮点 284六、内衣消费渐趋品牌化
285七、内衣款式应朝新颖时尚和个性化方向发展
285八、消费者期待个性内衣品牌市场分析 285第四节 内衣的消费心理
288一、消费心理分析 288二、青年的消费心理特征及对企业营销的启示
290三、中年女性消费行为特点与营销策略 295第五节 内衣消费者购买偏好分析
299一、男性购买内衣偏好分析 299二、国内四大城市内衣穿着取向调查
302三、纯棉内衣最受众消费者青睐 302第八章 内衣市场需求分析 305第一节
影响内衣需求的因素分析 305一、内衣需求的特点 305二、影响内衣需求的因素 307第二节
消费者收入分析 319一、2007年居民生活和消费预测 321二、2007年居民消费价格预计
322第三节 内衣需求发展趋势 322一、内衣消费需求分析
322二、内衣消费续增发展潜力巨大 323第四部分 行业竞争分析第九章
内衣市场销售渠道分析 329第一节 中国内衣销售渠道 329一、传统内衣销售渠道
329二、内衣市场呼唤新的营销模式 331三、新兴内衣销售渠道
333四、内衣专卖将是内衣业发展的必然趋势 334第二节 国外内衣销售渠道
336一、中外内衣销售基本方式的对比 336二、欧洲品牌内衣销售方式
338三、美国服装零售系统给中国内衣企业的借鉴 339第十章 营销策略分析 344第一节
内衣营销策略分析 344一、竞争导向的营销策略 344二、客户导向的营销策略
345三、品牌导向的营销策略 345第二节 内衣品牌营销五大经营战略方针
347一、知己知彼、百战不殆 347二、避实就虚、攻击软肋 348三、快速强攻、先发制人
349四、以强攻弱、集中攻击 350五、抢位营销、量力而行 350第三节
品牌扩建市场份额策略 352一、广告宣传 352二、专卖店的形象建设 353三、事件宣传
353四、参与服装交易会 353第四节 内衣企业营销创新策略 354一、渠道的创新
355二、终端的创新 355三、设计创新 356第五节 内衣连锁专卖营销策略
356一、内衣连锁终端的机会分析 359二、内衣连锁终端趋势走向分析
360三、内衣连锁终端格局分析 361四、内衣连锁终端零售分析 364第十一章
内衣市场竞争格局及主要品牌分析 368第一节 内衣品牌现状
368一、内衣行业品牌现状分析 368二、2006年度内衣优势品牌及企业分析
371三、2007年中国内衣市场国际化竞争情况预测372四、各大内衣品牌广州市场调查报告
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400二、内衣企业如何提高品牌忠诚度 404三、内衣品牌国际化运作十条通路 423第五节
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