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一、报告简介

观研报告网发布的《2007年中国服装行业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热点，
政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业
企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依
据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实
地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分
析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/2827028270.html

报告价格：电子版: 5600元    纸介版：6100元    电子和纸介版: 6600

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

内容简介 服装业是一个永续产业，在经历了产业化、品牌化的改造后，2007年，中国服装
业将迎来一个新的发展机遇期。统计数据显示，2006年纺织服装业利润增长幅度超过收入
增长幅度，呈现出较好的行业景气度。服装行业内需市场也不断增长，而随着经济发展以及
二三线城市的迅速崛起，更为广阔的潜在市场将被开发出来。同时，消费者的消费意识趋于
成熟与理性，讲究品位与舒适，服装业的市场环境将得到进一步的改善，2007年，服装行
业投资前景看好。 中国是世界上最大的服装生产和出口国，连续多年的高速增长，使得我
国服装出口贸易在国际服装贸易中占有极重要的地位。同时近两年我也成为多个国家进行“
特保”和反倾销的对象，贸易摩擦不断。虽然2006年美欧对我纺织品继续设限，服装出口在2
005年底有增长乏力的趋势，但从2006年看，服装出口继续增长，再创新高，增幅仍有大幅
提升。2006年，我国服装出口开拓新兴市场趋势非常明显，我国服装出口开拓新兴市场趋
势非常明显，除我国服装传统出口市场日本、欧盟、美国和香港外，前九大市场中罗马尼亚
更是出口亮点，2006年上半年出口创汇是上年同期的九倍多。另外，中国纺织服装出口战
场也从欧洲转到亚洲。 2006年，与欧美市场遭遇企业冷对的态势恰恰相反，包括日本、韩
国、中国香港、印度、南非等国家和地区在内的亚太和非洲地区则成为国内纺织服装企业出
口的新重点。从2006年的表现来看，日本依靠占出口总值27.1%，总额达12.1亿美元的成绩
而成为山东省最大出口目的地；山东对隔海相望的韩国出口速度也在加快，增速已经超过20
%。浙江、福建也出现相同情况。2007年，面对战场的转移，及时调整产品也成为国内纺织
服装企业的重中之重。对于服装行业而言，“十一五”发展的重点任务是：加大、加快服装自
主品牌建设，吸纳国际化设计人才，提高产品设计能力；加强产品设计和市场推广；积极寻
找国际市场突破口，利用国际化营销手段，提高自有品牌出口比重，力争到2010年形成若
干个具有国际影响力的自主知名品牌；积极推广使用先进服装设备，到“十一五”末行业国际
先进水平设备比重要达到50%，劳动生产率提高到70000元/人年。可以预见，“十一五”期间
，中国服装行业必将迎来一个充满生机的全新发展时期。面对快速增长的服装市场，我国服
装企业该如何把握时机，迎接挑战，并根据行业发展趋势制定发展战略呢？另外，中国服装
行业从业者，包括来华投资经营的外商也必须时刻了解、研究自身所处的市场环境，才能审
时度势，掌握趋势，在不断遇到新情况、不断解决新问题中，得以发展、壮大。 本研究咨
询报告依据国家统计局、国家海关总署、国家商务部、中国服装协会、中国纺织工业协会、
中国纺织服装信息中心、全球纺织、中国行业研究网以及国内外相关刊物的基础信息，对我
国服装业市场的供给与需求状况、行业发展状况、进出口贸易变化、服装业竞争格局等进行
了详细的分析。重点突出了服装业的生产和销售状况，外贸进出口形势、市场供求情况，以
及面对国际市场竞争变化，中国服装业将采取的应对措施。报告根据服装业细分的主要产品
类别，如男装、女装、童装、西服、内衣等进行系统地分析，同时就重点省市和领先企业经
济效益、市场策略、竞争优势进行了详细论述，是服装生产、贸易、零售、纺织企业等相关
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单位准确了解和把握目前服装业现状和发展，规避风险，投资、发展、决策的有力助手，同
时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。目录CONTENTS第一部分行业现状分析第一章
中国服装行业发展概述 1第一节 中国服装行业分类和特点 1一、中国服装行业的分类情况
1二、中国服装行业的特点 3第二节 中国服装业发展概况 4一、近年服装业快速发展
4二、服装企业中民营企业是主体 6三、依靠技术进步实现产业升级
7四、我国是服装消费大国也是出口大国 7五、产业集群成为服装业跨越性发展的重要特征
8第三节 服装业投资特性分析 8一、2006年服装行业景气度提升
8二、服装行业赢利能力分析 10三、服装行业进入壁垒和退出机制分析
10四、中国服装出口的主要贸易壁垒 12五、服装业的主要风险
18六、当前服装业投资的判断和预测 19七、2005-2006年行业投资情况分析 20第二章
中国服装业发展情况分析 21第一节 2006年国内服装行业市场环境分析
21一、服装总体市场分析 21二、服装市场细分分析 21三、运营分析
24四、消费者购买心理分析 26五、纺织服装市场新模式正在涌现 28第二节
2006年我国服装行业经济运行情况分析 31一、2006年服装行业生产与集中度情况
31二、2006年服装行业规模与效益增速情况32三、2006年服装行业亏损面与利润增幅情况
33四、2006年服装行业效益指标与综合指数上升情况
34五、2006年服装行业内需市场增长情况
35六、2006年服装行业出口概况与国际竞争力水平
36七、2006年服装行业发展值得关注的问题 36第三节 2006年部分服装产品生产情况
37一、2006年纺织服装业主要经济指标
37二、2006年针织服装产品产量全国及各地生产情况
43三、2006年革皮服装产品产量全国及各地生产情况
51四、2006年毛皮服装产品产量全国及各地生产情况 57第四节
2006年我国服装行业标准制定情况 61一、2006年服装标准制修订及报批情况
61二、2006年洗涤褪色服装将出行业国标
62三、2006年《纳米技术处理服装》正式列入广东省地方标准
64四、2006年浙江省出台儿童服装进出口检验标准 66第二部分
市场需求与细分产品分析第三章 市场需求分析 67第一节
2005-2006年我国服装市场销售情况分析 67一、2005年服装市场销售情况分析
67二、2006年全国重点大型百货商场服装销售情况
68三、我国服装内销高增幅背后存在生存隐忧 74四、纺织品服装内需空间广阔
75五、2006年中国最具服装消费力城市排名 78第二节 消费者分析
83一、消费者群体规模简要分析 83二、2006年中国各省区城镇人均收入情况
83三、2006年居民消费价格总水平环比升情况86四、2006年内地中产消费者消费特征分析
87五、校园经济：大学生服装消费特点扫描 88第三节 影响服装需求的其他因素分析
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91一、社会文化 91二、流行趋势 94三、服装的基本功能与特征 95四、商品名称
96五、商标 97六、商品价格 97七、商品广告 99八、消费者收入 99第四章
主要细分产品市场分析 100第一节 女装 100一、女装集群化产业结构出现
100二、中国女装的市场现状和特点 103三、女装消费主体分析
104四、中国女装品牌竞争进入“细分时代” 105五、2006年全国各地女装市场品牌占有率
106六、女装消费趋势及企业策略 110七、我国成熟女性服装市场发展现状分析 111第二节
男装 113一、男装产业集群的分布 113二、我国男装市场竞争现状
114三、国内男装业发展趋势 116四、男装市场的投资分析
116五、男装品牌发展新模式：零售商品牌时代 121第三节 童装 123一、童装产业结构情况
123二、童装产业链状况 124三、童装设计和质量现状 125四、童装行业竞争情况分析
129五、国产童装品牌企业现状 133六、中国童装市场进入新一轮发展
134七、童装市场的投资特性 135八、2006年儿童服装产品产量全国及各地生产情况
138九、2006年全国各地童装市场品牌占有率 145第四节 内衣
150一、内衣目标市场构成分析 150二、中国内衣市场品牌时代来临
153三、都市女性内衣趋于高档 155四、2006年全国各地保暖内衣市场品牌占有率
156五、2006年全国各地女士内衣市场品牌占有率 162六、我国内衣行业存在的问题
165第五节 运动服装 167一、中国运动服装供给区域分布格局
167二、2006年全国各地运动服装市场品牌占有率情况
170三、我国运动服装面料与产品发展趋势的预测 173第六节 羽绒服装
180一、中国羽绒服产业大势分析 180二、2006年全国各地羽绒服装市场品牌占有率情况
182三、我国羽绒服装质量检验标准与国外差距分析
187四、2006年羽绒服装产品产量全国及各地生产情况 195五、中国羽绒服发展趋势
202第七节 休闲服装 204一、闽派服装领跑休闲服装产业
204二、休闲服装进入卖场竞争阶段 206三、中高档棉休闲服装市场前景广阔 207第八节
职业装 207一、职业装市场分析 207二、中国职业装行业在变化中求创新求发展
209三、品牌化是职业装的发展趋势
212四、2006年西服及西服套装产品产量全国及各地生产情况
213五、2006年衬衫产品产量全国及各地生产情况 221第三部分 行业外贸分析第五章
中国服装业进出口分析 229第一节 2006年世界服装市场分析
229一、全球服装品牌设计及供应链趋势 229二、看世界服装行业发展之六大趋势
231三、2007-2012年世界纺织服装贸易发展预测
232四、2010年全球折扣店服装零售额预测 233第二节 2006年服装进出口情况分析
233一、2006年我国纺织品服装出口情况 233二、2006年我国服装出口形势分析
234三、解析2006年纺织品出口市场的差异
238四、2006年中国纺织服装出口战场从欧洲转到亚洲
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241五、近年来东南沿海纺织服装出口分析 243六、2006年长三角纺织服装出口增速减缓
245七、2006年第100届广交会纺织服装成交情况 246第三节
入世五周年我国服装业发展情况分析 246一、入世五周年纺织服装业的生存报告
246二、入世五周年中国从纺织大国迈向纺织强国
247三、WTO后时期：“两税合一 �谠���z��葖�� 248第四节
未来我国服装出口前景及对策分析 251一、我国纺织服装业出口贸易遇最佳发展期
251二、纺织服装业理性应对2007/08年后挑战 255三、出口服装需重视安全卫生标准
257第六章 我国服装主要出口市场分析 259第一节 2006年欧盟服装市场分析
259一、2006年欧盟纺织品服装进口市场解析
259二、欧盟国家服装零售业正向国际化和集中化发展
262三、2007年欧盟将实施新纺织品配额 263四、2006年上网购买服装的欧洲人越来越多
265五、2006年意大利的成衣服装进出口分析 265第二节 2006年德国服装市场分析
265一、2005年德国纺织服装业状况 265二、德国应对纺织服装贸易一体化对策建议
266三、德国充满纺织服装贸易空间和合作机会 268第三节 2006年法国服装市场分析
271一、法国服装工业及贸易消费现状 271二、法国女性花费在贴身内衣方面的服装预算
272三、华人在法国投资纺织品服装业前景分析 272第四节 2006年俄罗斯服装市场分析
274一、2006年法国服装出口俄罗斯市场分析 274二、俄罗斯纺织服装市场极具开发潜力
275第五节 2006年美国服装市场分析 276一、2006年美国从中国进口服装情况
276二、2006年美国服装市场发展动态
277三、2006年台湾服装纺织企业联盟进军美国拓展市场
280四、浅析中国服装应如何进入美国市场 281第六节 2006年日本服装市场分析
284一、日本人对中国制造服装满意度调查
284二、2006年日本服装界电子供应链管理系统成新热
285三、2006年日本经济产业省提出纺织服装产业战略目标 288第七节
2006年香港服装市场分析 289一、香港纺织服装行业生产及消费概况
289二、香港智能服装研究亚洲称雄 291第八节 2006年挪威服装市场分析
295一、2006年我国成挪威服装最大供应国 295二、中国纺织服装出口挪威现存四个问题
295第九节 非洲各国纺织服装发展现状及我国出口机遇 296一、南非 296二、埃及
297三、肯尼亚 297四、莱索托 297五、突尼斯 298第七章 我国服装出口主要竞争对手分析
299第一节 2006年印度服装市场分析 299一、印度纺织服装生产及消费市场概况
299二、印度成衣服装出口国家及措施 301三、2010印度纺织服装世界市场份额预提升
302第二节 2006年巴西服装市场分析 303一、巴西纺织服装业向世界进军
303二、巴西的纺织服装产销量及位居世界排名
304三、巴西纺织和服装工业准备在世界市场发挥重要作用 304第三节
2006年泰国服装市场分析 307一、2006年泰国服装产量情况
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307二、2006年泰铢升值对泰国服装业进出口的影响 307三、2007年泰国服装出口预测
308第四节 2007-2010年越南服装市场分析 309一、2007年越南将降低服装进口关税
309二、2010年越南的服装出口可能增长 310第五节 2006年韩国服装市场分析
311一、韩国纺织服装业的现状 311二、韩国纺织服装业的竞争优势
314三、韩国纺织服装业竞争力的SWOT分析
316四、韩国服装品牌进入全球服装市场及其策略 317第六节 2006年土耳其服装市场分析
321一、土耳其的纺织服装工业 321二、土耳其在全球纺织服装市场中的位置 322第四部分
行业竞争分析第八章 服装主要生产省市发展情况 323第一节
中国纺织服装产业集群与竞争力分析 323一、产业集群概述 323二、中国服装产业集聚模式
326三、产业集聚和中国服装产业的竞争力 333四、服装业集群应以市场配置为导向
335第二节 江苏省 336一、江苏纺织服装产业集群走入全国前列
336二、2006年江苏省纺织服装出口情况分析
337三、“十一五”期间江苏省服装行业发展战略
338四、无锡将成全球最大纺织服装贸易集散地 339五、常熟服装业领跑中国
340六、长三角纺织服装业面临新一轮“洗牌” 341第三节 浙江省
343一、浙江服装业竞争优势源自产业集群优势
343二、温州本土服装品牌积极开拓全国市场 347三、温州服装行业结构调整方向及对策
348四、2006年宁波纺织服装出口情况 352五、宁波市“十一五”服装行业发展规划
353第四节 广东省 354一、2006年广东服装出口情况分析
354二、2006年深圳服装纺织品出口情况分析 354第五节 上海市
355一、2006上海市服装市场总体特征 355二、顶级服装品牌进入上海情况
357三、2010年上海将成服装时尚之都 357第六节 其他省市
358一、2006年山东省纺织服装出口的形势及对策
358二、2006年福建对香港纺织服装出口情况
363三、2006年辽宁省一般贸易服装出口所占比重 364第九章 服装行业竞争情况分析
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