
2006年中国童装行业研究咨询报告

报告大纲

 

 
观研报告网

www.chinabaogao.com

{$homepage}


观研报告网 www.chinabaogao.com

一、报告简介

观研报告网发布的《2006年中国童装行业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热点，
政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业
企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依
据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实
地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分
析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/2827228272.html

报告价格：电子版: 6300元    纸介版：6800元    电子和纸介版: 7300

订购电话: 400-007-6266 010-86223221
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联 系 人: 客服
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二、报告目录及图表目录

内容简介 我国拥有庞大的童装消费群体，童装市场具有极大的开拓潜力。根据有关人口统
计年鉴，我国14岁以下的儿童约有3.14亿，其中城市近1亿，农村2亿多。当前我国小学在
校生为1.35亿，初中在校生为5700万，校服又是童装消费的一大类项。目前我国年产童装4
6亿件，占全国服装总产量的近10%，其中梭织童装16亿件，针织童装30亿件。国内共计消
费童装21亿件。全国年童装消费约400亿元，占全国服装总消费的近7%，占全球童装总消
费的3%。预计在今后几年，随着我国每年新生儿出生数量的增加和社会经济发展步伐加快
，将进一步推动童装市场进入新一轮的发展期。到2010年新生儿出生数将进人高峰期，中
国将形成一个庞大的儿童消费市场。加之人们收入水平的提高，特别是城镇及农村消费能力
的增强，也将成为带动童装市场需求增长的因素之一。 2005年对于我国童装行业来说可谓
是风气云涌，行业正处于转型期的起始年，产业结构、市场结构、产品结构、企业结构都在
发生着巨大变化，甚至是本质性改变，童装行业的战国时代已拉开了大幕。2006年，市场
重组、行业重组成为企业发展的机遇期和关键期，将为企业在一轮洗牌竞争中脱颖而出奠定
基础。 从市场格局来分析，我国童装销售的60%集中在批发市场，而在这里销售的产品多
数没有品牌，多属中低档产品。从产业格局来分析，童装产业的进入门槛较低，最近几年企
业数更是急速增长，以中小企业为主，在4万多家的企业中拥有自主品牌的企业不过几百个
，年销售额过亿元的企业仅有十几个，超过5000万元的大概有几十个。虽然单个企业的实
力仍显不足，但我国已形成了几个童装产业集群地区，它们是聚集了2300多家童装企业，
年产值35亿元、占全国童装产值的1/3。
我国童装市场正在逐步由“数量消费阶段”转向“品牌消费阶段”。2006年中国本土童装得以迅
速发展的关键性的一年。2006年童装业可能会出现两大特点：首先是新的市场品牌格局将
逐步形成，个别品牌的市场忠诚度有所确立，行业主导力量也将显出雏形，行业洗牌初见分
晓；其次是国内市场中低档产品市场竞争压力进一步加大，同质化产品之间的竞争尤为激烈
，价格攀升可能性不大。 本研究咨询报告根据国家统计局、国家海关总署、国家经贸委、
国家发展计划委员会、中国服装协会、中国纺织工业协会、中国纺织服装信息中心、全球纺
织、全国商业信息中心、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的
大量资料。本报告撰写过程中，进行了广泛的市场调查，并深入重点童装企业进行考察、访
谈，对我国童装行业的行业发展、现状、市场前景、竞争状况以及进出口情况等方面有和了
详尽地分析，对今后我国童装产业的发展做出了精确的预测。同时，本报告也针对童装产业
的特点，从各个角度在报告中汇集了大量的，最新的第一手数据，并采用了时间序列分析、
回归、相关性分析等计量经济模型进行分析及预测。数据及时全面，图表丰富，既有深入的
分析，又有直观的比较分析，为童装生产企业和经销商在激烈的市场竞争中洞察先机，根据
市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提
供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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