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一、报告简介

观研报告网发布的《2009年中国啤酒市场预测报告》涵盖行业最新数据，市场热点，政策
规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业
准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国
家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调
研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/2830328303.html

报告价格：电子版: 6500元    纸介版：7000元    电子和纸介版: 7500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

{$url}


观研报告网 www.chinabaogao.com

二、报告目录及图表目录

引言啤酒消费量在最近的十多年中一直保持了上升趋势，2008年国内的啤酒销售还将保持1
3-14%的增长速度。依照2007年啤酒行业超过13.8%的增幅，2008年全国啤酒产销量突破4
200万千升将是必然。长期看，啤酒的消费量持续增长和消费高端化是啤酒业发展的长期趋
势；短期看，作为快速消费品中与体育最有缘的啤酒，奥运会对啤酒的消费量肯定会有明显
刺激。随着居民收入和消费水平的提高，啤酒的消费增长仍会有较大的发展潜力和空间。特
别是9亿农民的消费量一旦达到目前城镇的消费水平，中国啤酒业就会超越现在的速度，真
正实现质的飞跃，而成为实际意义上的啤酒产销大国。2008年将正式进入啤酒行业的品牌
时代。伴随国内宏观环境的影响，啤酒行业还将继续保持快速增长，但也面临着很多突出的
挑战和机遇。2008年原材料价格大幅提高。受国际市场的影响，大麦、酒花等啤酒主要原
材料的价格涨幅很大，使生产成本猛增；《劳动合同法》的执行，将使人工成本也相应增加
；运输成本居高不下，这些都给国内啤酒企业带来了前所未有的压力。对于啤酒行业来讲，
是挑战，更是机遇，如何将“更快、更高、更强”的奥林匹克精神渗透到啤酒行业中，使中国
啤酒行业不但在产量上步入奥运殿堂，更要在品牌上与世界巨头同场竞技，这些问题啤酒企
业都在积极的探索。随着中国啤酒产业集团化、规模化和国际化进程的不断加快，中国啤酒
市场竞争者层次逐渐明显化。我国的啤酒产量主要分布在华东地区、中南地区、华北地区、
东北地区等。啤酒行业竞争格局：三足鼎立、区域分割、集中度上升，华润、青岛、燕京目
前还是前三强的格局，虽然集中度不高导致价格同盟短期内难以完全达成，但是地区的垄断
逐渐形成。行业盈利能力目前仍处于较低的水平。但部分垄断地区的企业盈利能力已经能和
海外成熟市场媲美，若干年后，中国啤酒行业将会出现分量极大的企业，整个行业会逐渐走
向巨头垄断，目前我国啤酒行业正处在整合阶段的中、后期，啤酒行业整体盈利水平在调整
中呈增长趋势，2008-2010年啤酒行业面临着较好的发展际遇。本报告依国家统计局、国家
海关总署、国家发改委、中国食品工业协会、中国酿酒工业协会、中国经济景气监测中心、
中国轻工业统计局、中华全国商业信息中心等单位提供的大量资料，对我国玻璃市场的发展
现状、产量及进出口、细分市场、竞争格局、重点企业、发展趋势等进行了深入分析。在对
我国玻璃整体走势预测的基础上，本报告还运用定性、定量分析方法对我国玻璃行业整体的
格局、现状、未来走势做出了极具参考价值的判断。目 录第一章
世界啤酒行业发展分析第一节 世界啤酒发展历程第二节 世界桶装啤酒市场发展现状第三节
2007年世界啤酒市场消费现状分析一、2007年德国啤酒消费分析二、2007年美国啤酒销售
分析三、2007年日本啤酒销售情况分析四、2007年保加利亚啤酒产量分析第四节2008年世
界啤酒市场发展现状分析一、2008年美国啤酒行业销量分析二、精酿风味啤酒将引领美国
市场三、英国GreeneKing啤酒销量分析四、英国高级进口啤酒市场的定位策略五、日本计
划酿造首款“太空啤酒”六、欧美啤酒商向中国进发第五节世界啤酒面临品牌挑战一、创新立
品牌二、新兴市场成焦点三、印度、俄罗斯仍需努力四、艰难时期将至第二章
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2007-2008年中国啤酒行业发展环境分析第一节2007-2008年中国啤酒行业经济环境一、20
07年我国经济运行情况分析二、2008年我国前三季度经济运行分析第二节 中国啤酒行业政
策环境一、食品安全体系完善二、《反垄断法》制订三、《酒类流通管理办法》：禁向未成
年人卖酒四、果啤归于啤酒仍要征消费税第三节
中国啤酒行业技术环境一、国内啤酒行业技术动态二、国外啤酒生产新技术第三章
啤酒相关竞争行业发展分析第一节 白酒行业一、2007-2008年白酒行业运行情况二、2007-
2008年我国白酒产量分析三、白酒行业竞争格局分析第二节 葡萄酒行业一、2007年葡萄酒
行业运行分析二、2007-2008年我国葡萄酒产量分析三、我国葡萄酒行业发展和进口现状四
、我国葡萄酒产业发展的优劣势分析第三节 黄酒行业一、2007年黄酒行业发展分析二、20
08年中国黄酒业动力与压力并存三、黄酒营销策略分析第四章
中国啤酒生产要素与关联产业分析第一节 中国啤酒主要原料市场分析一、2007年中国啤酒
原料需求与价格分析二、2007年原料进口大麦暴涨三、2008年啤酒制造原料暴涨迫使产品
提价四、玉门将建成全国最大啤酒原料基地五、中国啤酒大麦产业五年发展分析六、啤酒花
产业的机遇、问题与对策第二节 中国国产啤酒机械发展现状分析一、灌装机贴标机吹瓶机
技术水平飞速提升二、我国啤酒装备目前存在的问题三、国产啤酒装备已赢得国内企业青睐
第三节 啤酒包装发展分析一、啤酒包装发展现状与趋势二、啤酒行业聚焦环保包装新技术
三、西得乐将推出新型啤酒包装生产线四、未来啤酒纸箱包装的发展趋势五、啤酒瓶包装制
胜终端市场策略第五章 2007-2008年中国啤酒行业发展现状分析第一节 2007年啤酒行业运
行分析一、2007年我国啤酒产量分析二、销售收入增幅，高于产量增幅三、行业经济指标
，微额增长四、生产成本提高的因素，表现明显五、产品结构向低度化、小包装发展六、重
视循环经济，建设节约型产业步伐加快七、啤酒进出口顺差加大八、并购、新建、扩建，持
续走高九、重视营销、资本、信息，借势奥运第二节 2008年啤酒行业发展分析一、2008年
上半年我国啤酒行业特点分析二、2008年1-9月我国啤酒产量分析三、啤酒行业集中度将进
一步提高四、啤酒期待行业整体提价五、啤酒行业龙头公司优势凸显六、国内啤酒行业大变
局渐行渐近七、我国成为全球增长最快的啤酒生产与消费国八、啤酒消费对经济萧条“免疫”
第三节 2007-2008年我国啤酒进出口情况分析一、2007我国啤酒进出口数据统计二、2008
我国啤酒进出口数据统计三、2007年广东啤酒出口东盟市场分析四、2008年上半年深圳口
岸啤酒出口分析第四节
啤酒行业优化结构分析一、啤酒供大于求二、优化产品结构应成竞争优势所在第五节 啤酒
企业的成本分析一、三流企业眼中的成本：生产二、二流企业眼中的成本：市场三、一流企
业眼中的成本：资本整合第六节 果汁啤酒发展前景分析一、口味多样，受消费者青睐二、
符合消费趋势，发展前景广阔三、标准缺失，产品差异大第六章
2007-2008年中国啤酒制造业综合运行数据分析第一节2007-2008年中国啤酒制造业产销情
况一、2007-2008年中国啤酒制造业产成品二、2007-2008年中国啤酒制造业工业总产值（
当年价格）三、2007-2008年中国啤酒制造业产品销售收入第二节2007-2008年中国啤酒制
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造业成本费用情况一、2007-2008年中国啤酒制造业销售成本二、2007-2008年中国啤酒制
造业销售费用三、2007-2008年中国啤酒制造业管理费用四、2007-2008年中国啤酒制造业
财务费用第三节2007-2008年中国啤酒制造业资产负债情况一、2007-2008年中国啤酒制造
业资产总计二、2007-2008年中国啤酒制造业负债合计三、2007-2008年中国啤酒制造业资
产负债率四、2007-2008年中国啤酒制造业资本保值增值率第四节2007-2008年中国啤酒制
造业行业规模情况一、2007-2008年中国啤酒制造业企业单位数二、2007-2008年中国啤酒
制造业全部从业人员平均人数第五节 2007-2008年中国啤酒制造业行业效益情况一、2007-
2008年中国啤酒制造业利润总额二、2007-2008年中国啤酒制造业产值利税率三、2007-20
08年中国啤酒制造业成本费用利润率四、2007-2008年中国啤酒制造业资金利税率五、2007
-2008年中国啤酒制造业产成品资金占用率第六节 2007-2008年中国啤酒制造业亏损情况一
、2007-2008年中国啤酒制造业亏损单位数二、2007-2008年中国啤酒制造业亏损企业亏损
总额第七节2007-2008年中国啤酒制造业不同规模企业主要经济指标一、2007-2008年中国
啤酒制造业大型企业主要经济指标二、2007-2008年中国啤酒制造业中型企业主要经济指标
三、2007-2008年中国啤酒制造业小型企业主要经济指标第八节2007-2008年中国啤酒制造
业不同经济类型企业主要经济指标一、2007-2008年中国啤酒制造业国有企业主要经济指标
二、2007-2008年中国啤酒制造业集体企业主要经济指标三、2007-2008年中国啤酒制造业
股份合作企业主要经济指标四、2007-2008年中国啤酒制造业股份制企业主要经济指标五、
2007-2008年中国啤酒制造业私营企业主要经济指标六、2007-2008年中国啤酒制造业外商
和港澳台投资企业主要经济指标七、2007-2008年中国啤酒制造业其它经济类型企业主要经
济指标第九节 2007-2008年啤酒制造业全国销售收入前十家企业主要经济指标一、2007年
啤酒制造全国销售收入前十家企业主要经济指标二、2007年啤酒制造全国销售收入前十家
企业主要经济指标第七章 2007-2008年中国啤酒行业区域市场分析第一节
2007-2008年华北地区啤酒市场分析一、北京二、天津三、河北四、山西五、内蒙古第二节
2007-2008年华中地区啤酒市场分析一、河南二、湖北三、湖南第三节2007-2008年华东地
区啤酒市场分析一、长三角啤酒市场局势分析二、上海三、江苏四、浙江五、江西六、安徽
七、山东八、福建第四节 2007-2008年华南地区啤酒市场分析一、2007年华南啤酒市场分
析二、2008年华南啤酒市场发展分析三、广东四、广西五、海南第五节
2007-2008年西南地区啤酒市场分析一、重庆二、四川三、贵州四、云南第六节
2007-2008年西北地区啤酒市场分析一、陕西二、宁夏三、甘肃四、新疆第七节
2007-2008年东北啤酒市场分析一、辽宁二、吉林三、黑龙江第八章
中国啤酒消费者分析第一节 啤酒消费者行为调查一、经常饮用啤酒的场合二、啤酒的购买
的地点三、饮用啤酒的地点四、啤酒的购买习惯五、消费者喝啤酒主要考虑的因素六、啤酒
特色新品的选择七、消费者注重的啤酒感观指标八、啤酒品牌的认知途径九、消费者所喜欢
的促销方式十、消费者经常看的中央电视台节目十一、消费者经常看的报纸版面十二、经销
啤酒品牌/品种的理由十三、最有效的广告手段第二节
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城市啤酒消费分析一、啤酒消费特点与影响因素二、城市啤酒消费分析第三节
农村啤酒消费分析一、农村市场特点二、农村市场开拓第四节
啤酒消费趋势分析一、中国啤酒业面临消费升级二、高端啤酒消费趋势第九章
中国啤酒业营销分析第一节 2008奥运啤酒四巨头营销分析一、百威争夺曝光率二、燕京青
岛“本土保卫战”三、华润声音不容忽视第二节啤酒企业城市市场渠道高效模式一、传统营销
渠道模式影响营销绩效二、顶新集团营销渠道模式给我们的启示三、实现高效营销渠道模式
的建议第三节 高档啤酒市场营销分析一、高档啤酒的渠道策略二、高档啤酒地差异化策略
三、高档啤酒的目标策略四、高档啤酒的生命周期策略五、高档啤酒的渠道设计第四节 啤
酒夜场营销策略分析一、啤酒夜场终端的分类二、啤酒夜场市场特点三、啤酒夜场营销策略
第五节 中国啤酒营销渠道变革与发展一、目前啤酒营销渠道的现状与存在的问题二、中国
啤酒营销渠道变革的推动力分析三、中国啤酒营销渠道变革的方向与趋势分析第六节
中国啤酒企业的营销宝典一、网络建设二、促销第十章
2007-2008年啤酒行业整合分析第一节 2007年中国啤酒行业全面整合分析一、中国的啤酒
企业已经完成全国布局工作二、中国的啤酒行业已经进入全面整合阶段三、中国的啤酒行业
已经进入巷战的时代第二节 2008年啤酒行业整合现状分析一、融资：兵马未动，粮草先行
二、转向：应对危机三、成本压力下整合已开始四、外资势力掀波澜五、收购路线有启发第
三节啤酒业并购成本分析一、自建为主二、并购成本三、新格局第四节从L啤酒看区域啤酒
品牌扩张一、案例：某区域啤酒品牌扩张的困境二、L啤酒走入困境的原因分析三、L啤酒的
战略选择第五节 中外啤酒厂商新一轮并购分析一、外资掀起新一轮并购潮二、本土品牌“跑
马圈地”，加快整合三、啤酒业开放机遇与挑战并存第六节 国内啤酒业酝酿大整合一、青岛
啤酒：半年扩产能百万吨二、燕京啤酒：入川淘金三、金星啤酒：空降高管筹谋上市第十一
章中国啤酒业竞争格局分析第一节2008年啤酒业竞争格局分析一、2008年原材料价格大幅
提高二、英博并购AB影响中国啤酒格局三、啤酒业竞争大战正酣竞合大戏开演四、中国啤
酒业迎来理性竞争时代第二节 中国啤酒市场竞争特点分析一、竞争者层次明显化二、竞争
行为的多样化、高层次化三、竞争秩序的规范化四、竞争程度的激烈化第三节 中国啤酒市
场竞争者主体竞争行为分析一、巨型啤酒企业竞争行为二、大型啤酒企业竞争行为三、中小
啤酒企业竞争行为四、国外资本竞争行为第四节 中高档啤酒终端市场的竞争现状分析一、
终端竞争日益激烈二、中高档啤酒终端市场秩序较为混乱三、终端恶性竞争造成了极其严重
的后果第五节 中国啤酒业竞争格局发展趋势分析一、中国啤酒产业未来的竞争格局分析二
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