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一、报告简介

观研报告网发布的《2011-2015年啤酒行业竞争格局与投资战略研究咨询报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

2011年上半年，中国啤酒行业累计产量2350.19万千升，同比增长11.4%。其中6月份
单月产量553.88万千升，同比增长12.4%。近年来，我国的啤酒市场并购之风大盛。2011年
上半年，仅华润雪花、青岛啤酒和百威英博三家参与的大规模并购就达7起，涉及金额约26
亿元人民币。而在从市场格局上看，中国啤酒市场的集中度持续提升。以实际销量份额推算
，2010年行业前五大巨头（华润雪花、青岛啤酒、燕京啤酒、百威英博、嘉士伯）的合计
市场占有率已达73%。未来中国啤酒市场的寡头格局将会进一步加强，到2015年末，五大
巨头将占据中国啤酒市场超过80%的份额。此外，西部地区将成为新的市场热点。西部市场
的年均增长速度将在8%左右。预计到2015年，西部地区的啤酒销量将从目前的约680万千
升提升至1000万千升，人均消费量将达到29升。在产能扩张的道路上，华润雪花领跑行业
，凭借央企背景，并在强大的资金实力作为后盾下，华润雪花在2011年上半年的新建、扩
建和并购活动频率之高为业界所瞩目。2010年，华润雪花以928万千升的销量巩固了中国啤
酒行业市场占有率第一的位置，而2011年上半年的一系列高频率产能扩充动作可认为是其"
先销量，后利润"发展思路的延续。而青岛啤酒明显加快了扩张的步伐，总体表现却是以新
建扩建为主，收购较少。是由于目前中国啤酒行业可供收购的优质资源已不多，加之华润雪
花等竞争对手在收购上表现的更为积极主动，也使得对被收购企业的竞争更为激烈。根据燕
京啤酒的"十二五规划"，到2015 年燕京啤酒产销量将达800万吨，这需要新增300万吨产能
，其中200万吨产能靠改扩建原有生产线提升，另外100万吨将通过收购兼并的方式获得。2
011年下半年燕京啤酒或许将有2-3次建新厂和收购等的产能扩充动作。

中国啤酒市场的集中度持续提升。以实际销量份额推算，2010年行业前五大巨头（华
润雪花、青岛啤酒、燕京啤酒、百威英博、嘉士伯）的合计市场占有率已达73%。截至201
1年上半年，以省份为单位，华润雪花的主要优势区域在所有企业中数量最多，包括四川、
辽宁、吉林、山西、江苏、浙江、安徽、湖北、贵州和天津等省份。青岛啤酒的优势区域则
在山东、陕西和河北，另外其在广东的盈利水平也十分突出。百威英博的优势区域则为黑龙
江和福建，分别是其主推全国品牌哈尔滨啤酒和重点品牌雪津啤酒的发源地，另外其在湖北
也有较强的优势地位。燕京啤酒的优势区域包括北京、广西、内蒙古和湖南等，其中在北京
和广西拥有绝对的优势。另一啤酒巨头嘉士伯则暂时在西部市场领先。多年抢市场的结果，
中国啤酒市场已经形成了五大巨头各自垄断的优势市场。目前，全国范围内已几乎没有巨头
尚未涉足的省份。激烈的竞争使得既有巨头的相互渗透成为趋势。今后五大企业（华润雪花
、青岛啤酒、燕京啤酒、百威英博、嘉士伯）通过并购或新建工厂，进入相互的优势市场，
将会使目前中国的啤酒市场破局，各品牌在原有处于垄断地位的地区的市场份额有可能降至
50%以下。

近2个月啤酒行业表现出较强的旺季需求特征，4-5月产量持续快速增长。进口大麦价格
继续维持上涨态势，整个啤酒行业的原料成本压力将在下半年逐渐体现。虽然在消费旺季各
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啤酒企业对于提价都是慎之又慎，但是目前啤酒行业利润太低，2011年下半年整个啤酒行
业都会进行提价。下半年非餐饮地区的主流价格将从现在的3元涨至4-5元，餐饮地区的价格
会达到7-8元。2011年4月，在消费品价格一路攀高的情况下，发改委约谈各行业协会及企
业代表，表达出稳定物价的决心。白酒行业的毛利率高达60%-80%，而啤酒企业一箱啤酒
的净利润只有一块钱左右。对于可能导致提价的原因，企业均称是原材料价格的上涨压缩了
企业的利润。我国啤酒产业链的短板就是主要原料的大麦依赖进口，国际市场的变动对整个
国内啤酒行业都会产生极大影响。2010年11月起，大麦价格持续走高，到2011年3月，进口
大麦价格同比上升43.5%。大麦价格的变化必将影响到2011年啤酒企业的盈利，所以必须重
视生产成本大幅度升高的预期。原材料成本上升只是中国啤酒业涨价的一方面原因，更主要
的原因是近五年刮起“血战到底”的竞争模式。企业所有的成本开支中，原材料成本、人力成
本及通胀压力导致的成本不太多，但是砸在市场上的钱是一个天文数字。预计2011下半年
，啤酒行业总量升级空间不大，结构升级尚有空间。

本研究咨询报告，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总
署、国家发改委、中国食品工业协会、中国酿酒工业协会、中国经济景气监测中心、中华全
国商业信息中心及相关媒体的权威信息，对我国啤酒行业的发展情况、市场现状、行业前景
、竞争状况以及进出口情况等方面进行了详尽地研究，并分析了啤酒原材料的发展趋势，对
今后我国啤酒产业的发展方向做出了精确的预测。同时，本报告也针对啤酒产业的特点，从
各个角度全面详实地进行了调研，在报告中汇集了大量、最新的第一手数据，并采用了时间
序列分析、回归分析、相关性分析等计量经济模型进行统计及预测。本报告数据全面及时、
图表丰富，既有深入的研究，又有直观的比较分析，为啤酒生产和相关企业在激烈的市场竞
争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司
领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具
有极大的参考价值。
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