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一、报告简介

观研报告网发布的《2008-2010年中国有机食品行业调查咨询及发展预测报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/2833828338.html

报告价格：电子版: 7000元    纸介版：7000元    电子和纸介版: 7500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

【报告说明】:本报告在客户购买后，电子版2小时内交付客户，并且目录后均有页码一一对
应。如果没有版权声明、取掉页码的目录、不能及时送达的报告，均为胡乱拼凑报告！请注
意核实，避免对您的市场决策带来重大损失！
本报告未授权任何图书类网站销售，请用户注意识别！【报告描述】 有机食品是根据有机
农业和有机食品生产、加工标准或生产、加工技术规范而生产、加工，并经有机食品认证组
织认证的一切农副产品，是指在生产加工中不使用化学农药、化肥、化学防腐剂和添加剂，
也不用基因工程生物及其产物，因此它是真正的源于自然、富营养、高品质的安全环保生态
食品。包括粮食、蔬菜、水果、奶制品、禽畜产品、蜂蜜、水产品、调料等。 截止2007年
底，中绿华夏认证的有机食品企业总数达到692家，产品总数达到3010个，分别同比增长33
.1%和32.1%。产品实物总量195.5万吨，认证面积4590万亩，认证总量规模继续位居全国
同行业第一。 中国有机食品行业要发展政府要在政策、经济方面大力扶持，企业要抓住机
遇，转变观念，发挥自身优势，切实解决有机食品生产技术的难题，开拓国内国际市场。在
“十一五”期间，中国政府有关部门将按照“引导、规范、培育、监督”的职责定位，大力促进
有机食品产业的发展。中国有机食品产业潜力大，市场前景好，发展有机食品产业是防治农
村、农业污染的最好方式，国家有关部门将加大扶植力度，制订产业发展规划。《2008-20
10年中国有机食品行业调查咨询及发展预测报告》主要依据国家统计局、中绿华夏认证机构
、国内外上百种相关报纸杂志的基础信息以及对有机食品等研究单位等公布和提供的大量资
料，首先介绍了有机食品的定义、分类和应具备的条件等，接着分析了国际国内有机农业和
有机食品行业的发展概况，并对有机食品市场做了区域发展的分析，然后具体介绍了有机蔬
菜、有机茶、有机水果、有机大米、有机奶制品、有机水产品的发展。随后分析了该行业的
主要生产企业的主要经济与经营指标，和未来前景趋势的分析。是有机食品工业生产企业、
相关企业等单位准确了解目前中国有机食品市场发展动态，把握有机食品行业发展方向、制
定市场策略的重要决策依据之一，具有重要决策参考价值。目 录第一章
有机农业及有机食品概述 141.1 有机农业概述 141.1.1 有机农业的定义 141.1.2
有机农业的特征 141.1.3 有机农业具有的优势 161.2 有机食品的介绍 171.2.1
有机食品的概念及种类 171.2.2 有机食品产生的历史背景 171.2.3 有机食品应该具备的条件
181.2.4 有机食品、绿色食品和无公害食品的区别 181.3 中国有机食品相关介绍及发展意义
201.3.1 中国有机食品的发展历程 201.3.2 中国有机食品标志的含义 211.3.3
中国发展有机食品的意义 22第二章 有机农业发展分析 232.1 国际有机农业发展概况
232.1.1 国际有机农业发展现状 232.1.2 世界各国应该将有机农业作为农业发展的优先目标
252.1.3 世界有机农业发展的主要经验 252.1.4 2007年全球有机棉产量情况 282.1.5
世界有机农业发展呈出七大趋势 282.2 部分国家有机农业的发展状况 352.2.1
匈牙利有机农业发展情况 352.2.2 日本有机农业的发展状况 392.2.3 泰国有机农业发展现状
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432.2.4 挪威有机农业发展状况 492.2.5 韩国有机农产品市场发展迅速 542.3
中国有机农业的发展分析 542.3.1 2007年中国有机农业发展概况 542.3.2
中国有机农产品发展中存在的问题 572.3.3 中国有机农产品发展的主要措施 582.4
中国部分地区有机农业发展分析 602.4.1 江西万载有机农业产业化发展分析 602.4.2
铁岭发展有机农业的优势与对策 652.4.3 云南省有机农业的现状 672.4.4
台湾有机农业发展的经验 722.4.5 辽宁省有机农业的现状 742.4.6 贵州有机农业发展探讨
772.4.7 新疆有机农业发展优势分析 822.4.8 山东荣成出现新型有机农业产业化合作形式
842.5 有机农业发展存在的问题及策略 842.5.1 中国有机农业发展的障碍 842.5.2
有机农业在中国的发展策略 862.5.3 推广有机农业发展的措施 882.5.4
有机农业产业化战略分析 892.6 中国有机园艺发展策略分析 932.6.1 有机园艺的特点
932.6.2 中国有机园艺生产的优势 952.6.3 影响中国有机园艺生产发展的主要因素 972.6.4
发展有机园艺的思路与策略 98第三章 国际有机食品行业的发展 1023.1
国际有机食品行业发展概况 1023.1.1 全球有机食品发展回顾 1023.1.2
全球有机食品发展迅猛 1053.1.3 全球有机食品发展特点 1063.1.4
全球有机食品消费发展分析 1073.1.5 东欧国家有机食品消费不断增长 1093.2
欧盟有机食品行业分析 1103.2.1 欧洲有机食品行业发展情况 1103.2.1
欧盟有机食品行业发展概况 1123.2.2 欧盟有机食品市场加快发展的原因 1133.2.3
欧盟有机食品发展存在的问题及对策 1143.3 德国有机食品行业分析 1163.3.1
德国有机食品行业发展现状分析 1163.3.2 德国有机食品销售渠道 1183.3.3
德国有机食品市场准入“高门槛” 1193.3.4 德国有机食品行业发展潜力巨大 1193.4
美国有机食品行业分析 1213.4.1 美国有机食品发展概况 1213.4.2
美国有机食品主导消费潮流 1233.4.3 美国有机食品成大众新宠 1263.4.4
美国修订有机食品生产和加工的法规提案 1263.5 英国有机食品行业分析 1273.5.1
英国有机食品市场发展概况 1273.5.2 英国有机食品进口的有关规定介绍 1293.5.3
英国有机食品发展前景较好 1313.6 其他国家有机食品行业 1313.6.1
日本有机食品市场发展情况 1313.6.1 泰国有机食品发展现状 1333.6.2
秘鲁有机食品出口迅速增加 1393.6.3 澳大利亚人热衷有机食品 1393.6.4
加拿大有机食品新标识 1393.6.5 有机果蔬日渐受到丹麦消费者的追捧 1403.6.6
意大利有机食品市场发展分析 141第四章 中国有机食品行业分析 1424.1
中国有机食品行业概况 1424.1.1 中国有机食品发展的三个阶段 1424.1.2
中国有机食品发展现状 1444.1.3 2007年中国绿色有机食品发展分析 1464.1.4
中国发展有机食品的意义 1524.1.5 中国有机食品行业发展优势 1544.1.6
中国有机食品的生产优势 1554.2 有机食品市场状况分析 1574.2.1 中国有机食品的经营情况
1574.2.2 湖南昂利科技公司从生产切入销售来应对终端困局 1594.2.3
无公害农产品绿色食品有机食品保持快速健康发展 1614.2.4
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2008年中国首个超有机食品专营市场开业 1624.2.5 2007年中国有机食品投资非洲市场
1634.3 中国有机食品消费情况 1654.3.1 有机食品碰到环保难题 1654.3.2
消费有机食品与生物污染物的暴露之分析 1654.4 有机食品认证情况分析 1664.4.1
中国有机食品认证概述 1664.4.2 中国农业系统有机食品认证发展状况分析 1694.4.3
中绿华夏有机食品认证中心认证情况 1704.4.4 中国有机食品认证发展情况 1714.4.5
中国有机食品认证存在的主要问题 1724.5 中国有机食品出口情况分析 1744.5.1
中国有机食品如何进入欧洲市场 1744.5.2 开拓欧洲有机食品市场的对策 1754.5.3
中国有机食品如何进入欧盟市场 1784.5.4 中国有机食品出口德国市场的机会 1794.5.5
中国有机食品出口中存在的问题及对策 1794.5.6 中国发展有机食品出口的原因 1814.5.7
中国发展有机食品出口的现状和优势 1824.5.8 中国发展有机食品出口应注意的问题 1834.6
有机食品行业存在的问题与挑战 1844.6.1 中国有机食品发展存在的问题 1844.6.2
中国有机食品行业发展面临的挑战 1864.6.3 中国有机食品产业期待鼓励性政策支持
1874.6.4 中国有机食品有效需求增长缓慢原因分析 1884.6.5
中国有机食品的发展及制约因素分析 1904.7 中国有机食品行业发展的策略 1914.7.1
浅析中国有机食品行业发展战略 1914.7.2 加快中国有机食品发展速度的几点措施 1924.7.3
促进有机食品产业健康发展的建议 1944.7.4
有机食品开发中值得注意的问题和需采取的措施 1944.7.5 有机食品推动流行的策略分析
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山东泰安有机蔬菜形成产业优势 2566.5 重庆市有机蔬菜发展分析 2576.5.1
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有机食品重点竞争企业分析 3529.1 宁波启盛生物食品发展有限公司 3529.1.1 企业基本情况
3529.1.2 2006年企业经营情况 3539.1.3 2007年企业经营情况 3559.2
泰安泰山亚细亚食品有限公司 3579.2.1 企业基本情况 3579.2.2 2006年企业经营情况
3599.2.3 2007年企业经营情况 3619.3 济宁市明源果蔬有限公司 3639.3.1 企业基本情况
3639.3.2 2006年企业经营情况 3639.3.3 2007年企业经营情况 3669.4
泰安泰山亚细亚新兴食品有限公司 3689.4.1 企业基本情况 3689.4.2 2006年企业经营情况
3689.4.3 2007年企业经营情况 3719.5 科尔沁易生有机食品有限公司 3739.5.1
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