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一、报告简介

观研报告网发布的《2009-2012年汽车后视镜行业竞争格局与投资战略研究咨询报告》涵盖
行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/lingbujian/5841858418.html
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特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

2009年4月中国汽车产销均超过115万辆，再次创出月产销量历史新高，4月份汽车行业形
势比一季度整体回暖；在汽车产销整体增长的情况下，结构性增长的特征依旧明显。国家多
项刺激经济的政策效应在4月继续显现，受惠于车购税优惠的车型已经连续4个月呈现稳步增
长，其中交叉型乘用车继续保持较高的增长速度；中高排量的乘用车车型也出现了一定增长
，商用车、经济效益主要指标降幅收窄。同时在汽车产销整体增长的情况下，结构性增长的
特征依旧明显，经济效益和出口情况比2008年同期仍为下降，行业发展仍存在很多的困难
。但总的来看，汽车行业形势4月份比一季度整体回暖。4月汽车产销延续3月份增长态势，
月产销分别完成115.7万辆和115.3万辆，环比增长5.61%和3.91%，同比分别增长17.9%和2
5.0%，再次创月产销量新高。从1-4月汽车累计产销看，产销分别完成372.5万辆和383.2万
辆，比09年同期分别增长6.4%和9.4%。比一季度的增幅增加4.5和5.5个百分点。从4月的情
况可以看出汽车行业形势整体已出现回暖。1.6升及以下轿车和交叉型乘用车是受惠于车购
税两类车型，4月两个车型销售分别为41.9万辆和17.2万辆，比3月分别增长11%和3.6%，
同比分别增长56.5%和70.7%。其中交叉型乘用车09年以来保持了非常好的增长势头，这既
是国家有关政策促进的结果，也与城镇、农村经济活跃以及交叉型乘用车适应其发展的特征
有直接关系。低排量车购税优惠政策对于中高排量的轿车车型冲击很大，尤其对1.8升的车
型影响很大，09年前两个月中高排量的轿车市场比较低迷。但从近两个月情况看，中高排量
的轿车虽然比同期还呈现下降的状况，但从环比情况看，有回暖的迹象，其中4月份1.6到2.
0升的轿车比3月增长了2.2%，2.0到2.5升的轿车比3月增长了5.2%。我国汽车业的高速发展
，带动我国汽车后视镜市场需求持续大幅增长。受汽车市场的带动，2008年中国汽车后视
镜市场总规模接近3000万套，预计2010年将达到3600万套。随着汽车产品市场观念的不断
更新和变化，市场对轿车后视镜安全性、操作方便性、经久耐用性及豪华美观性等方面的要
求大大提高。特别是汽车电子技术的发展，给后视镜产品的功能升级带来更大的空间。但是
国内后视镜行业的先进技术主要掌握在麦格纳唐纳利等外资企业手中。在市场竞争中，外资
或合资企业的后视镜占汽车配套市场的56.3%，销售收入在行业占到60%以上。各企业的产
品多在国内配套，出口和零售业务较少，面临较大的竞争压力。

本研究咨询报告其中主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家工业和信
息化部、国务院发展研究中心、中国汽车工业协会、中国汽车流通协会、中国汽车用品联合
会、《中国汽车报》、国内外相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大
量资料，对我国汽车后视镜的发展状况、竞争格局、发展趋势等进行了深入透彻的分析。报
告内容丰富、翔实，在撰写过程中，运用了大量的图、表等分析工具，结合了相关的经济学
理论，揭示了行业新的发展机会，以及当前面临问题的发展策略。报告还重点分析了汽车后
视镜细分市场以及相关政策，对汽车后视镜发展存在的问题及对策作了阐述。本报告有助于
汽车后视镜企业、科研单位等准确了解目前中国汽车后视镜市场发展动态，把握汽车后视镜
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发展方向，为企业经营决策提供重要的参考依据。
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