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一、报告简介

观研报告网发布的《中国女装品牌市场运行态势及发展趋势研究报告(2012-2016)》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fuzhuang/138436138436.html

报告价格：电子版: 7000元    纸介版：7200元    电子和纸介版: 7500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221
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联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

据统计，目前我国女装实现的年销售收入超过1000亿，其中，销售收入超过4亿元的女
装品牌还不超过10家。中国女装的规模其实还局限于地域上的集群化和产值上的整体强势；
虽然也显露出在国民经济和社会发展中的重要影响，然而，这种规模毕竟是松散的结合。中
国女装目前还处于各自为政、埋头竞争、整体缺乏凝聚力的阶段，也是中国女装产业发展中
的必经阶段。但是，我国女装业整体发展形势良好。在我国，家庭资产超过30万元人民币、
年收入超过10万元人民币的属中产阶层。据此计算，中国的中等收入阶层家庭6年后将达1
亿个，户均拥有资产32万元，而这1亿个中产家庭正意味着潜力巨大的消费市场。
从目前发展程度来看，由于我国的地域辽阔、风俗各异，再加上女装消费者的多样化、多层
次以及消费随意性，决定了女装产品的多变性、周期短的特征，同时也成就了国内女装品牌
强烈的区域色彩，如汉派、杭派、海派、粤派等，根据线路高低又可以分为一线品牌、二线
品牌以及一些知名度较低的小品牌。然而与国际女装的先进水平相比，我国女装在品牌上、
在产品的档次上还存在一定差距。加之国外品牌的大量涌入，我国女装的高端市场几乎全部
被国外品牌所占领，国内女装市场的国际化竞争愈加明显；在全国范围内，女装品牌的市场
集中度较低，突破区域性的品牌较少；品牌特色风格不明显，模仿现象仍较严重，产品定位
趋同现象较为突出，互补性差，缺少自有设计概念；女装市场总量供给有余，但有效供给不
足，高附加值品牌产品缺乏，产品结构性矛盾依然突出。虽然中国女装市场的前景是美好的
，但道路是艰辛的，中国女装的发展任重而道远！
从整体看，随着服装国际化进程的加快，女装行业的竞争将会更加激烈。我国服装行业的市
场竞争朝着价值竞争阶段发展，数量竞争将逐渐退出主流竞争模式，以品牌、价值、创新为
核心的新的竞争时代开启序幕。就近几年的中国市场来看，女装市场占有率前十名的品牌主
要以年轻女性服装为主。目前我国进入老龄化阶段，中老年消费层越来越大，但中老年阶段
的个性女装相对短缺，为服装企业蕴藏了巨大的商机。未来几年，我国休闲女装继续旺销；
女装个性化逐渐凸显；个性、健康服装将成为消费亮点；女装市场更加细分化。而那些能最
大限度地满足不同年龄层次、不同经济地位、不同文化背景的消费者服装需求的企业，就将
获得最大的发展空间并取得最大的经济利益。

中国报告网发布的《中国女装品牌市场运行态势及发展趋势研究报告(2012-2016)》共
十二章。首先介绍了中国女装行业的概念，接着分析了中国女装行业发展环境，然后对中国
女装行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国女装行业面临的机遇及发展前景。
您若想对中国女装行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工
具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
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据主要来自于各类市场监测数据库。
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