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一、报告简介

观研报告网发布的《2008年中国日化用品行业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热
点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本
行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报
告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业
的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调
研分析。
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二、报告目录及图表目录

内容简介2008年，中国日化行业将保持稳步增长态势。随着经济的增长、城镇化水平的提
高、消费观念的转变、农村市场的开发，以及人口的增长，未来几年，中国日用化工品生产
也将继续保持稳步增长，2008-2009年年均复合增长率将保持在13.4%左右，其中化妆品市
场仍将以高于国民经济增长的速度快速发展，洗涤剂市场增长相对较慢，口腔清洁用品市场
会随着人们对口腔卫生的重视而稳步增长。其中，2008年日化市场规模预测将达到1773.7
亿元，增长率将高达13.7%；2009年市场规模将达到2000亿元左右，增长率为12.8%。从洗
涤市场情况来看，各大厂商将会进一步加大技术和宣传上的投资。从近年来我国洗涤剂行业
的竞争来看，国产洗涤剂产品越来越具有竞争力，国内的洗涤剂企业越做越强。预计未来几
年内我国合成洗涤行业供给规模将会稳定增长，预计2008年我国合成洗涤剂行业的产量将
突破640万吨，到2010年将会超过700万吨。并且，在中国宏观经济快速发展的环境下，化
妆品行业在中国得到迅速发展，近年来一直保持着快速增长，预计2008年中国化妆品市场
规模将达到800亿元左右，并且同时会出现以下新格局：天然化妆品市场备受青睐，中老年
化妆品市场需求巨大，专业化妆品市场一触即发，儿童化妆品市场方兴未艾，运动用化妆品
市场前景广阔。目前，中国日化行业竞争已经进入无序和白热化，产品模仿、恶意降价、渠
道纷乱、成本上涨、费用升高是目前无序和白热化的关键。就市场来说产品成本上涨、运输
费用提升、零售价格下降、营销费用升涨、大卖场并购等因素都大大提高企业门槛进而使整
个行业进行洗牌。然而，近两年来，本土企业与跨国公司之间的差距一直在逐步拉大国际日
化企业在垄断中国日化行业高端市场的基础上，开始蚕食具有巨大发展潜力的中、低端市场
，在新产品以及投放广告的基础上，加大降低成本以及降低价格的力度，与本土企业展开激
烈竞争。本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关
总署、国家商务部、中华全国商业信息中心、中国轻工业协会、中国香料香精化妆品工业协
会、中国洗涤用品工业协会、《化妆品报》《化妆品行业信息》、中国行业研究网等国内外
相关报刊杂志的基础信息以及日化行业研究单位等公布和提供的大量资料和基础数据，重点
分析了全球日化市场发展现状、我国日化市场发展状况、日化细分市场发展情况、日化产品
进出口市场状况、行业市场营销分析、行业市场发展策略、市场竞争格局、行业领先企业和
竞争策略，以及中国日化行业的趋势分析及思考等。本报告是日化生产业、经营企业、科研
机构等单位准确了解目前日化行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。目
录CONTENTS第一部分 国内外行业发展概况第一章 国际日化用品行业发展概况 1第一节
国际化妆品市场发展分析 1一、国际日化香精市场发展分析 1二、全球香水市场发展分析
4三、全球护肤品市场的发展趋势 7四、2008年国际香精香料产量预测
7五、2010年全球化妆品消费新格局 8六、2010年全球化妆品市场发展趋势 9第二节
洗涤剂行业发展概况 14一、全球沐浴露市场发展分析 14二、俄罗斯粉状洗涤用品市场情况
18三、2008年美国家庭洗护品牌攀柔莎试水中国 18第二章 中国日化市场发展概况
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21第一节 日化市场发展现状分析 21一、我国日化产业发展概况
21二、日化产业发展潜力巨大 24三、日化用品消费分析 27四、日化市场需求强劲
29第二节 2007-2008年日化市场经济运行分析
34一、2007-2008年销售收入前十家企业排名 34二、2008年主要经济指标分析 36第三节
行业相关政策标准 76一、2008年起实施《化妆品生产企业卫生规范》
76二、2008年政策将主导的日化市场 77第三章 日化用品进出口贸易分析 80第一节
2007-2008年洗涤行业进出口分析 80一、2007-2008年肥皂及洗涤剂用品进口统计
80二、2007-2008年肥皂及洗涤剂用品出口统计 88第二节 2007-2010年化妆品进出口分析
93一、2007-2008年我国化妆品出口分析 93二、2007-2008年化妆品进口分析
99三、2009-2010年中国化妆品降税情况 104四、2009-2010年东盟国家化妆品降税情况
105第二部分 细分市场发展分析第四章 洗涤用品行业发展分析 111第一节
洗涤行业现状及发展趋势分析 111一、2007-2008年日化洗涤市场分析
111二、我国合成洗涤剂行业稳定发展 111三、消费者更看重洗涤剂品牌
112四、洗涤剂行业主要专利技术及其发展分析 113五、洗涤用品行业发展趋势
119六、洗涤行业向规模化方向发展 120第二节 洗衣粉市场现状分析
121一、2007年洗衣粉市场发展分析 121二、洗衣粉产品品牌竞争特点
128三、2008年洗衣液与洗衣粉对比分析 129第三节 主要城市洗衣粉品牌分析
130一、武汉洗衣粉市场分析 130二、上海洗衣粉市场分析 131三、济南洗衣粉市场分析
133四、深圳洗衣粉市场分析 135五、长春洗衣粉市场分析 136六、大连洗衣粉市场分析
138七、北京洗衣粉市场分析 140八、哈尔滨洗衣粉市场分析 141九、天津洗衣粉市场分析
143十、南昌洗衣粉市场分析 145第四节 洗发水市场现状分析
146一、中国洗发水销售市场细分分析 146二、洗发水市场细分与定位策略分析 150第五节
主要城市洗发水品牌分析 158一、深圳洗发水市场分析 158二、武汉洗发水市场分析
160三、南京洗发水市场分析 162四、天津洗发水市场分析 164五、广州洗发水市场分析
166六、上海洗发水市场分析 168七、北京洗发水市场分析 170八、重庆洗发水市场分析
172九、昆明洗发水市场分析 174十、西安洗发水市场分析 176第六节 沐浴露市场分析
178一、沐浴露市场的发展情况 178二、沐浴露市场格局酝酿规模化集约 180第七节
主要城市沐浴露品牌分析 181一、昆明沐浴露市场分析 181二、西安沐浴露市场分析
183三、武汉沐浴露市场分析 184四、南京沐浴露市场分析 186五、济南沐浴露市场分析
188六、天津沐浴露市场分析 189七、成都沐浴露市场分析 191八、广州沐浴露市场分析
193九、上海沐浴露市场分析 194十、北京沐浴露市场分析 196第八节 洗手液市场分析
198一、洗手液行业发展的主导趋动因素 198二、中国洗手液发展趋势 199第九节
主要城市洗手液品牌分析 201一、天津洗手液市场分析 201二、南昌洗手液市场分析
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213九、重庆洗手液市场分析 214十、武汉洗手液市场分析 216第五章 牙膏市场分析
218第一节 牙膏市场发展现状分析 218一、中国牙膏市场状况分析
218二、牙膏将成为老年人日化市场的突破点 225三、我国牙膏企业营销战略的选择
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2008年中国化妆品市场分析 272一、2008年化妆品企业不再迷信电视广告
272二、2008年美容化妆业的奥运市场分析 273三、2008年化妆业的奥运市场分析
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