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一、报告简介

观研报告网发布的《2009-2012年沐浴露行业竞争格局与投资战略研究咨询报告》涵盖行业
最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量
直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略
和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/xiantiyongpin/5852158521.html
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特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
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二、报告目录及图表目录

目前沐浴露在南方和经济发达地区已逐步取代香皂，成为日常生活用品，其市场正随着居
民生活水平的提高由南至北渐次推广。沐浴露市场容量及消费不断增长，市场发展潜力巨大
。中国沐浴露市场的显性市场容量已达到20亿元，年均增长速度可达12%。虽然沐浴露目前
的市场容量远小于洗发水市场，但由于在国内市场上沐浴露实际是洗发水的跟随性产品，而
且沐浴露是替代香皂产品的，香皂市场正处于衰退萎缩状态，因此沐浴露市场，还有巨大的
发展空间。尤其沐浴露在城镇市场的普及率非常低，这也是有待开发的市场，随着洗浴条件
的改善，沐浴露将代替普通香皂成为身体清洁用品的主导产品。受消费习惯的影响，从制造
厂商厂址分布来看，无论是纯粹中资制造商还是中外合资、合作制造商，大多数选址在中国
南方，产地以广东、上海两地最为集中。这与南方地区天气炎热、消费者洗澡频率高，沐浴
露的需求大，市场容量大，而北方的市场容量相对偏小有关。随着近几年中国经济的迅速发
展，国门的进一步打开，中国的巨大潜在市场，吸引外国公司纷纷“抢滩登陆”。

目前沐浴露市场犹如春秋战国时期，群雄竞存，并不存在一枝独秀，也没有任何一个品牌
能占据明显的龙头地位。国内市场的沐浴露品牌，主要有两种来源：一种是品牌延伸而来，
如力士、夏士莲、舒蕾、伊卡璐、舒肤佳、索肤特、强生、六神、玉兰油、纳爱斯等，原品
牌多是以生产香皂、洗发露、护肤品为主。品牌形象与价格一般较高，多为全国性品牌，在
大中城市主要零售渠道占据主导地位。二是新创品牌。如樱雪、缤纷等。一般是中低价位，
多为区域性品牌，在广东及非主流零售渠道有广阔市场。现在进入中国沐浴露市场的跨国公
司主要有日本的花王株式会社、狮王株式会社，美国宝洁公司、高露洁公司、强生公司、雅
芳、安利和联合利华等。沐浴露市场竞争激烈程度不如洗发水，尚无绝对领导品牌，基本处
于群龙无首状态。新品牌沐浴露进入市场比较容易。沐浴露市场目标顾客群绝大多数是家庭
妇女或年轻女性，很少把男性包括在内，主要原因是沐浴露的购买者以女性为主，但家庭的
其他成员也会使用沐浴露，因此实际上男性使用者的数量也不少。根据对北京、上海、广州
、天津、成都、武汉、沈阳七个城市的调查表明，消费者选择沐浴露考虑因素的首要因素是
产品功效，其次为有名的牌子、价格，其中广州消费者考虑因素的首要因素则是价格。在对
产品功能选择依次为：气味好、滋润性好、清洁性好、能杀菌。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、
国家商务部、国务院发展研究中心、中华全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国
轻工业协会、中国洗涤用品工业协会、中国日用化工协会、中国香料香精化妆品工业协会、
国内外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对我国沐浴露行业的市场规
模与前景、从业企业以及国家相关产业政策进行了全面分析。报告以国内外沐浴露业界的大
量数据和资料为基础，详尽分析了沐浴露的市场发展规模和行业现状、以及细分市场的情况
、存在问题和生存环境，国际及国内行业发展趋势、沐浴露品行业的进出口态势；论述了消
费者分析、沐浴露企业经营发展策略等；并重点分析了我国沐浴露行业的发展现状与竞争格
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局，以及我国沐浴露行业的发展策略和趋势。报告还对沐浴露行业投资前景作了分析研判，
是沐浴露生产企业、科研单位、经销企业等单位准确了解目前行业发展动态，把握市场机遇
、企业定位和发展方向等不可多得的决策参考。
目 录
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