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二、报告目录及图表目录

【英文版价】 15000元 【英文电子】 16000元 【交付方式】 EMS特快专递→内容简介追求
天然，崇尚健康的消费需求是人们由盲目走向理性的回归，这一大主流注定了保健酒业是一
个充满了机遇与挑战的行业，作为一种具有深刻历史文化内蕴的民族产品，中国的保健酒市
场潜力和潜在的消费人群是非常可观的。无论是从市场容量还是从市场成长性来看，中国保
健酒市场成长空间很大，到2010年保健酒市场容量将达到130亿元以上。比白酒高出几倍的
利润空间，使许多白酒代理商纷纷转行销售保健酒。这使保健酒销售链条的驱动力大大提高
。然而，保健酒行业整体规模不大，行业集中度不高，在社会消费总额中所占比例较小。目
前市场上的保健酒品牌已达上千，说明行业集中度不高，市场尚处于发育期。而且随着大企
业的加入，市场竞争明显加剧，已呈白热化趋势，使企业的营销费用逐年上涨，对企业投资
也产生了很大的压力。在这样的市场环境下，我国的保健酒投资商该如何着力打造自己的品
牌，如何规划长期的发展策略来引导和培育市场，如何找准其产品定位、实行差异化营销？
又如何在这个群雄并起的战场上立于不败之地呢？目前，保健酒市场又经历了一番激烈的抢
占争夺。劲酒原酒基地建成投产，为其保健酒产能添砖加瓦；椰岛鹿龟酒增发8000万股股
票，募集资金用于投资建设“保健酒异地扩产技改项目”；白酒巨头五粮液与生发大王章光合
作，联手打造新型保健养生酒，并高调宣布目标：打入保健酒业的前三甲，三年内夺得第一
。保健酒经历了十几年的快速发展，每年正以平均30%以上的速度在发展。高出白酒数倍的
利润空间使得众投资商纷纷踏足保健酒行业，从行业巨头五粮液、茅台等众多酒企，到保健
品也的万基、大印象，房地产业的展生集团等，他们为了寻求新的增长点和突破口而进入保
健酒行业，一股抢占市场份额的战争硝烟正在弥漫。种种迹象表明，2008年保健酒已经迎
来新一轮的竞争。其巨大的市场空间必定引来更多企业的涉足，保健酒市场的竞争将趋于炽
热化。本研究咨询报告由咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国
家统计局、中国农业部、中国保健品行业协会、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、
国家商务部、中国行业研究网、国内外相关刊物的基础信息以及产业研究单位等公布和提供
的大量资料。本报告对我国保健酒行业市场的发展现状、变化趋势、投资前景等进行了分析
，并深入研究了保健酒行业优势企业的发展、经营状况，详尽剖析了优势品牌企业的营销策
略与营销模式。本报告是保健酒行业企业及相关企业和单位、计划投资于保健酒行业的企业
等准确了解目前中国保健酒行业市场发展动态，把握保健酒行业发展趋势，制定市场策略的
必备的精品。目 录CONTENTS第一部分 行业发展概况第一章 保健酒行业概况 1第一节
蕴藏在保健酒中的酒文化 1一、保健酒的定义 1二、保健酒的酒文化
2三、传统保健酒与现代保健酒 5四、强化传统保健酒的文化内涵 7第二节
保健酒的投资分析 12一、2008-2012年市场规模预测 12二、市场成长阶段及行业集中度
13三、竞争情况分析 14四、保健酒生产的资源、技术及研发能力
15五、保健酒投资的技术和资金壁垒 19第二章 保健酒相关产业分析 20第一节
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