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一、报告简介

观研报告网发布的《2017-2022年中国微肥行业竞争现状及未来前景分析报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/huafeinongyao/288568288568.html

报告价格：电子版: 7200元    纸介版：7200元    电子和纸介版: 7500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

        一、稀土微肥林用效果

1、促进苗木生长，提高苗木质量稀土微肥中含有丰富的营养物质，是树木生长阶段所
需要的，并且在这样的环境下所进行的林业生长也能够节省施肥阶段的成本投入量。通过调
查结果可以了解到，运用微肥技术后树木生长健康程度有了明显的提升，能够在基层中形成
稳定的营养供给体系。人工生产合成的肥料中，含有很多的化学元素，并且营养物质单一，
长时间施加会导致土壤逐渐变得坚硬，很难达到林业建设的规定标准，并且也不利于树木健
康生长。在稀土微肥技术中，彻底解决了这一问题，原理是用过生态系统平衡发展来向树木
提升生长所需要的养分。

       2、促进林木种子萌发

树木在育苗萌发阶段，对营养物质吸收比较少，这一过程中对环境的要求也是十分严格
的，温度以及湿度都要达到萌发的标准，此时技术人员要对树木生长环境进行实时监测，观
察是否存在不合理的内容，并采取有效的解决措施来避免树种在萌芽阶段死亡。稀土微肥能
够为种植提供萌芽阶段需要的营养物质，在成分含量以及现象控制技术方法上能够保持一致
，这样的环境更有助于种子发芽。营养物质能够通过水分进入到土壤基层中，这样树苗吸收
环节也更方便进行，能够促进树木健康生长。

       3、提高经济林木产量，改善产品品质

稀土应用于核桃、苹果、梨、柿、杏、板栗等经济林木，其增产效应非常明显。经稀土
处理的落叶果树、常绿果树，以及枣、柿等树种，均提高了果实的总糖、VC、花青甙含量
。能促进果实的着色，全红果率增加，还可提高果实的耐贮性能。另外，稀土处理还能提高
高节竹笋芽的萌发率，从而提高竹笋产量及成竹数。

       4、提高插条生根率

实验表明，稀土元素在一定程度上可刺激长白落叶松插穗生根，并使不定根数目增加；
应用稀土元素镧于月季扦插生根，结果表明1mg/L的氯化镧可促进插条生根。稀土和激素在
木本植物无性繁殖中配合使用，可以产生加合效应，明显提高插条生根率，大大降低繁殖费
用。
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       二、稀土微肥的增产机理

       1、施甩稀土后，在作物各部分中的分配规律

稀土中虽然含有丰富的营养物质，但在使用环节中仍然需要特别注意是否能够与土壤中
的营养物质成分产生冲突。在施加稀土时，技术人员要做好种类方面的区分，发现问题更要
及时与现场养护人员沟通，确保稀土中的营养成分能够发挥价值，被树木的枝叶、根系所吸
收。叶面也能够吸收养分，要掌握树木不同部分对营养物质的吸收能力，通过加强养护管理
，能够帮助提升稀土使用阶段的效率，如果施加位置不准确，不但不能够发挥效果，还会影
响到树木的健康生长，增大了病虫害发生的几率。

       2、稀土肥料强化了光合作用

植物的光合作用是通过叶绿素把光能转变成化学能，贮藏在有机物中，同时放出氧气的
过程。其所需的无机物要通过漫长的输导系统规则地进行。当稀土水溶液喷施叶面之后，叶
面就直接吸收水分和二氧化碳，强化正在进行的光合作用。硝酸稀土有一定的氧化性，可将
环境中的C，P，S等变态。这对作物是有利的。施用硝酸稀土增强了作物体内硝酸还原酶的
活性，促进硝态氮向氨态氮转化，为作物所吸收。

       3、稀土肥料参与了酶促反应

各类作物(如各种水果等)的果实不外乎是淀粉、蛋白质、葡萄糖、脂肪、多种维生素及
水分等的结合体。这些东西是光合作用、酶促反应，输导系统等协调完成的。植物体内已发
现上千种酶，它们是生命细胞产生的具有高度催化活性的蛋白质。生物的新陈代谢是在酶的
催化下进行的，并受酶的控制与调节。前面已经提到的加入硝酸稀土肥料能提高作物体内硝
酸还原酶的活性。La、Ce或其他稀土元素也可能是某些酶的活化剂或某种酶的成分。

       四、稀土的毒理作用

稀土在自然界中多以混合物形式存在。其中轻稀土多伴随钍，重稀土多伴随铀。因此，
稀土矿具有一定的天然放射性。但我国的林用稀土是由除去放射性杂质的氯化稀土做原料，
经过转化、浓缩后制成硝酸稀土，放射量与氮肥相当，低于磷肥，是非放射性物质。每人每
日容稀土许摄入量是60mg(60公斤体重的人)。有人曾对8个省市30多种不同农林作物共293
个样品进行了分析测定，结果表明：稀土含量稍高于对照样品，但仍在正常范围之内，其天
然放射性强度远低于国家规定的标准。许多研究表明，稀土本身也无毒性，应用于林业生产
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中的轻稀土也无毒性。因此，林用稀土对环境、林产品和人畜总体上来说是安全的。

五、林用稀土微肥施用技术及注意事项大量试验证明：在可给态含量低(<5ppm)的地区
施用稀土效果较好，且在适量施用N、P，K肥的基础上效果更佳。

高浓度的稀土肥也将抑制生长。配制的稀土溶液PH值最好调节在6.0~6.2之间。过酸，
对植物叶片会造成伤害；过碱，则溶液会产生沉淀。树种、品种不同，稀土微肥的肥效不一
。梨的反应敏感，施用不当易产生药害。同一树种的不同品种的反应也有很大差异，如柑桔
中宽皮桔类最敏感，依次为温州蜜桔、福桔、桶桔、芦柑、甜橙。稀土不能代替肥料，只能
调节林木的生长发育，促进对养分的吸收。因而，土壤贫瘠的林地在施用稀土的同时需增施
有机肥料。为了增强植物叶片对稀土的吸收效果，稀土溶液中可以加入适量的表面活性剂，
如吐温或洗涤剂等。稀土不宜用铁及金属器具装稀土溶液(可用木桶、塑料、搪瓷容器)；忌
与共沉淀物同施，，如氨水及铵盐、碳酸盐、磷酸盐等；现配现用，不要放置太长时间；避
大风、大雨、暴晒等等。

中国报告网发布的《2017-2022年中国微肥行业竞争现状及未来前景分析报告》内容严
谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、市场前景、
正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠
道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实
践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门
准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战
略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要
工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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五、主要微肥产品进出口预测

第十二章微肥行业投资现状分析
第一节微肥行业投资情况分析
一、总体投资及结构
二、投资规模情况
三、投资增速情况
四、分地区投资分析
五、外商投资情况

第十三章微肥行业投资环境分析
第一节经济发展环境分析
一、中国国内经济环境回顾
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1、国民经济运行情况gdp(季度更新)
2、消费价格指数cpi、ppi（按月度更新）
3、全国居民收入情况（季度更新）
4、社会消费品零售总额
5、恩格尔系数（年度更新）
6、工业发展形势（季度更新）
7、固定资产投资情况（季度更新）
8、中国汇率调整及其对企业的影响
9、利率调整
10、对外贸易&进出口
11、结构调整步伐加快
二、中国宏观经济形势展望
三、全球经济发展
1、世界经济形势分析
2、世界经济形势展望
3、对中国的影响
第二节政策法规环境分析
第三节社会发展环境分析
一、我国人口结构分析
二、教育环境分析
三、文化环境分析
四、生态环境分析
五、中国城镇化率分析
六、居民的各种消费观念和习惯
七、就业情况
八、社会环境影响分析

第十四章微肥行业投资机会与风险
第一节行业活力系数比较及分析
第二节行业投资收益率比较及分析
第三节微肥行业投资分析
一、微肥行业投资项目分析分析
二、微肥行业的投资方向
三、新进入者应注意的障碍因素分析
第四节影响微肥行业发展的主要因素
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一、影响微肥行业运行的有利因素分析
二、影响微肥行业运行的稳定因素分析
三、影响微肥行业运行的不利因素分析
四、我国微肥行业发展面临的挑战分析
五、我国微肥行业发展面临的机遇分析
第五节微肥行业投资风险及控制策略分析
一、微肥行业市场风险及控制策略
二、微肥行业政策风险及控制策略
三、微肥行业经营风险及控制策略
四、微肥行业技术风险及控制策略
五、微肥同业竞争风险及控制策略
六、微肥行业其他风险及控制策略

第十五章微肥行业投资战略研究
第一节微肥行业发展战略研究
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
四、区域战略规划
五、产业战略规划
1、类型
2、作用
3、研究内容
5、发展战略的选择
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划
第二节微肥企业经营管理策略
一、企业文化战略
二、研发战略
三、营销战略
四、名牌战略
五、引导市场战略
六、危机管理战略
第三节微肥行业投资战略研究
一、微肥行业投资战略
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二、微肥行业投资战略
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