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一、报告简介

观研报告网发布的《2007年中国牙膏行业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热点，
政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业
企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依
据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实
地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分
析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/2865028650.html

报告价格：电子版: 6300元    纸介版：6800元    电子和纸介版: 7300

订购电话: 400-007-6266 010-86223221
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联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

内容简介世界口腔清洁用品市场已进入成熟期，市场细分程度高，品牌忠诚度起主要作用，
价格竞争十分激烈。2006年我国口腔清洁用品市场规模约91亿元，预计2010年，我国牙膏
市场规模将达到181亿元，其中中草药牙膏将超过50%的市场份额，一些区域性中小企业将
被淘汰，而在高端市场和低端市场，国内外品牌将互有攻守。2007年，从牙膏市场供给看
，市场规模相对稳定，市场增长率低；从市场需求看，个性化需求日趋强烈，追求新感觉、
健康、美白、天然、全效依然是主流；从品牌结构看，市场集中度高，高露洁、宝洁、联合
利华等几大跨国公司品牌占领大部分市场；从产品结构看，市场进一步细分化，新品大量涌
现，广泛为市场所接受的是特殊感觉并具有多种功能的产品。从区域和价格结构看，城市市
场，牙膏产品进一步向高档化发展；农村市场，低价位产品销售量将快速上升。第一梯队的
外资品牌稳固占据城市市场后，营销重心开始大幅向农村倾斜，价格由高价位向低价位渗透
，第二梯队的民族品牌开始由低端向中、高端价位反攻。综观当前的牙膏市场不难发现，国
内牙膏企业几乎都将中草药作为主打卖点，而云南白药、片仔癀等药企和隆力奇、立白等日
化企业也纷纷推出“中草药牙膏”。中草药概念作为本土牙膏企业传承的国粹文化，已成为其
和外资品牌竞争的一种明显区隔。在国内牙膏市场，佳洁士、高露洁霸主地位已形成，加上
中华，三大品牌占据市场份额60%以上；两面针、冷酸灵、黑妹、立白、蓝天六必治等国产
品牌则稳占二线阵营。在与外资品牌竞争明显处于下风的形势下，本土牙膏企业也开始寻找
新的突破口来提升整体竞争实力。在当前的市场背景下，中草药是国产牙膏品牌打破外资巨
头市场垄断、重新划分市场格局的一个有力武器。可以预见，一旦中草药功效牙膏标准正式
开始实施，则该产品的身份和地位也将正式得到确认，国产牙膏品牌将因此得到一个比较大
的发展空间。本研究咨询报告依据国家统计局、国家海关总署、中国轻工业统计局、全国商
业信息中心、中国口腔清洁护理用品工业协会、国民经济景气监测中心、《中国牙膏工业情
报》、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及日用化学专业研究单位等公布
和提供的大量资料，对我国牙膏市场的供给与需求状况、市场竞争格局、市场营销策略、行
业发展趋势等进行了分析研究，并且重点分析了市场品牌格局以及行业领先企业的发展状况
等。本报告还对国家相关产业政策进行了趋向研判，本研究报告更是口腔清洁用品生产企业
、科研单位、经销公司等单位准确了解目前中国牙膏市场发展动态，把握企业定位和发展方
向不可多得的精品。目 录CONTENTS第一部分 行业发展现状分析第一章 牙膏行业概览
1第一节 行业概览与分类 1一、行业概况 1二、牙膏的分类 2第二节 牙膏主要成份分析
3一、摩擦剂 3二、洁净剂 5三、润湿剂 5四、胶粘剂 5五、芳香剂 5六、药物 9第二章
牙膏市场现状 10第一节 牙膏市场现状分析 10一、中国牙膏市场的发展历史
10二、当前市场发展概况 11三、国内品牌捍卫牙膏市场 13四、牙膏广告误导消费者
14第二节 牙膏行业政策标准 15一、牙膏认证新标准有待出台
15二、标准缺失考量儿童牙膏安全 16三、牙膏实行强制生产许可 18第三节
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2006-2007年牙膏进出口数据分析 19一、牙膏产品进口统计 19二、牙膏产品出口统计
22第二部分 市场发展状况分析第三章 牙膏市场品牌研究分析 27第一节 牙膏品牌研究
27一、纳爱斯牙膏品牌分析 27二、中华牙膏的启示 30三、云南白药牙膏品牌研究
31四、高露洁品牌研究 36五、两面针自主创新立品牌 41第二节
2006年区域市场牙膏品牌调查 45一、牙膏产品海口市场各品牌基本指标
45二、牙膏产品佛山市场各品牌基本指标 47三、牙膏产品苏州市场各品牌基本指标
49四、牙膏产品太原市场各品牌基本指标 51五、牙膏产品长沙市场各品牌基本指标
53六、牙膏产品南宁市场各品牌基本指标 55七、牙膏产品合肥市场各品牌基本指标
57八、牙膏产品宁波市场各品牌基本指标 59九、牙膏产品南昌市场各品牌基本指标
61十、牙膏产品长春市场各品牌基本指标 63十一、牙膏产品哈尔滨市场各品牌基本指标
65十二、牙膏产品青岛市场各品牌基本指标 67十三、牙膏产品郑州市场各品牌基本指标
69十四、牙膏产品杭州市场各品牌基本指标 71十五、牙膏产品深圳市场各品牌基本指标
73十六、牙膏产品厦门市场各品牌基本指标 75十七、牙膏产品重庆市场各品牌基本指标
77十八、牙膏产品昆明市场各品牌基本指标 79十九、牙膏产品西安市场各品牌基本指标
81二十、牙膏产品武汉市场各品牌基本指标 83二十一、牙膏产品南京市场各品牌基本指标
85二十二、牙膏产品沈阳市场各品牌基本指标
87二十三、牙膏产品天津市场各品牌基本指标
89二十四、牙膏产品成都市场各品牌基本指标
91二十五、牙膏产品广州市场各品牌基本指标
93二十六、牙膏产品上海市场各品牌基本指标
95二十七、牙膏产品北京市场各品牌基本指标 97第四章 牙膏市场产品分析 99第一节
产品种类构成 99一、牙膏的功用与种类 99二、北美市场牙膏种类 100第二节
重点牙膏种类分析 101一、含氟牙膏分析 101二、中草药牙膏分析 102第三节
2006-2007年行业产品各地产量分析 104一、华北地区牙膏产品产量分析
104二、东北地区牙膏产品产量分析 105三、华东地区牙膏产品产量分析
106四、中南地区牙膏产品产量分析 108五、西南地区牙膏产品产量分析
110六、西北地区牙膏产品产量分析 111七、华南地区牙膏产品产量分析 111第五章
牙膏相关产业分析 114第一节 中国日化产业市场分析 114一、2006年中国日化市场规模
114二、2006年日化市场发展概况 115三、本土日化品牌发展分析
121四、本土日化企业的并购遭遇 124五、本土日化企业发展困境
126六、跨国日化巨头农村攻略 128第二节 牙膏原料市场分析
131一、我国轻质碳酸钙粉体生产现状与发展趋势 131二、牙膏级磷酸氢钙市场现状分析
135三、全球香料香精市场规模分析 137四、废弃贝壳可制高档牙膏
137五、我国薄荷油市场现状分析及前景预测 138第三节 牙膏的包装设计
140一、国内牙膏软管包装发展的未来 140二、牙膏包装的构图和色彩艺术
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144三、包装设计的销售力原则 147第三部分 行业竞争格局分析第六章
牙膏行业竞争格局分析 153第一节 行业竞争格局概况 153一、市场竞争环境分析
153二、市场竞争深度分析 154三、主要品牌竞争手段 156四、企业的竞争与合作
157第二节 市场竞争动态分析 157一、国内牙膏企业存在的问题
157二、本土品牌借牙膏标准“革命” 158三、药企进入牙膏市场分析
161四、中草药牙膏发展形势分析 162五、高露洁与佳洁士的品牌暗战 167第三节
行业发展趋势及市场新格局 174一、中国牙膏市场的发展趋势预测
174二、狮王推出颗粒微细的牙膏 177三、全球第一支有机钙牙膏研制
177四、两面针“三护”中药牙膏新品上市 177第七章 行业领先企业分析 179第一节
高露洁－棕榄公司 179一、公司简介 179二、经营状况 179三、SCM实施分析
181四、力拓新兴市场 184第二节 宝洁公司 186一、公司简介 186二、经营状况
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