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一、报告简介

观研报告网发布的《2007年中国日化用品行业研究咨询报告（2007年第二版）》涵盖行业
最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量
直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略
和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

内容简介未来几年，中国日用化工品生产将继续保持稳步增长，2007-2009年年均复合增长
率将保持在13.4%左右，其中化妆品市场仍将以高于国民经济增长的速度快速发展，洗涤剂
市场增长相对较慢，口腔清洁用品市场会随着人们对口腔卫生的重视而稳步增长。其中，20
07年日化行业市场规模预计将达到1559.4亿元，增长率为13.6%；2008年日化市场规模预
测将达到1773.7亿元，增长率将高达13.7%；2009年市场规模将达到2000亿元左右，增长
率为12.8%。从洗涤市场情况来看，各大厂商将会进一步加大技术和宣传上的投资。一方面
，洗涤用品在2007年进入到一个细分阶段，各品牌生产厂家都开始酝酿比拼环保、比拼洗
涤效果的技术大战。消费者对于洗涤产品价格的敏感度已经下降，而更关心产品质量和使用
结果。另外一方面，洗涤用品市场的竞争已经加剧，价格战不可避免。化妆品市场的最看好
的发展潜力将来自男士化妆品，经过几年市场的培育，预计2008年将会受到更多的关注，
市场表现将令人欣喜。2007年，药妆市场逐渐升温，众多医药界巨头都纷纷涉足，但药妆
连锁新模式有待于在未来两三年内接受市场考验。而化妆品连锁店将快速扩张，国内外机构
投资者迅速抢占市场，意图全国连锁品牌。近两年来，本土企业与跨国公司之间的差距一直
在逐步拉大，就整个市场的销售金额来看，国外品牌占据的份额目前已经超过70%。国际日
化企业在垄断中国日化行业高端市场的基础上，开始蚕食具有巨大发展潜力的中、低端市场
，在新产品以及投放广告的基础上，加大降低成本以及降低价格的力度，与本土企业展开激
烈竞争。中国日化是脆弱的，脆弱到没有真正的品牌，但是中国日化又是坚强的，个性化的
营销使中国日化企业走出了中国的特色。面对宝洁、欧莱雅、高露洁等跨国日化巨头，国内
日化企业避其锋芒，寻求差异市场，涌现了一批正在壮大的企业。历经20余年市场化历练的
日化产业已经跨过一个新的大拐点，竞争更激烈、集中度更高的第二次革命已经开始。本研
究咨询报告依据国家统计局、国家海关总署、中华全国商业信息中心、中国轻工业协会、中
国香料香精化妆品工业协会、中国洗涤工业协会、《化妆品报》、《化妆品行业信息》、中
国行业研究网等国内外相关报刊杂志的基础信息以及日化行业研究单位等公布和提供的大量
资料和基础数据，重点分析了全球日化市场发展现状、我国日化市场发展状况、日化细分市
场发展情况、日化产品进出口市场状况、日化区域市场发展情况、行业市场营销分析、市场
竞争格局、行业领先企业和竞争策略，以及中国日化行业的趋势分析及思考等。本报告是日
化生产业、经营企业、科研机构等单位准确了解目前日化行业发展动态，把握企业定位和发
展方向不可多得的精品。目 录CONTENTS第一部分 国内外发展概况第一章
国际日化用品行业发展概况 1第一节 香料香精化妆品行业发展概述
1一、国际日化香精市场分析 1二、香草国际市场供不应求开发前景诱人
4三、2007年化妆品市场全球新动态 5四、2008年国际香精香料产量预测
8五、2006-2010年全球化妆品市场7大趋势 9六、2010年全球化妆品消费新格局 14第二节
洗涤剂行业发展概况 15一、全球沐浴露市场发展趋势预测 15二、俄国洗涤剂市场概况
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19三、国外洗涤市场的现状与发展趋势 21第二章 中国日化市场发展概况 26第一节
日化市场发展概况 26一、我国日化产业发展概况 26二、我国日化行业发展历程 29第二节
日化行业现状分析 31一、日化行业“五力模型”分析 31二、日化产业发展潜力分析
33三、2007年日化市场细化之路 36四、日化市场需求强劲竞争继续白热化 38第三节
日化市场运行情况 42一、2007年销售收入前十家企业排名
42二、2007年主要经济指标分析 43三、2007年分经济类型主要经济指标 85第四节
行业相关政策标准 120一、新《化妆品卫生规范》实施
120二、《日用香精》等日化行业标准 121三、卫生部发布《化妆品生产企业卫生规范》
122第三章 日化用品进出口贸易分析 124第一节 我国化妆品进口现状及问题
124一、实行消费税新政化妆品进口问题分析
124二、目前形势下化妆品进口的几个问题探讨 125第二节 2007年进出口数据统计
129一、2007年我国化妆品进口统计 129二、2007年我国化妆品出口统计
138三、2007年肥皂洗涤剂用品进口统计 146第三节 我国与东盟化妆品贸易情况
149一、中国与东盟化妆品贸易情况 149二、中国与东盟化妆品贸易主要特点
150三、中国化妆品降税情况 151四、东盟国家化妆品降税情况 153第二部分
细分市场发展分析第四章 洗涤用品行业发展分析 157第一节 洗涤行业现状及发展趋势分析
157一、中国洗涤用品要告别"有磷时代" 157二、洋品牌再掀日化市场纷争
159三、洗涤用品市场规模的新趋势 160四、洗涤剂行业主要专利技术及其发展分析
161五、2007年洗涤用品市场发展趋势预测 167第二节 洗衣粉市场现状分析
170一、2007年全国产量统计 170二、洗衣粉产品品牌竞争特点
170三、洗衣粉市场需求潜力巨大 172四、2007年洗衣粉市场发展预测
173五、洗衣粉多品牌通吃市场版图 179六、家用洗衣液蚕食洗衣粉城市阵地 180第三节
主要城市洗衣粉品牌分析 182一、武汉洗衣粉市场分析 182二、上海洗衣粉市场分析
183三、济南洗衣粉市场分析 185四、深圳洗衣粉市场分析 187五、长春洗衣粉市场分析
188六、大连洗衣粉市场分析 190七、北京洗衣粉市场分析 192八、哈尔滨洗衣粉市场分析
193九、天津洗衣粉市场分析 195十、南昌洗衣粉市场分析 197第四节 洗发水市场现状分析
198一、国内洗发水市场的发展历程与趋势 198二、2007年中国洗发水市场现状分析
208三、2007年洗发水去屑大战全面升级 211四、中国洗发水市场销售量分析
220五、防脱洗发水市场现状分析 222第五节 主要城市洗发水品牌分析
224一、深圳洗发水市场分析 224二、武汉洗发水市场分析 226三、南京洗发水市场分析
228四、天津洗发水市场分析 230五、广州洗发水市场分析 232六、上海洗发水市场分析
234七、北京洗发水市场分析 236八、重庆洗发水市场分析 238九、昆明洗发水市场分析
241十、西安洗发水市场分析 243第六节 沐浴露市场分析
245一、目前沐浴露市场的基本情况 245二、有待启动的沐浴露市场
247三、沐浴露市场格局酝酿规模化集约 250第七节 主要城市沐浴露品牌分析
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251一、昆明沐浴露市场分析 251二、西安沐浴露市场分析 253三、武汉沐浴露市场分析
254四、南京沐浴露市场分析 256五、济南沐浴露市场分析 258六、天津沐浴露市场分析
259七、成都沐浴露市场分析 261八、广州沐浴露市场分析 263九、上海沐浴露市场分析
264十、北京沐浴露市场分析 266第八节 洗手液市场概况分析 268一、中国洗手液发展趋势
268二、洗手液行业发展的主导趋动因素 269第九节 主要城市洗手液品牌分析
271一、天津洗手液市场分析 271二、南昌洗手液市场分析 273三、长春洗手液市场分析
274四、大连洗手液市场分析 276五、青岛洗手液市场分析 278六、郑州洗手液市场分析
279七、杭州洗手液市场分析 281八、深圳洗手液市场分析 283九、重庆洗手液市场分析
284十、武汉洗手液市场分析 286第五章 牙膏市场分析 288第一节 牙膏市场发展现状分析
288一、中国牙膏市场状况分析 288二、牙膏出口受阻但国内市场保持平静
295三、牙膏业面临标准规范 297四、牙膏行业面临洗牌 299第二节 我国牙膏市场深度分析
301一、牙膏市场现状 301二、牙膏市场主要品牌占有率 301三、牙膏市场嬗变特征
302四、牙膏企业应对策略 306五、牙膏主要品牌竞争手段分析
307六、牙膏市场未来发展走势 308第三节 主要城市牙膏品牌分析
309一、大连牙膏市场分析 309二、哈尔滨牙膏市场分析 311三、南昌牙膏市场分析
312四、青岛牙膏市场分析 314五、太原牙膏市场分析 316六、长沙牙膏市场分析
317七、南宁牙膏市场分析 319八、海口牙膏市场分析 321九、杭州牙膏市场分析
322十、深圳牙膏市场分析 324第六章 化妆品市场分析 326第一节 化妆品市场发展现状分析
326一、2007年化妆品市场迎来新一轮渠道角力 326二、2007中国化妆品制造企业十强
330三、2007年新规范化妆品增禁用物质400多种 333第二节
香精香料业的发展现状及未来趋势 335一、全面分析市场与认识行业现状
335二、预测市场前景及寻找发展方向 336第三节 化妆品市场发展问题
338一、我国化妆品行业面临的主要问题 338二、美容化妆品质量服务规范亟待完善
339三、中外化妆品企业的差距分析 340四、国产化妆品的危机 341第四节
化妆品市场发展趋势 344一、化妆品行业品牌发展趋势
344二、2008年中国化妆品市场销售总额预测 346三、2009年中国化妆品市场预测
347四、未来一二十年化妆品发展趋势预测 347五、2010年我国化妆品消费新格局
354第三部分 区域市场与营销策略分析第七章 日化区域市场发展分析 357第一节 山东省
357一、济南日化市场概况 357二、地级县级日化市场情况 358第二节 辽宁省
364一、概况及消费习惯 364二、沈阳化妆品市场综合情况 366三、地级县级经销市场情况
368第三节 湖南省 370一、洗化市场概况 370二、长沙洗化市场综合情况
370三、湖南洗化经销市场特点 371四、新品推广和促销 373五、消费者和市场特点
374第四节 云南省 376一、云南经销商特点 376二、昆明日化市场概况
377三、二三线城市日化市场调查 378第五节 江西省 383一、江西市场概况
383二、江西整体市场经营 386第六节 黑龙江省 390一、黑龙江经销商特征
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391二、哈尔滨日化市场概况 392三、二三级城市日化产品市场 393第七节 陕西省
397一、陕西省概况 397二、西安市区洗化市场概况 399三、陕西省经营情况分析
399四、陕西省市场现状分析 403第八节 河南省 405一、郑州洗化市场现状
405二、河南经销商特点 406三、二三线洗化市场调查 407第八章 日化市场营销策略分析
411第一节 日化市场渠道分析 411一、渠道变革趋势与应对策略
411二、日化企业分销渠道突围 416三、日化专营店开发与营销策略
420四、日化专营店与大型商超比较 422五、省级代理渠道选择分析 425第二节
日化市场营销模式分析 427一、体验营销 432二、差异化营销 433三、整合营销
434四、品牌营销 435第三节 中小日化品牌实现品牌突围的策略
436一、差异化的产品定位是终端突围的根本 436二、精益化的营销手段是终端突围的法宝
437三、大力拓展销售网点与全方位落实终端包装 438四、分析产品组合及实施生动化陈列
438五、重视促销活动的开展 439六、开辟团购销售渠道 440第四节 日化市场营销策略分析
441一、我国牙膏市场的营销战略选择 441二、拉芳营销策略分析
446三、高端化妆品网络营销困惑 450四、宝洁精准化营销 452五、化妆品的销售策略
454第四部分 行业竞争格局第九章 行业内重点企业分析 461第一节 宝洁公司
461一、公司概况 461二、产品种类 463三、企业品牌战略 463第二节 欧莱雅
465一、企业概况 465二、品牌管理 467三、2007年财务经营状况 471第三节
上海家化联合股份有限公司 472一、公司概况 472二、2007年公司财务状况
474三、公司动态 479第四节 索芙特股份有限公司 479一、公司概况
479二、2007年公司财务状况 480三、公司动态 484第五节 柳州两面针股份有限公司
486一、公司概况 486二、2007年公司财务状况 487三、公司动态 491第六节
广州市浪奇实业股份有限公司 492一、公司概况 492二、2007年公司经营状况
493三、公司动态 497第七节 山西南风化工集团股份有限公司 498一、公司概况
498二、2007年公司经营状况 499三、公司动态 503第八节 上海白猫（集团）有限公司
504一、公司概况 504二、2007年公司经营状况 505三、公司动态 509第十章 行业竞争分析
511第一节 企业竞争格局 511一、欧莱雅与宝洁竞争分析 511二、欧莱雅中国市场竞争策略
516三、安利与雅芳竞争分析 522四、欧瑞莲启动中国直销业务
524五、国产日化业重新兴起 524第二节 行业竞争形势与策略
526一、盐类日化产品竞争形势 526二、跨国日化巨头农村攻略
527三、2007年日化价格竞争形势 531四、内资日化策动防守反击
532五、日化行业“五力模型”分析 535六、市场竞争中的渠道拦截 537第五部分
行业发展趋势与策略第十一章 日化企业发展策略分析 543第一节
中小日化企业的品牌战略分析 543一、品牌管理当前所面临的主要问题
543二、中小日化企业品牌战略思考 544三、日化产品工业设计及品牌名命名 547第二节
民族日化品牌自强出路分析 547一、产品创新 549二、品牌创新 550三、销售渠道创新
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552第三节 日化企业发展措施和建议 554一、日化市场的多品牌战略
554二、中国日化市场的传播策略 555三、2007年广东日化的跨越 556第十二章
我国日化行业发展趋势与前景 559第一节 2007中国日化市场发展趋势
559一、洗涤行业向规模化方向发展 559二、彩妆成为化妆品行业发展的重要增长点
560三、化妆品超市使百货店的专柜受到挑战 561四、市场并购加剧及产业集群区域明显
562五、专营店将成为化妆品行业的主流渠道 562六、营销通路不断创新 563第二节
2007年中国日化品牌渠道模式展望 565一、流通品牌市场的特点 565二、商超终端的特点
566三、2007日化渠道展望 567四、2007-2009年中国日化市场规模预测
568图表目录图表：2006-2010年全球化妆品市场所占比例
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