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一、报告简介

观研报告网发布的《2007年中国饼干行业研究咨询报告（2007年第二版）》涵盖行业最新
数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观
的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投
资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我
中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角
度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/2867228672.html
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二、报告目录及图表目录

内容简介2007-2010年，随着经济的快速发展、城市化进程的加快以及全国小康社会与新农
村建设的不断深入，人民的生活节奏将不断加快，生活水平将显著提高，生活方式和消费结
构也随之改变。这将给我国饼干行业的进一步发展带来挑战和机遇。我国焙烤食品市场空间
广阔，从饼干人均年消费量来看，目前我国的人均消费饼干量约为3千克左右，但与发达国
家相比还有很大差距，发达国家饼干的人均年消费量为25~35千克，中等发达国家也有12~1
8千克。可见，我国饼干市场的潜力十分巨大。目前饼干年产量近百万吨。中国标准化研究
院称，为了更好地引导中国饼干行业的发展，同时更好地适应国内外贸易市场的需要，保护
消费者的合法权益，我国将13项饼干系列行业标准整合为国家标准。整合后的新标准将于2
008年5月1日起实施。2007年及未来几年我国饼干行业规模将不断扩大，但与其他饼干类似
品及替代品的市场竞争将更加激烈。而从目前国内经济情况看，“十一五”期间我国经济仍将
持续增长，国民生产总值仍将保持8%左右的增长速度上。在这样高的经济增长速度带动下
，中国饼干市场的发展潜力应该仍然很大，发展空间也非常广阔。今后随着社会经济的发展
，人民生活水平的提高，对饼干的市场需求量仍将会呈增长趋势。2007年及未来几年，高
中低档饼干产品并存的格局仍将延续，但产品结构将会发生较大变化，低档产品所占比例会
逐年降低。由于我国地域辽阔，地区经济发展不均衡，贫富差距还在不断加大，消费水平也
相差较大，所以今后3-5年间，饼干食品将会呈现中高档和低档产品一起发展的格局，但中
高档产品比例会逐渐增加，低档产品比例会相对下降，但仍将占有较大市场，以适应城乡不
同收入居民阶层的不同需要。2007年及未来几年，饼干行业的组织结构将会产生较大的变
化，大企业并购中小型饼干企业的趋势会加速。随着饼干市场的激烈竞争，今后将会有一大
批规模小、设备简陋、质量差的饼干企业被迫重组或被淘汰，而外资企业和民营企业，特别
是规模较大、产品深受市场欢迎、经济效益好的外资企业，由于设备先进，品牌知名，资金
雄厚，广告宣传攻势强大，营销策略到位，将会在竞争中发展。各品牌为争夺市场中的一席
之地，竞争将会更加激烈。虽然饼干销售的集中度将会增大，但也不会出现极少数厂家独霸
市场的局面。未来2-3年，市场将在不断动荡中进一步得到整合，逐步趋于有序发展。但由
于近年来品牌消费已越来越为消费者所接受，饼干企业品牌影响力的高低对销售量的影响会
日趋明显,因此在高端市场品牌高度集中已成定局。2007年及未来几年，饼干品质会不断提
高，安全、营养、功能、时尚是未来饼干产品的发展主流。总之，创新是永恒的主题，只有
不断创新才能在竞争中求生存，谋发展，而对饼干行业来说，在现有主流饼干概念中间创新
突破确实很难，因此，在国内饼干行业发展的关键时期，必须重视与国外同行的交流学习，
了解国际饼干行业的最新发展动态，了解国际知名品牌产品的先进生产设备、生产技术，重
视技术积累与人才的培养，与时俱进，高瞻远瞩，求真务实，迅速发展壮大，才能在将来的
激烈竞争中立于不败之地。本研究咨询报告依据国家统计局、国家发改委、国家海关总署、
中国食品工业协会、中国焙烤食品糖制品工业协会、中国行业研究网、国内外多种相关报纸
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杂志基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据，
从中国饼干行业发展情况、相关产业发展状况、区域市场发展状况、行业内主要企业发展情
况以及饼干行业未来发展趋势、投资策略等多方面深度剖析，全面展示饼干行业现状，揭示
饼干的市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规
划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，具有极高的参考价值。目
录CONTENTS第一部分 行业现状分析第一章 饼干产业宏观环境 1第一节 政策环境
1一、饼干行业标准 1二、2007年食品安全新规则
2三、“十一五”食品工业发展基本思路与方向3四、2008年饼干行业新标准正式实施9第二节
经济环境 9一、2007年宏观经济预测 9二、中国人口现状分析
10三、2007年中国城镇居民人均收入分析 12第二章 饼干市场分析 14第一节
饼干市场发展分析 14一、行业发展特点 14二、中国饼干市场现状分析
15三、“休闲饼干”市场分析 18四、中国饼干市场规模分析 19第二节 饼干市场现状分析
20一、饼干行业需求分析 20二、我国饼干市场将逐步趋于有序发展
22三、2007年饼干产品质量合格率86.4% 23第三节 饼干市场发展趋势
25一、我国饼干市场极具发展潜力 25二、饼干趋势低脂健康产品成市场主流
27三、饼干市场新风向功能型饼干将走红 28四、行业未来发展趋势
33五、2007年及未来几年饼干行业未来发展趋势 35第三章 饼干行业经济运行分析
38第一节 2007年饼干分地区产量分析 38第二节 2007年中国饼干行业主要经济指标分析
45一、销售收入前十家企业分析 45二、饼干及其他焙烤食品制造主要经济指标分析
46第三节 2007年饼干行业进出口分析 87第四章 相关产业分析 89第一节 食品包装业
89一、食品包装的现状、要求及存在的问题 89二、食品包装技术现状分析
95三、食品包装未来需求 95四、食品包装机械现状 96五、纸包装在食品业中发展空间广阔
97六、食品包装业发展趋势 98七、未来食品包装业发展趋势 101第二节 小麦面粉市场
103一、2007年小麦粉产量 103二、2007年国内小麦市场形势分析
103三、世界以及中国小麦供求分析 108四、江苏成为全国最大“饼干小麦”基地 113第三节
制糖业 113一、2007年中国制糖业十强企业排名榜 113二、2007年制糖业前景好
114三、2007年糖价走势分析 116第四节 食品添加剂市场 122一、国内食品添加剂行业综述
122二、2007年食品添加剂市场分析 127三、中国食品添加剂市场的现状及发展方向
130四、国内食品添加剂行业发展瓶颈 131五、食品添加剂发展趋势
132六、国际食品添加剂市场发展趋势 134第二部分行业消费人群及区域市场分析第五章
饼干食品消费人群分析 139第一节 饼干食品消费人群状况 139一、饼干消费群体分类
139二、饼干不同消费群体占有率 141三、饼干不同消费群体背景特征 141第二节
饼干食品重度消费人群状况 142一、重度消费群体性别与年龄特征
143二、重度消费群体职业特征 144三、重度消费群体生活形态特征 144第六章
饼干区域市场分析 146第一节 河南饼干业品牌分析 146一、市场现状 146二、存在的问题
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147三、发挥资源优势 147第二节 石家庄饼干市场
148一、博通以差异化策略称雄中低档市场 149二、坚持走高端还是降价变阵
149三、木糖醇全麦饼干有价无市 150第三节 2007年郑州儿童饼干市场消费调查报告
151一、郑州儿童饼干市场现状 152二、儿童食品消费者调查情况 152第七章
消费者饼干消费认知调查 158第一节 消费者饼干食品认知 158一、休闲食品的消费认知
158二、饼干食品的特点认知 159三、饼干食品的营养认知 159四、饼干食品的档次认知
160五、饼干食品与消费者关系认知 161第二节 饼干食品与消费需求的差距
162一、消费者对饼干块的不满与期望 162二、消费者对饼干口味的不满与期望
163三、消费者对饼干内包装的不满与期望 163四、消费者对饼干外包装的不满与期望
164第八章 市场饼干消费品牌格局 165第一节 饼干市场品牌分析
165一、饼干市场城头变换霸王旗 165二、产品是成功策划的基石
166三、中小饼干企业的出路 167第二节 总体格局 168一、品牌回忆率 168二、品牌知晓度
169三、品牌格局 170第三节 各城市格局 171一、武汉饼干市场品牌回忆率及知晓度
171二、武汉饼干市场品牌格局 172三、长沙饼干市场品牌回忆率及知晓度
173四、长沙饼干市场品牌格局 174第三部分 消费调查及竞争格局分析第九章
主要竞争品牌调查 177第一节 消费者最喜欢的饼干品牌
177一、2007年十大饼干品牌排行榜 177二、一线城市消费者最喜欢的品牌
177三、长沙消费者最喜欢的品牌 178四、武汉消费者最喜欢的品牌
179五、消费者最喜欢的饼干品牌的主要种类 180六、消费者最喜欢的饼干品牌的档次
181七、从品牌与价格看市场品牌的档次格局 182第二节 主要饼干品牌的形象与个性
182一、消费者饼干品牌个性偏好 182二、不同人群品牌个性偏好
183三、主要饼干品牌的个性特征 184第三节 主要饼干品牌的表现与运作
186一、主要运作手段 187二、主要品牌成功经验 188第四节
五城市高校学生焙烤品牌态度调查分析 189一、市场规模 191二、消费行为
192三、品牌认知 195四、品牌态度分析 198五、品牌形象比较 200第十章
消费者饼干消费驱动力调查 205第一节 饼干食品的消费驱动力
205一、消费者购买饼干关注因素 205二、消费者饼干消费的满意度 206三、竞争机会分析
206第二节 饼干新品的购买驱动力 208一、吸引消费者购买新产品的因素
208二、消费者尝试新品的四大要素 210第十一章 饼干食品基本消费行为研究 211第一节
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