
中国酱酒市场现状深度分析与未来前景调研报告
（2024-2031年）

报告大纲

 

 
观研报告网

www.chinabaogao.com

{$homepage}


观研报告网 www.chinabaogao.com

一、报告简介

观研报告网发布的《中国酱酒市场现状深度分析与未来前景调研报告（2024-2031年）》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

一、行业相关概述
酱酒一般指酱香型白酒，是中国白酒的香型之一，以茅台、蜚声中外的美酒为代表，属大曲
酒类。传统酱酒工艺以糯红高粱为原料，小麦制曲作糖化发酵剂，利用传统固态酿造工艺经
发酵、蒸馏、贮存、勾兑而成，具有“酱香突出、幽雅细腻、酒体醇厚、回味悠长、空杯留
香持久”的特点。

与其他香型白酒相比，酱酒不仅酿造耗时更长、工艺更复杂、且出酒率更低，因此定价较高
，强化消费者高端认知。例如正宗的大曲坤沙酱香酒往往采用复杂的蒸馏技术“12987”工艺
，从原料投入到基酒产出，需要经过二次投料、九次蒸煮、八次摊凉、七次摘酒，遵循“四
高两长”（高温制曲、高温堆积、高温发酵、高温馏酒；生产周期长、储存时间长）的传统
工艺，按照酱香、醇甜、窖底三种典型体和不同等级、不同轮次，入库装坛分型贮存，勾调
出厂。

酱酒根据原料分，可以分为高粱酱酒、小麦酱酒、大麦酱酒、稻米酱酒、红曲酱酒、土式酱
酒等。根据生产工艺分，酱酒又可分为坤沙、碎沙、翻沙、麸曲、回沙和串沙六大品类，其
中坤沙酒，即大曲酱香酒品质最高。

资料来源：观研天下整理

二、行业市场发展情况
1、白酒市场发展情况
（1）我国白酒市场需求疲软，行业进入“量减价增”阶段
中华文化历史悠久、积淀深厚，白酒是不可或缺的重要构成。近几年由于人们对于健康的关
注越来越高，健康对于人们消费的影响指数不断提升，导致白酒的市场需求缓步下降，从而
导致行业整体产量呈现下降趋势，进入“量减价增”阶段。数据显示，自2016年产量达到峰值
后逐年下滑。到2022年我国白酒行业产量至671.2万千升，较2021年同比下降6.21%。2023
年1-11月，我国白酒产量395.8万千升，同比去年下滑6%。

数据来源：观研天下整理

价格方面，呈现加速上涨趋势。数据显示，2016-2022年我国白酒行业吨价由4.51万元/吨上
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涨至9.87万元/吨。在终端消费市场上，2019-2022年我国高档白酒（千元价位）由1044元
提升至1283元，价增22.9%；高于中低档（百元价位），由157元提升至179元，价增13.71
%。

数据来源：观研天下整理

（2）我国白酒消费升级将进一步深化，高端/次高端白酒需求保持旺盛
虽然近年我国整体白酒整体供给和需求量持续下降，但主要下降产品集中在中低端产品，而
次高端和高端需求占比持续提升带动我国白酒市场规模持续增长。数据显示，2022年我国
白酒市场规模约6589.75亿元。其中高端和次高端份额分别占比16.9%和20.8%左右。预计
随着白酒高端产品认可度继续提升，高端和次高端占比将继续提升带动我国白酒市场规模继
续增长。

数据来源：观研天下整理

2、酱酒市场发展情况
（1）我国酱酒市场日益壮大，市占率持续提升
虽然由上述资料可知，目前我国白酒整体市场表现不佳。但由于与其他香型白酒相比，酱酒
强化了消费者高端认知，是我国传统的高档白酒，大部分酱香酒企的主力产品均定位次高端
及以上价位，恰好迎合了白酒行业消费升级的趋势。在此环境下，2017年以来我国酱酒市
场发展向好，市占率持续提升。根据数据显示，2022年我国酱酒行业实现销售收入2100亿
元，同比增长10.5%。另外从其在白酒板块的营收占比来看，2017-2022年也从15%提升到
了32%左右。

数据来源：观研天下整理

行业利润方面来看，我国酱酒行业利润要高于其他香型白酒。根据数据显示，2022年我国
酱酒行业实现利润约870亿元，同比增长11.5%，约占我国白酒总利润2201.7亿元的39.51%
。

数据来源：观研天下整理
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得益于市场需求旺盛，自2018年开始国内酱酒市场便进入产能提速阶段，名优企业纷纷扩
产，使得产能产量整体呈现增长态势。数据显示，2022年我国酱酒产能约70万千升，同比
增长16.7%，约占我国白酒总产量的10.43%。

数据来源：观研天下整理

（2）我国酱酒行业依然具备渗透率提升空间，预计2027年行业规模可达3600亿
综上所述，2022年在我国白酒市场，酱酒以10%的产能占比，贡献了近40%利润，可见其
盈利能力是比较强的。根据相关资料显示，我国酱酒行业依然具备渗透率提升空间，预计20
27年行业规模可达3600亿，期间企业将走向全方位的综合竞争。其中在山东、广东、河南
地区，随着价格带的补全、消费氛围的演变，占有率有望从40%、60%、50%更进一步提升
至2027年的47%、70%、55%。在湖南地区，市场转酱进入后半场，占有率有望从30%，
加速提升至42%。随着核心市场向周边辐射，除具备强势地产酒省份，预计其他市场稳中有
升，2027年非核心市场酱酒市占率有望达到34%。

三、行业市场竞争情况
1、市场集中度较高，行业CR3达到74%
酱酒市场日益壮大，酱酒企业数量也在不断增多。数据显示，目前酱酒企业数量从2010年3
50家上升到1000家以上。而虽然酱酒企业数量不断增多，但企业规模普遍较小，有95%以
上酱酒企业规模小于1亿。

目前市场集中度较高。数据显示，2021年我国酱酒市场CR3达到74%。具体来看，茅台、
习酒、郎酒是我国酱酒市场三巨头。其中茅台一家独大，其2021年市场份额达到了58%。2
022年千亿茅台继续名副其实的坐稳“老大”位置，茅台股份及习酒旗下300-500元产品价格依
然坚挺，珍品王子、汉酱、君品习酒（2022虽然剥离茅台集团，但前期增长主要是与茅台
集团的增长呈现正相关），牢牢锁定主流价格带，成为茅台股份系列品牌红利最大的获益者
。但值得注意的是，自2019年以来茅台市场份额不断下降（从66%下降至58%），而郎酒
、习酒、国台酒、金沙酒市场份额均上涨，使得行业集中度下降迅速。

数据来源：观研天下整理

2、行业呈现快速分化的态势
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酱酒崛起是我国白酒品类发展的必然趋势。在此过程中，目前以仁怀核心产区为主的酱酒，
顺势铺开了全国化的战略布局。其中作为优质力量代表的国台、夜郎古、衡昌烧坊一直是奋
勇当先的存在，在品牌化道路上，不仅创造了喜人的业绩规模和增长速度，还塑造了“国台
新领袖”“夜郎酒谷”“百年匠心”等时代名片与品牌注脚。

但相比于此前酱酒千帆竞发、泥沙俱下的景象，目前过热的酱酒行业已经呈现快速分化的态
势。头部的茅台和系列酒保持稳定增长；第二梯队的习酒、郎酒、金沙、国台等酱酒企业也
逐步调整到位；中小酱酒企业的销售依然不容乐观。不过在业内看来，这一调整已经比预想
中的更快。

目前我国酱酒的贴牌时代已经结束，同时经销商暴利的时代也已经结束，2024年酱酒的渠
道库存问题会基本得到解决。此前2023年随着酱酒热的泡沫被戳破，除茅台之外的酱酒企
业纷纷陷入到渠道库存高企、动销缓慢和价格倒挂的困境。但随后在采取了一系列调整策略
后，第二梯队酱酒品牌的库存和动销已经开始好转。截至2023年末，经销商库存较年初下
降30%。整体来看，当前我国仍处于酱酒行业发展的中场，酱酒品类仍处于上升周期之中，
但也出现了强分化的趋势。（WW）

注：上述信息仅作参考，具体内容请以报告正文为准。
观研报告网发布的《中国酱酒市场现状深度分析与未来前景调研报告（2024-2031年）》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。
行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局
，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面
了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的行业信息咨询
机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融机构、行业协
会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、中国电信、中
国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广泛认可。
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一、行业盈利能力分析
二、行业偿债能力分析
三、行业营运能力分析
四、行业发展能力分析
第十章 2019-2023年中国酱酒行业区域市场现状分析
第一节 中国酱酒行业区域市场规模分析
一、影响酱酒行业区域市场分布的因素
二、中国酱酒行业区域市场分布
第二节 中国华东地区酱酒行业市场分析
一、华东地区概述
二、华东地区经济环境分析
三、华东地区酱酒行业市场分析
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（1）华东地区酱酒行业市场规模
（2）华南地区酱酒行业市场现状
（3）华东地区酱酒行业市场规模预测
第三节 华中地区市场分析
一、华中地区概述
二、华中地区经济环境分析
三、华中地区酱酒行业市场分析
（1）华中地区酱酒行业市场规模
（2）华中地区酱酒行业市场现状
（3）华中地区酱酒行业市场规模预测
第四节 华南地区市场分析
一、华南地区概述
二、华南地区经济环境分析
三、华南地区酱酒行业市场分析
（1）华南地区酱酒行业市场规模
（2）华南地区酱酒行业市场现状
（3）华南地区酱酒行业市场规模预测
第五节 华北地区酱酒行业市场分析
一、华北地区概述
二、华北地区经济环境分析
三、华北地区酱酒行业市场分析
（1）华北地区酱酒行业市场规模
（2）华北地区酱酒行业市场现状
（3）华北地区酱酒行业市场规模预测
第六节 东北地区市场分析
一、东北地区概述
二、东北地区经济环境分析
三、东北地区酱酒行业市场分析
（1）东北地区酱酒行业市场规模
（2）东北地区酱酒行业市场现状
（3）东北地区酱酒行业市场规模预测
第七节 西南地区市场分析
一、西南地区概述
二、西南地区经济环境分析
三、西南地区酱酒行业市场分析
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（1）西南地区酱酒行业市场规模
（2）西南地区酱酒行业市场现状
（3）西南地区酱酒行业市场规模预测
第八节 西北地区市场分析
一、西北地区概述
二、西北地区经济环境分析
三、西北地区酱酒行业市场分析
（1）西北地区酱酒行业市场规模
（2）西北地区酱酒行业市场现状
（3）西北地区酱酒行业市场规模预测
第十一章 酱酒行业企业分析（随数据更新有调整）
第一节 企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优 势分析
第二节 企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优劣势分析
第三节 企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第四节 企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
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四、公司优势分析
第五节 企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第六节 企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第七节 企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第八节 企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第九节 企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第十节 企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第十二章 2024-2031年中国酱酒行业发展前景分析与预测
第一节 中国酱酒行业未来发展前景分析
一、酱酒行业国内投资环境分析
二、中国酱酒行业市场机会分析
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三、中国酱酒行业投资增速预测
第二节 中国酱酒行业未来发展趋势预测
第三节 中国酱酒行业规模发展预测
一、中国酱酒行业市场规模预测
二、中国酱酒行业市场规模增速预测
三、中国酱酒行业产值规模预测
四、中国酱酒行业产值增速预测
五、中国酱酒行业供需情况预测
第四节 中国酱酒行业盈利走势预测
第十三章 2024-2031年中国酱酒行业进入壁垒与投资风险分析
第一节 中国酱酒行业进入壁垒分析
一、酱酒行业资金壁垒分析
二、酱酒行业技术壁垒分析
三、酱酒行业人才壁垒分析
四、酱酒行业品牌壁垒分析
五、酱酒行业其他壁垒分析
第二节 酱酒行业风险分析
一、酱酒行业宏观环境风险
二、酱酒行业技术风险
三、酱酒行业竞争风险
四、酱酒行业其他风险
第三节 中国酱酒行业存在的问题
第四节 中国酱酒行业解决问题的策略分析
第十四章 2024-2031年中国酱酒行业研究结论及投资建议
第一节 观研天下中国酱酒行业研究综述
一、行业投资价值
二、行业风险评估
第二节 中国酱酒行业进入策略分析
一、行业目标客户群体
二、细分市场选择
三、区域市场的选择
第三节 酱酒行业营销策略分析
一、酱酒行业产品策略
二、酱酒行业定价策略
三、酱酒行业渠道策略
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四、酱酒行业促销策略
第四节 观研天下分析师投资建议
图表详见报告正文······
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