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一、报告简介

观研报告网发布的《2007年中国保健酒行业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热点
，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行
业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告
依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的
实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研
分析。
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二、报告目录及图表目录

内容简介中央电视台2007年黄金资源广告招标会上，保健酒领头品牌--劲酒以7273万元投中
2007年央视一套《焦点访谈》后黄金广告段位，总时长达11个月，再次成为酒类行业在本
届央视广告招标会上的亮点，这是保健酒行业首次进入CCTV黄金时段。保健酒经历了十几
年的快速发展，每年以平均30%以上的速度在发展，2006年全国保健酒消费总额已经超过6
0亿元大观。2007年保健酒的发展还将进一步提速。预计到2010年，保健酒市场容量将达13
0亿元以上。在一些龙头企业的带动下，保健酒正在成为未来最具发展潜力的行业之一，同
时，也为众多小企业带来了无限商机。2007年，保健酒市场又开始了一番新的暗流涌动。
劲酒原酒基地建成投产，为其保健酒产能添砖加瓦；椰岛鹿龟酒增发8000万股股票，募集
资金用于投资建设“保健酒异地扩产技改项目”；白酒巨头五粮液与生发大王章光合作，联手
打造新型保健养生酒，并高调宣布目标：打入保健酒业的前三甲，三年内夺得第一。种种迹
象表明，2007年保健酒又迎来了新一轮的竞争。其巨大的市场空间必定引来更多企业的涉
足，保健酒市场的竞争将趋于激烈化。 追求天然、崇尚健康的消费是人们由盲目走向理性
的回归，这一大主流趋势注定了保健酒业将成为一个充满机遇与挑战的行业，保健酒也作为
一种具有深刻历史文化内蕴的民族产品，其市场潜力和走势不容置疑。但如何规划施行长期
的发展策略来引导培育市场，如何找准其产品定位、注重品牌建设、实行差异化营销都是目
前国内保健酒企业急待解决的难题。全国共有5000多家保健酒企业，能拿到“卫食健字”批号
的却只有500多家，而真正属于保健酒又能在市场上销售的产品仅有可怜的数十种。在向来
注重养生保健的我国，消费量所占酒类消费总量(含白酒、红酒、果酒等)的比例还不到1%。
因而不得不正视的现实是，相对于如此庞大的市场，中国保健酒企业该怎样去挖掘呢？本研
究咨询报告依据国家统计局、中国农业部、中国保健品行业协会、国家经济信息中心、国务
院发展研究中心、国家商务部、中国行业研究网、国内外相关刊物的基础信息以及产业研究
单位等公布和提供的大量资料。本报告对我国保健酒行业市场的发展现状、变化趋势、投资
前景等进行了分析，并深入研究了保健酒行业优势企业的发展、经营状况，详尽剖析了优势
品牌企业的营销策略与营销模式。是保健酒行业企业及相关企业和单位、计划投资于保健酒
行业的企业等准确了解目前中国保健酒行业市场发展动态，把握保健酒行业发展趋势，制定
市场策略的必备的精品。目 录CONTENTS第一部分 行业发展概况第一章 保健酒行业概况
1第一节 保健酒的定义与范畴 1一、保健酒的定义 1二、竞争范围分析 5三、制造方法
7四、壁垒分析 10第二节 保健酒的传统与现代 10一、传统“药酒”与现代“保健酒”
11二、传统保健酒与现代保健酒的消费群 12三、传统与现代保健酒的机会 13第三节
保健酒与酒 19第二章 保健酒相关产业分析 22第一节 酒类市场发展分析
22一、解读酒类广告投入法则 22二、2007年中国白酒业状况 27三、葡萄酒业的发展攻略
40四、黄酒行业发展状况及趋势 43五、果酒业发展困境分析 45第二节
保健品市场发展分析 48一、保健品市场发展现状 48二、保健品促销策略
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52三、保健品遭遇困境分析 55四、保健品营销模式分析 57五、保健品行业前景分析
61第二部分 行业市场分析第三章 保健酒市场发展分析 65第一节 2007年保健酒发展现状
65一、众品牌发力保健酒 65二、缺少规模品牌 67三、缺少独特定位 67四、发展前景远大
68第二节 保健酒行业市场变化分析 69一、健康成为酒类行业的大趋势
70二、保健酒作为第四势力悄然兴起 71三、保健酒发展迅速
73四、GMP认证化解了保健酒行业的信任危机 74五、技术的创新推进保健酒行业现代化
75六、2007保健酒发展进入“黄金时段” 76第三节 保健酒行业存在的问题及改变方法
78一、市场狼烟四起 79二、品牌鱼龙混杂 80三、前景与现状的巨大反差
80四、规模化之路 81五、标准化之路 82第四节 保健酒品牌的不足 83一、劲酒
83二、张裕三鞭 84三、致中和 85四、持酒 85五、将就酒 86六、盛酒 86第五节
保健酒消费者分析 87一、消费者特征及划分 87二、消费者的认知分析
88三、消费者的购买渠道分析 89四、影响消费者的因素分析 90五、消费者需求结构分析
93第六节 哈尔滨保健酒市场状况分析 94第三部分 行业原材料分析第四章
保健酒原材料市场 97第一节 动物资源市场状况 97一、我国野生动物资源的现状
97二、我国野生动的保护措施 97第二节 中药材市场状况
99一、2007年1-5月中药材市场销量分析 99二、中药材流通市场分析
100三、中药材检测标准制定的意义 102第三节 粮谷市场价格分析
104一、我国粮食价格走势分析 104二、2007年7月下旬国内市场稻谷价格分析 107第四节
其他材料市场状况 108一、蔬果市场购销两旺 108二、茶叶市场状况 110第四部分
行业发展策略第五章 保健酒发展策略 115第一节 中国保健酒的误区和出路
115一、保健酒行业井喷为时不远 115二、保健酒市场的极端误区 116三、走差异化之路
117四、市场培育必须扎扎实实 118五、建立标准化质量体系 119第二节
保健酒上市的策略分析 121一、口感关 121二、质量关 121三、卖点关 122四、心态关
122五、人才关 122第三节 保健酒企业做大策略分析 123一、做大须克服的障碍
123二、保健酒的产品定位策略 130三、差异化营销策略 133四、概念细分到位
137五、树口碑是关键 139第四节 中小保健酒企业发展策略 140一、品牌命名差异化
140二、产品包装外观设计差异化 141三、产品定位与卖点差异化
142四、保健酒企业“错位招商”策略 143第五节 从保健酒市场看低端滋补酒餐饮营销
145一、品质为先 145二、渠道为重 146三、营销造势 146四、终端服务 147五、稳步推进
147第五部分 行业竞争分析第六章 保健酒行业竞争分析 149第一节 竞争格局分析
149一、保健酒七强竞争 149二、行业龙头尚未形成 167三、与白酒市场比较 168第二节
企业竞争动态分析 171一、大寨金鹿剑走保健酒偏锋 171二、椰岛模式看重大社区营销
172三、劲牌助推中国保健酒行业重生 175四、五粮液章 光两大巨头联手酿造新品
177五、劲酒致中和竞技广东 180六、A保健酒华东市场营销策略 183第三节
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