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一、报告简介

观研报告网发布的《2007年中国自行车行业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热点
，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行
业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告
依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的
实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研
分析。
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二、报告目录及图表目录

内容简介当前我国自行车产量、出口量均占世界总量60%以上，国内消费量也居世界第一。
但是，激烈竞争导致全行业平均利润率仅4%，据统计，2006年自行车行业规模以上企业有
881家，生产自行车、电动自行车共计6732.7万辆，全年完成工业总产值518.3亿元，销售
收入508.4亿元，利润总额13.8亿元。2007年一季度规模以上企业共生产整车1546万辆，同
比增长9.4%，产销率99.5%，完成工业总产值128.3亿元，增长13%。经济效益和社会效益
突出。与此同时，我国自行车行业却面临许多问题。首要一点是自行车行业集中度不够高，
主要表现在生产规模大的龙头企业占全行业的比重不大。据统计，我国年产量100万辆以上
的企业数量仅占企业总数的2%左右。再者，自行车行业在专业化分工、产区集聚方面，仍
需继续深化。并且，我国自行车出口产品较为单一。目前出口产品主要以代步车和小轮车(2
0英寸或以下)为主。进入2007年，一场电动自行车“禁行”的风暴席卷国内部分城市：继海口
、广州等城市禁“电”后，常州、厦门、沈阳纷纷加入了这个行列。通过“禁电”原因分析，得
出我国电动自行车的发展应加紧电动自行车的相关立法，制定更科学、合理的相关行业标准
和规范，制定详细的行驶规范和交通规则等多个方面出发。自行车是大众普遍使用的代步和
健身工具，只有选用轻质材料显著的降低重量，才能提高自行车的品质，提高性能，满足人
们对自行车产品的多样需求。而镁是继钢铁、铝之后的第三大金属工程材料，被誉为“21世
纪绿色工程材料”。镁及镁合金在减重、节能、环保和可循环利用方面的巨大潜力，因此加
快推进镁合金自行车产业化，则是我国自行车行业发展的必然趋势。我国自行车行业还缺少
自有品牌，国内市场知名品牌数量及其所占市场份额均较低。据调查，占市场份额最高的企
业也仅为7%左右。而且，行业缺乏国际知名品牌，缺乏通畅渠道。自行车行业出口产品80
%以上为国外定牌生产，其余不到20%的产品，虽以自有品牌出口，但主要通过超市进行销
售，产品以小轮车为主，很难提升档次和附加值。本研究咨询报告依据国家统计局、国家海
关总署、国家商务部、中国自行车协会、中国电动自行车协会、中国贸易促进会、中国行业
研究网等国家部门和研究机构提供的基础信息，以及国内外相关报刊杂志提供的大量资料，
结合对自行车行业相关企业和科研单位等的实地调查，对我国自行车行业的供给与需求状况
、发展情况、进出口形势、消费需求等进行了研究，并重点分析了自行车替代产品的发展情
况、世界及中国自行车工业的发展趋势、自行车地区竞争格局等进行了研究，并对企业如何
面对这些变化提出了建议。报告综合了自行车及电动自行车等重要板块的内容，并对国家相
关产业政策、趋势进行研判，是自行车生产经营企业、科研单位、投资公司等单位准确了解
目前自行车行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。目
录CONTENTS第一部分 行业现状分析第一章 自行车行业概述 1第一节 自行车的定义
1一、自行车的历史 1二、自行车工作原理及分类 3三、自行车基本性能介绍 6第二节
自行车的特征 6一、自行车的结构 6二、自行车的主要优点 9第三节 自行车行业的现况
9一、行业概况及运行特点 9二、劳动密集型特点 11三、面临的主要问题 11四、环保优势
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13五、关联与替代产业 14第二章 全球自行车行业现状与特点 17第一节 国际市场发展概况
17一、国外自行车产业分析 17二、国外电动自行车市场的发展状况
17三、全球自行车交通的发展 19四、欧盟优化出行方式 20第二节 主要国家发展概况
22一、美国自行车市场分析 22二、欧洲自行车市场分析 23三、德国自行车市场分析
32四、法国自行车市场分析 37五、日本自行车市场分析 41第三章
中国自行车行业发展概况 51第一节 自行车行业发展现状分析
51一、2006年自行车行业发展现状 51二、2006年主要企业产销统计
54三、全国电动车区域市场调查 55第二节 2006-2007年各地自行车产量 61第三节
自行车行业经济效益分析 70一、2006年经济效益分析 70二、2007年经济效益分析
99第四节 进出口市场分析 125一、2006-2007年进口市场分析
125二、2006-2007年出口市场分析 128三、自行车及部分零部件出口退税调整
132四、自行车贸易壁垒延伸至零配件市场 132第五节 2007年电动自行车的现状与特点
134一、电动自行车的概况 134二、2007年电动自行车的发展方向
136三、2006年国内蓄电池行业切肤之痛 144四、2007年铅酸蓄电池产业发展趋势
146五、2006年电动自行车发展瓶颈 148第六节 2006年技术发展情况分析
152一、全球电动自行车用燃料电池技术开发动向
152二、我国电动自行车技术现状及发展方向探讨
153三、2006年台湾成功开发出高分子锂电池电动自行车 155四、2006年电动车实现“节
能自发电边骑边充电” 155五、2006年哈工大研制成功超级电动自行车
156六、2006年新型电动车电池在厦门研制生产
156七、2006年电动车换上绿色“芯”势不可挡
157八、2006年电动车行业首次承担国家级重大科研课题 159第四章 自行车发展环境分析
161第一节 自行车经济发展环境分析 161一、2006年国民经济和社会发展计划执行情况
161二、2007年经济社会发展的总体要求和主要目标
167三、2007年经济社会发展的主要任务和措施 169四、自行车消费环境分析
179五、2006年社会消费品零售总额 185第二节 自行车政策发展环境分析
186一、国外关于电动自行车的立法和标准制定 186二、我国自行车相关法律和标准
187三、2006年国家颁布实施《自行车安全要求》新标准
189四、2007年电动自行车新国标的回归 190第五章 区域市场发展动态 195第一节
天津自行车市场分析 195一、自行车产业市场发展历史悠久
195二、2007年一季度自行车出口情况
196三、2006年天津电动自行车产业的优势及发展障碍
197四、天津武清将打造世界级自行车产业基地 198第二节 江苏自行车市场分析
198一、南京市场分析 198二、苏州市场分析 199第三节 浙江自行车市场分析
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