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一、报告简介

观研报告网发布的《2007年中国食品行业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热点，
政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业
企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依
据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实
地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分
析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/2873028730.html

报告价格：电子版: 5600元    纸介版：6100元    电子和纸介版: 6600

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

内容简介2007年，我国食品工业将继续快速增长。在建设“和谐社会”和社会主义“新农村”的
大主题下，与之关系密切的食品饮料行业有望继续取得较好的发展势头，人均收入的提升、
城镇化进程的持续深入、对食品消费质量诉求的提升等将带动对葡萄酒、中高档白酒、啤酒
和黄酒等酒精饮料、安全肉制品、健康乳制品等的需求，而且这种消费需求的增长将是一个
长期的慢热过程，具有较强的持续性。后WTO时代，中国将按照国际规则，进一步完善国
内政策法规，开放国内食品市场，吸引更多的国外资金、技术和管理经验进入食品领域，促
使中国食品业与国际接轨。预计在2010年，中国食品出口能力将扩大到120亿美元，顺差可
达60亿美元。我国食品工业虽然成效显著，但与世界先进水平相比仍存在较大差距，与全面
建设小康社会的新要求相比，还有不小差距。食品工业转化增值能力较低，整体水平亟待进
一步提高；高附加值产品比例偏低，品种结构不尽合理；企业规模普遍偏小，组织结构有待
进一步优化；食品工业布局尚不尽合理，区域优势没有充分发挥；食品工业关键技术与装备
水平不高，自主创新能力亟待加强；食品安全保障水平仍然较低，总体形势不容乐观。这样
一些问题制约了我国食品工业的发展和提高。目前，中国食品制造业具备“国际竞争国内化
、国内竞争国际化”的特点。跨国公司的优势在其管理、机制和品牌方面，而国内企业惟一
可以与之抗衡的正是渠道。本土食品企业过分强调渠道制胜，却忽视了品牌建设，是其遭遇
品牌困境的症结所在。“十一五”是我国食品产业快速发展的一个重要机遇期，国家相继出台
了有利于食品产业良性发展的政策，企业应该抓住这个大好时机，破解难题，开拓创新，冲
上世界舞台。我国食品企业至今还没有一家入围世界500强，争取“十一五”期间，我国能够
培育出进入世界500强的龙头企业。本研究咨询报告依据国家统计局、国家海关总署、国家
食品安全局、中国食品工业协会、国民经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关报
刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对国际、国内食品行业市场发展状况进行了深
入的比较分析，在总结我国食品工业发展历程的基础上，结合新时期的各方面的影响因素，
对我国食品行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。重点剖析了我国食品行业各主要
细分市场的发展状况、竞争格局、发展趋势以及行业经营发展策略。报告数据详实、分析客
观、结构合理、条理清楚，从宏观着眼、以微观入手，揭示了我国食品行业新的发展机遇以
及面对当前问题的可操作性解决方案。报告还对国家相关政策进行了介绍和政策趋向判研，
是食品生产企业、科研单位、商业企业等单位准确了解目前中国食品行业发展动态，把握企
业定位和发展方向不可多得的精品。目 录CONTENTS第一部分 行业发展概况第一章
中国食品行业发展概况分析 1第一节 中国食品行业相关概念 1一、食品行业的定义
1二、现代食品的分类 1第二节 我国食品产业发展现状及走向 5第三节
食品行业发展环境分析 7一、2007年宏观经济景气度趋势
7二、2006年我国消费市场特征分析 13三、2007年1-2月社会消费市场发展概况
18四、2007年食品安全系列新规则 20五、我国将对食品相关产品实行生产监管 22第二章
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我国食品行业发展现状分析 23第一节 食品工业经济运行状况分析
23一、我国食品工业的经济运行情况 23二、食品工业发展中存在的问题
25三、行业发展的政策措施及建议 26第二节 食品市场发展现状
29一、2006年全国绿色食品发展概况 29二、我国有机食品产业发展现状
31三、2006年食品行业提价风潮 31第三节 食品工业经济运行统计 32一、主要经济指标
32二、销售收入前十企业 48三、分地区主要经济指标 52第四节
中国食品行业安全问题分析 94一、食品包装实施市场准入制度
94二、我国食品安全监管现状思考 97三、食品业资源利用率形势分析 103第五节
部分地区食品行业分析 105一、河南食品工业发展分析
105二、黑龙江绿色食品产业发展分析 108三、2006年上海休闲食品市场分析 108第三章
国际食品行业发展现状分析 113第一节 国际食品行业发展现状分析
113一、国际食品市场发展情况 113二、世界畜产品贸易格局及新特点
114三、亚洲国家面对食品价格飞涨 118四、欧盟有机食品市场分析 121第二节
部分国家食品行业发展分析 125一、意大利食品工业概况 125二、美国食品市场发展动态
125三、日本食品工业发展概况 126四、叙利亚食品工业市场分析 127第三节
国际食品安全管理法规 132一、德国食品安全管理 132二、瑞士食品安全管理
140三、日本食品安全管理的法律依据和机构 142四、美国对食品进口的规定 148第四节
国际食品行业发展趋势 150一、印度乳制品市场发展趋势 150二、英国葡萄酒消费倾向
150三、国外保健食品市场现状及新趋势 151四、全球食品包装发展趋势
152五、2007年全球肉类贸易分析预测 154六、2007年全球谷物产量预测 155第二部分
市场发展现状第四章 中国食品行业主要产品市场分析 157第一节 食用油市场分析
157一、国内食用油市场发展格局 157二、食用油国家标准引导行业方向 158第二节
粮食及制品市场分析 161一、主要经济指标 161二、2006年方便面市场发展分析
163三、方便面行业发展现状与趋势 166第三节 肉及其制品市场分析
171一、2006年猪肉市场形势分析 171二、2006年禽肉市场形势分析
178三、2006年牛羊肉市场形势分析 186四、经济运行统计 195第四节
乳及其乳制品市场分析 197一、2006年我国乳制品市场发展情况
197二、国内乳业发展面临新挑战 201三、经济运行统计
202四、中国奶业及市场的发展趋势 205第五节 水产品加工市场分析
207一、2006年水产品市场形势分析 207二、2007年2月水产市场分析
213三、当前水产品市场发展趋势 215四、2007年水产品出口的热点与难点 217第六节
调味品市场分析 223一、国内“酱油业”的发展现状 223二、味精市场发展格局
225三、经济运行统计 229四、山西醋业发展状况 232第七节 食糖及糖果市场分析
235一、2006/07制糖期市场形势分析 235二、果葡糖浆市场发展分析
236三、中国口香糖市场发展分析 239四、巧克力市场发展分析 241五、产量与经济运行
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244第八节 焙烤食品市场分析 248一、饼干市场发展趋向 248二、墨西哥面包进军中国市场
253三、市场运行统计分析 254第九节 酒市场分析 261一、2006年白酒行业市场发展情况
261二、消费升级成为白酒业发展的重要动因 263三、黄酒行业面临新的拐点
265四、中国啤酒市场发展分析 268五、酒市场运行统计分析 270第十节 饮料市场分析
281一、2006年饮料市场的变化形势分析 281二、2007年饮料业发展态势
284三、2006年饮料制造业市场运行分析 287四、饮料业市场发展潜力分析
298五、国内外乳酸菌饮料行业的机遇与挑战 299六、2006年中国果汁饮料市场行业分析
300第十一节 烟草制品市场分析 301一、烟草专卖新办法实施
301二、中国雪茄产业发展分析 302三、关注我国卷烟消费税 306四、产量与市场运行统计
310第十二节 其他食品市场分析 316第五章 食品行业相关市场分析 320第一节
中国食品行业添加剂市场分析 320一、食品添加剂介绍
320二、食品添加剂存在的问题及安全对策分析 326三、我国食品添加剂工业发展前景
330第二节 中国食品包装市场分析 330一、食品包装机械发展前景
330二、我国调味品包装的发展 332三、食品包装材料发展趋势
337四、饮料包装市场结构分析 339五、我国食品包装发展走势 343第六章
中国食品行业进出口状况分析 346第一节 2006年我国食品贸易分析 346第二节
中国食品行业进口状况分析 347一、我国进口食品发展状况 347二、2006年食品进口统计
352第三节 中国食品行业出口状况分析 355一、2006年我国茶类出口情况简述
355二、2006年中国食品出口统计 356第七章 中国食品行业市场营销状况分析 360第一节
中国食品行业营销策略分析 360一、食品行业差异化营销 360二、百世兴炒货的生存捷径
364三、饮料业网络营销分析 368四、酒类企业终端发展分析
372五、弱势调味品的终端营销攻略 375六、休闲食品营销策略 379第二节 消费者调查
392一、广州市民酒类消费趋向 392二、影响我国奶类需求的主要因素
393三、农村消费者食品安全意识增强 394四、快速消费品市场发展规模 395第三部分
行业竞争格局第八章 中国食品行业竞争状况分析 397第一节 中国食品制造业竞争状况
397第二节 中国食品行业市场竞争分析 402一、国内食用油市场竞争新焦点
402二、中国速冻食品市场竞争格局 403三、我国乳业高端竞争趋于激烈
405四、乳业市场竞争发展趋向 405五、休闲鱼肉制品市场竞争分析
407六、外资进军我国巧克力市场 408第三节 中国食品行业外资企业竞争分析
409一、日软饮料商大力开发中国市场 409二、达能全面提升中国市场策略 410第九章
中国市场食品行业主要企业分析 413第一节 河南双汇投资发展股份有限公司
413一、企业概况 413二、发展情况 414三、战略投资 416第二节
光明食品（集团）有限公司 417一、企业简介 417二、资源整合 418三、科技战略
419第三节 内蒙古伊利实业集团股份有限公司 420一、企业概况 420二、综合分析
422三、发展策略 434第四节 内蒙古蒙牛乳业集团股份有限公司 436一、企业简介
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436二、发展业绩 436三、品牌发展 437第五节 杭州娃哈哈集团有限公司 440一、企业概况
440二、发展策略 441三、并购风险 443第六节 四川省宜宾五粮液集团有限公司
445一、企业概况 445二、经营发展 446第七节 贵州茅台酒厂（集团）有限责任公司
450一、企业概况 450二、经营分析 452第八节 青岛啤酒集团有限公司 456一、公司概况
456二、发展动态 457三、财务分析 458第九节 冠生园（集团）有限公司 460一、企业概况
460二、产品市场 461第十节 维维集团 462一、企业概况 462二、财务分析
464三、发展战略 466第十一节 中粮集团有限公司 468一、企业概况 468二、发展动态
469三、资源整合 470四、发展战略 470第四部分 行业发展趋势与对策第十章
中国食品行业发展趋势及预测分析 472第一节 2007年中国食品行业发展形势
472一、2007年我国粮食市场形势和对策 472二、2007年具有发展潜力食品分析
477三、2007年花生和花生油的走势预测 482四、2007年我国肉制品行业发展预测
483第二节 食品行业发展趋势及前景 485一、我国保健食品产业的发展趋势
485二、糖果业面临市场多元化需求 490三、我国四种干果食品市场前景
493四、全球绿茶保健食品趋势综述 494第三节 中国食品相关市场发展趋势
497一、食品色素的最新发展及展望 497二、可食性食品包装的发展趋势
501三、未来食品竞争的核心因素 502四、我国食品物流发展状况与展望 503第十一章
中国食品行业发展对策分析 510第一节 中国食品行业发展策略
510一、高档烟持续发展策略 510二、我国有机食品发展困境与对策
514三、我国糯玉米食品产业发展策略 517四、我国葡萄酒产业发展的优劣势分析
521第二节 中国食品行业发展思考 526一、“十一五”时期食品工业发展基本思路与方向
526二、食品饮料业信息化建设 532三、食品产业思路决定出路
534四、食品生产的核心价值 535五、我国食品工业发展冷思考 537第三节
中国食品行业投资分析 543一、我国强化食品遭受冷遇的原因
543二、娃哈哈遇达能并购警示 545三、饮料品牌老化的成因及其防范
546四、乳品行业投资风险 550图表目录图表：食品行业的分类情况
3图表：不同水活度范围的主要食品种类
3图表：1997-2007年2月先行与一致合成指数趋势变动图
8图表：2006-2007年2月综合警情指数冷热状态显示图
9图表：1997-2007年2月综合警情指数趋势变动图
9图表：1997-2007年2月固定资产投资变动走势
11图表：1996-2007年2月消费价格指数变动走势
12图表：2006年3月-2007年2月社会消费品零售总额
18图表：2006年1-12月食品制造业产值完成情况（现价）
32图表：2006年1-12月全国各地区食品制造业累计应收帐款净额
33图表：2006年1-12月全国各地区食品制造业累计产成品
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34图表：2006年1-12月全国各地区食品制造业累计流动资产平均余额
35图表：2006年1-12月全国各地区食品制造业累计工业总产值（当年价格）
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