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二、报告目录及图表目录

数据显示，2023年1-10月我国商品住宅销售面积累计值约为79386万平方米，累计值同比下
降7%，10月份商品住宅新增销售面积约为6616万平方米。相较于前两年同期，全国商品住
宅销售面积累计值当期值均逐年下降，而2023年1-10月商品住宅销售面积累计值下降幅度
有所收缩。

数据来源：国家统计局、观研天下整理

近十二个月来看，2023年10月份我国商品住宅销售面积约6616万平方米，环比下降26%，
环比增速与去年同期环比基本持平。

数据来源：国家统计局、观研天下整理

现房、期房销售面积占比来看，一直以来国内商品住宅期房销售面积占比较大，但近三年来
10月份国内商品住宅现房销售面积占比逐步提升。2021年10月我国商品住宅现房销售面积
占比约为10.75%，商品住宅期房销售面积占比约为89.25%；到2023年10月我国商品住宅现
房销售面积占比提升至约为19.72%，商品住宅期房销售面积占比则下降至80.28%。

数据来源：国家统计局、观研天下整理

分省份看，2023年1-10月山东省商品住宅销售面积累计值最大，约为8075.11万平方米，累
计同比下降2.3%，海南省商品住宅销售面积累计值同比增长幅度最大，累计增长约为48.2%
；商品住宅现房销售面积来看，2023年1-10月我国江苏省商品住宅现房销售面积累计值最
大，约为1651.53万平方米，累计增长8%，青海省商品住宅现房销售面积累计增长幅度最大
，累计增长约为179.2%。

2023年1-10月我国各省份商品住宅销售面积累计值情况（单位：万平方米、%） 省份
商品住宅销售面积累计值 累计增长 省份 商品住宅现房销售面积累计值 累计增长 山东省
8075.11 -2.3 江苏省 1651.53 8 江苏省 7165.07 -10 广东省 1527.54 30.1 广东省 6525.6
-8.3 山东省 1393.01 26.1 河南省 5559.22 -2.1 湖北省 842.54 46.1 四川省 5300.66 -2.5
河南省 714.08 2 浙江省 4435.74 -3 湖南省 590.15 44.9 湖南省 4347.94 -9.4 浙江省 582.28
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26.3 安徽省 3788.63 -22.7 安徽省 552.32 -11.8 湖北省 3640.76 -6.1 四川省 523.69 41.2
河北省 3238.51 -7.2 辽宁省 483.07 37.5 福建省 2590.91 -13.5 福建省 472.3 14.5 江西省
2469.33 -21.1 云南省 462.86 51.7 重庆市 2000.85 -18.4 广西壮族自治区 448.9 55.1
广西壮族自治区 1992.42 -16.7 天津市 388.79 55.4 陕西省 1975.92 -16.7 重庆市 386.97
8.6 山西省 1839.27 5.9 河北省 364.96 33 云南省 1747.6 -12.3 江西省 316.3 -12.8 贵州省
1734.38 -1.4 吉林省 266.53 25.7 辽宁省 1606.73 -5 黑龙江省 259.08 7.3
新疆维吾尔自治区 1401.06 14 海南省 257.01 67.3 甘肃省 1224.73 2.8 内蒙古自治区
248.06 31.3 内蒙古自治区 1181.94 6.1 贵州省 246.46 62.4 上海市 1158.33 -0.3 甘肃省
245.22 41.5 天津市 944.72 31.1 上海市 219.64 -19.6 吉林省 819.49 5.8 新疆维吾尔自治区
213.67 16.9 北京市 634.29 5.1 陕西省 188.22 -11.1 黑龙江省 616.67 -4.2 山西省 182.26
11.1 海南省 589.46 48.2 北京市 169.88 21 宁夏回族自治区 534.41 0.2 宁夏回族自治区
62.26 -3.8 青海省 187.23 14.5 青海省 20.28 179.2 西藏自治区 59 28.1 西藏自治区 17.33
39.7
资料来源：国家统计局、观研天下整理（yyp）
数据显示，2023年1-10月我国商品住宅销售额累计值约为86502亿元，累计值同比下降4%
，10月份商品住宅新增销售额约为7191亿元。相较于前两年同期，全国商品住宅销售额累
计值当期值均逐年下降，而2023年1-10月商品住宅销售额累计值下降幅度有所减小。

数据来源：国家统计局、观研天下整理

近十二个月来看，2023年10月份我国商品住宅销售额7191亿元，环比下降23%，环比增速
与去年同期环比相比增加6个百分比。

数据来源：国家统计局、观研天下整理

现房、期房销售额占比来看，一直以来国内商品住宅期房销售额占比较大，但近三年来10月
份国内商品住宅现房销售额占比逐步提升。2021年10月我国商品住宅现房销售额占比约为9
.63%，商品住宅期房销售额占比约为90.37%；到2023年10月我国商品住宅现房销售额占比
提升至约为16.19%，商品住宅期房销售额占比则下降至83.81%。

数据来源：国家统计局、观研天下整理
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分省份看，2023年1-10月广东省商品房销售额累计值最大，约为10952.46亿元，累计同比
下降2.3%，海南省商品房销售额累计值同比增长幅度最大，累计增长约为42.9%。

2023年1-10月我国各省份商品住宅销售额累计值情况（单位：亿元、%） 省份
商品住宅销售额累计值 累计增长 广东省 10952.46 -2.3 江苏省 9290.71 -12.2 浙江省
8712.77 -5.5 山东省 7052.78 -0.4 上海市 5552.81 5.5 四川省 5214.02 8.1 河南省 3583.97
-0.6 北京市 3239.1 14.4 湖北省 3228.18 -7.2 福建省 3190.45 -11.1 安徽省 3166.01 -18.3
湖南省 2803.98 -7.4 河北省 2641.42 -6.2 陕西省 2163.2 -7.4 江西省 1797.68 -20.6 重庆市
1726.82 -18.2 天津市 1525.64 33.8 山西省 1245.05 8.2 云南省 1243.92 -12.2
广西壮族自治区 1214.67 -13.5 辽宁省 1204.12 -15.9 海南省 1004.27 42.9 贵州省 951.11
0.6 新疆维吾尔自治区 791.58 14.7 内蒙古自治区 768.58 9.2 甘肃省 730.73 7.7 吉林省
560.95 5 黑龙江省 390.41 -0.7 宁夏回族自治区 375.42 0.9 青海省 132.65 12 西藏自治区
46.6 18.7
资料来源：国家统计局、观研天下整理（yyp）

注：上述信息仅作参考，具体内容请以报告正文为准。

观研报告网发布的《中国商品住宅行业发展深度调研与投资前景研究报告（2023-2030年）
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分
析。

行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局
，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面
了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的行业信息咨询
机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融机构、行业协
会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、中国电信、中
国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广泛认可。
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（3）华中地区商品住宅行业市场规模预测
第四节华南地区市场分析
一、华南地区概述
二、华南地区经济环境分析
三、华南地区商品住宅行业市场分析
（1）华南地区商品住宅行业市场规模
（2）华南地区商品住宅行业市场现状
（3）华南地区商品住宅行业市场规模预测
第五节华北地区商品住宅行业市场分析
一、华北地区概述
二、华北地区经济环境分析
三、华北地区商品住宅行业市场分析
（1）华北地区商品住宅行业市场规模
（2）华北地区商品住宅行业市场现状
（3）华北地区商品住宅行业市场规模预测
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第六节东北地区市场分析
一、东北地区概述
二、东北地区经济环境分析
三、东北地区商品住宅行业市场分析
（1）东北地区商品住宅行业市场规模
（2）东北地区商品住宅行业市场现状
（3）东北地区商品住宅行业市场规模预测
第七节西南地区市场分析
一、西南地区概述
二、西南地区经济环境分析
三、西南地区商品住宅行业市场分析
（1）西南地区商品住宅行业市场规模
（2）西南地区商品住宅行业市场现状
（3）西南地区商品住宅行业市场规模预测
第八节西北地区市场分析
一、西北地区概述
二、西北地区经济环境分析
三、西北地区商品住宅行业市场分析
（1）西北地区商品住宅行业市场规模
（2）西北地区商品住宅行业市场现状
（3）西北地区商品住宅行业市场规模预测

第十一章 商品住宅行业企业分析（随数据更新有调整）
第一节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第二节企业
一、企业概况
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二、主营产品
三、运营情况
四、公司优劣势分析
第三节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第四节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第五节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第六节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第七节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第八节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第九节  企业
一、企业概况
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二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第十节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析

第十二章 2023-2030年中国商品住宅行业发展前景分析与预测
第一节中国商品住宅行业未来发展前景分析
一、商品住宅行业国内投资环境分析
二、中国商品住宅行业市场机会分析
三、中国商品住宅行业投资增速预测
第二节中国商品住宅行业未来发展趋势预测
第三节中国商品住宅行业规模发展预测
一、中国商品住宅行业市场规模预测
二、中国商品住宅行业市场规模增速预测
三、中国商品住宅行业产值规模预测
四、中国商品住宅行业产值增速预测
五、中国商品住宅行业供需情况预测
第四节中国商品住宅行业盈利走势预测

第十三章 2023-2030年中国商品住宅行业进入壁垒与投资风险分析
第一节中国商品住宅行业进入壁垒分析
一、商品住宅行业资金壁垒分析
二、商品住宅行业技术壁垒分析
三、商品住宅行业人才壁垒分析
四、商品住宅行业品牌壁垒分析
五、商品住宅行业其他壁垒分析
第二节商品住宅行业风险分析
一、商品住宅行业宏观环境风险
二、商品住宅行业技术风险
三、商品住宅行业竞争风险
四、商品住宅行业其他风险
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第三节中国商品住宅行业存在的问题
第四节中国商品住宅行业解决问题的策略分析
 
第十四章 2023-2030年中国商品住宅行业研究结论及投资建议
第一节观研天下中国商品住宅行业研究综述
一、行业投资价值
二、行业风险评估
第二节中国商品住宅行业进入策略分析
一、行业目标客户群体
二、细分市场选择
三、区域市场的选择
第三节 商品住宅行业营销策略分析
一、商品住宅行业产品策略
二、商品住宅行业定价策略
三、商品住宅行业渠道策略
四、商品住宅行业促销策略
第四节观研天下分析师投资建议

详细请访问：http://www.chinabaogao.com/baogao/202310/668742.html
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